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Si vols viatjar Be,
vine a B-Travel.

Fira Barcelona




ATIAR £S VIATIAR 5E

El turisme evoluciona. B-Travel, també. El 2026 iniciem una nova
etapa més oberta, experiencial i connectada amb el viatger. Una etapa
on B-Travel sigui el salé que aposta per I'emocio, la sostenibilitati la
col-laboracio entre tots els actors del sector.

Aquest any, canviem viatjar per biatjar. Si, «biatjar». Amb b, sense que
sigui un error, sind un encert. Perque a B-Travel volem redefinir el que
és viatjar bé tant pel sector com pels viatgers, impulsar un turisme
respectuds i emocionar els visitants.

Volem construir B-Travel amb vosaltres: agencies, empreses,
institucions i professionals que feu possible que «biatjar» sigui una
experiencia transformadora.
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Catalunya lidera el turisme emisor

Catalunya és |'origen del 17% dels viatges nacionals i internacionals que es fan des
d'Espanya i la segona comunitat autonoma del ranquing nacional.

Pel que fa als viatges que comencen a Catalunya i tenen |'estranger com a destinacio, la
comunitat autonoma es consolida un any més com a hub estrategic de connexio global
i continua sent I'emissora més important a nivell nacional.

A més, la despesa mitjana diaria del viatger catala és un 12% superior a la resta dels
espanyols, cosa que indica un public de més poder adquisitiu i sensibilitat per la
gualitat.

Font: INE/Institut d'Estadistica de Catalunya

Creixement del turisme a

Catalunya:

Viatges de catalans Viatges nacionals
(residents): cap a Catalunya:
+9,5% +8%

Variacié interanual Variacié interanual

El viatger catala:

Edat més comu Duracio mitja Educacio:
25 44 del viatge Estudis superiors,
= anyS 3_5 n|tS principalment
Segona edat més comu Nacional
45-64 anys +/ nits

Internacional

En ple canvi

El 2026, volem adaptar-nos a les expectatives del viatger. Ens centrarem en
experiencies més personalitzades i aquells viatgers que es fidelitzen amb
les marques que comparteixen els seus valors.



ESPAIS:

/Z.ona expositiva

Area principal del salé. Esta distribuida per
continents i per eixos tematics (enoturisme i
gastronomic, turisme rural, turisme
industrial, turisme esportiu/aventura, turisme
oci/cultura, etc).

La placa

Escenari principal de B-Travel.

Alla on es mostra el viatge mitjangant
experiencies, tallers, xerrades, actuacions
musicals, activitats, etc.

QUE POTS TROBAR A E-TRAVEL?

[.a comunitat

Zona pensada per connectar amb la
comunitat i facilitar trobades B2B i B2C. Un
espai obert a la col-laboracié on marques,
professionals i public comparteixen
experiencies i oportunitats.

Dates: 20-22 de mar¢ de 2026
Lloc: Palau 8 de Fira Montjuic

Zona gastronomica

Espai per viure el viatge a través de la seva
gastronomia i enoturisme.

El lloc ideal per compartir i coneixer els
productes de cada territori.
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Solo traveler

Busquen...

Experiencies autentiques, coneixer-se i
compartir.

Viatgen ...

Amb freqliencia. Eviten destins
massificats, de vegades repeteixen.

S'interessen per...

Oci, senderisme, cultura i historia.

Families

Busquen ...

Compartir, generar records, ensenyar una
manera respectuosa de ser al moén.

Viatgen ...

A destinacions segures, comodes i family
friendly. Un allotjament per a molts dies.

S'interessen per...

Tallers educatius, experiencies a l'aire
lliure, tours a la natura i lleure.

91,7%

repetiran visita

80,6%

visitants molt
satisfets

1RtAR

Active senior

Busquen ...

Experiencies culturals, gastronomiques i
senderisme accessible.

Viatgen ...

Sovint i fora de temporada. Trien una
destinacié tranquil-la, de vegades
repeteixen. Comparteixen |l'experiencia
amb els amics.

S'interessen per...

Tallers locals, tours culturals historia,
artesania i natura.

78,6%

Decideixen les seves
vacances a B-Travel

Grups

Busquen ...

Socialitzar i compartir experiencies.

Viatgen...

Amb planificacio flexible i pressupost
compartit. Trien destinacid a les RRSS.

S'interessen per...

Esdeveniments esportius o musicals,
desconnectar de la rutina, gaudir de Ia
gastronomia.



+100 M 37.598 +867 k +60.000 +150 k

impactes mediatics seguidors impactes XXSS contactes visites web
= Posiciones la teva marca: destaques creant experiencia de B Always OI1: mantens la teva marca activa amb les nostres
marca. Emociones i generes lleialtat. campanyes, que s'allarguen tot I'any amb més de 300.000 impactes.
= Tens la seva atencio: aprofita per presentar novetats al teu = Enfocat als Viatgers aCtius: busquem generar experiéncies
public viatger. qgue els inspirin.

- Networking: connectes amb altres persones del sector i generes

oportunitats.



PERFIL QUE 3 EXRIBEIXEN A E-TRAVEL

650

expositors indirectes

= Comunitats autdnomes = Experiencies de lleure/cultura

= Organismes oficials * Gastronomia 7 150 2
= Agéncies de viatges, majoristes = Qutdoor (camping, caravaning, esport, aventura) . m

= P3isos = Complements de viatge LR

= Companyies de transport = Formacio o serveis turistics

= Creuers = Salut i assegurances de viatge

= Ofertes d'allotjament " Productors i artesans

Presencia de paisos
internacionals

45

Agencies de viatges
especialitzades
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OI6UES PART DEL SIATGE GOM A EXPOSITOR

Connecta amb el teu public objectiu

Accedeix al public catala amb intencié de compra, interessat a descobrir noves experiencies i destins.
Connecta amb professionals del sector turistic: crea oportunitats de networking i col-laboracio.

Reforca la teva marca a I'esdeveniment lider en turisme experiencial, amb més de 26.000 visitants.

Fes que la teva proposta sigui part del viatge. Uneix-te com a expositor a B-Travel.

Tarifes Necessites ajuda per a construir el teu estand?
Quota d’inscripcio: 495 ¢ Contacta amb Servifira: servifira.btravel@firabarcelona.com

Tarifam2 159 ¢/m? (Des de 6 m?)
Nota: No inclou estand

Construeix el teu estand a partir de 34 €/ m?




Genera engagement
a les XXSS

El salé dinamitza sorteigs patrocinats a xarxes per
augmentar la teva visibilitat, seguidors i transit cap al
teu compte. El premi es lliura durant I'esdeveniment.

Beneficis:
= Més seguidors i engagement
= Presencia destacada a xarxes del sald

= Activacio vinculada a la teva marca

Forma part
del Passport

Participa a |I'experiéncia més participativa de B-Travel.

A través del Passport, els visitants recorren el salé
descobrint les experiencies dels expositors. Augmenta
la teva visibilitat i connecta amb nous clients!

Beneficis:
* Incrementa el transit cap al teu estand
* Aconsegueix leads qualificats

» Reforc¢a la notorietat de la teva marca

Tingues un lloc
al market

Participa a |'espai dedicat a la comercialitzacié de
productes del territori, ja siguin artesanals o
gastronomics, i connecta amb visitants interessats a
descobrir I'autenticitat i el sabor local.

Beneficis:
= Presencia a una zona d'alt interées per al public
= QOportunitat de venda directa i promocio

= Associacido amb la identitat i cultura del desti



OI6UES PART DEL SIATGE GOM A AGTIVITY PARTNE

Patrocina les activitats que marcaran tendéencia al salé i connecta la teva marca amb milers de viatgers
apassionats.

Organitza rutes Organitza una activitat
Vols portar la teva experieéncia més enlla del sal6? Vols que la teva marca es vinculi a una activitat
o Y
Ddna a coneixer les teves experiencies al public local i durant el salo:
connecta amb viatgers de manera unica. Proposa una Converteix-te en Activity Partner i associa la teva marca
activacié guiada fora del recinte firal i nosaltres la a experiencies Unigues que connecten directament r
incloem dins de la programacio oficial de B-Travel. Per amb els visitants de B-Travel. Les activitats sén el cor
que participar-hi? del salé: espais dinamics on els assistents hi participen,
Accés a public qualificat: Participants interessats a descobreixen i sinspiren. En vincular la teva marca a

descobrir noves experiencies turistiques. LE) EladiiiEls, EXeltsE LS

= Genera engagement real: Ofereix vivencies = Visibilitat destacada: La teva marca estara present en
. . LI 4 . . LI 4 I . .
autentiques que reforcin la teva marca i fidelitzin :|a comt;ln!cauo ! slenyalltlzagl.ofel ISCT'V'?L tant a
. espai fisic com als canals digitals del sal®.
. ey eps , R n i . i Te
= Visibilitat a I'agenda del sald: La teva ruta sera part Fé‘lgage,:,‘e“t dltrecte (iengra mteracugl real amb el
del programa oficial i es comunicara als nostres public mitjancant Experiencies memaorables que
reforcen el teu posicionament.
canals.
. . o 7 \ . . . . . . (‘ ]
Ideal per a: Associacidé amb tendeéencies: Participa en activitats v

. . alineades amb els interessos actuals del viatger.
=  Empreses d’experiencies turistiques. 8




OI6UES PART DEL SIATGE GOM A SPONSOR

Sponsoritza el salé B-Travel i vincula la teva marca a un dels esdeveniments més inspiradors del sector
turistic experiencial. La teva marca estara present a la comunicacio oficial, xarxes socials i en espais
estrategics de I'esdeveniment, generant impacte directe en milers de viatgers apassionats.

Silver Sponsor

Oni Ofﬂlne amb preséncia a: Oni Ofﬂlne amb preséncia a:

= Web de I'esdeveniment = Web de I'esdeveniment

= Entrada PDF de I'esdeveniment = Entrada PDF de I'esdeveniment

= Newsletters del salé (+ de 60.000 contactes) = Newsletters del sald (+ de 60.000 contactes)
= Contingut destacat del sponsor en 1 newsletter = 3 mencions a RRSS (+ de 40.000 seguidors)
= 5 mencions a RRSS (+ de 40.000 seguidors) = Lona de facana de pavelld

= Anunci premsa = Pega amb pla de pavelld

= Banners meés grans = Preséncia a Passport
= Lona de facana de pavelld = Aftermovie
= Peca amb pla de pavello

= Preséncia a Passport HOSpltahty

= Patrocini del wifi de visitants del sald

= 50 invitacionns

= Aftermovie

Hospitality

= 100 invitacions




SIGUES PART DEL BIATGE COM A REGIO 0 PAIS INVITAT

Associa la teva imatge a un dels esdeveniments més importants del turisme experiencial B2C. El teu desti sera protagonista en la comunicacio oficial, en
xarxes socials i espais estrategics de I'esdeveniment, de manera que connectaras amb milers de viatgers apassionats i amb el public local.

PR Onllne amb presécia a:
= Roda de premsa per presentar el sald i la participacié com a pais = Web de I'esdeveniment
convidat.

Newsletter del sald
= Compromis de mencio a les notes de premsa del sald.

Xarxes socials (reels, posts, dinamiques, mencions, etc.)

= Lliurament de clipping.

Destacat a |'e-cataleg

Aftermovie

Campanya exterior
= Banderoles HOSpltallty

= Autobusos metropolitans
= 100 invitacions

= Mupis

= |nsercions en premsa generica i especialitzada
= Logo al'entrada .
Press Trip

= Logo en lona facana del recinte

= Logo a la pantalla de I'escenari principal = Consultar condicions

®" Lona interior

= Totem a exterior entrada

Pal amb bandera a I’Av. Reina Maria Cristina



PARLEM?

Andreu Sancho Sandra Hontiyuelo

+34 697 145 336 +34 661 80 63 66
asancho@firabarcelona.com shontiyuelo@firabarcelona.com
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