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S1 quieres viajar Bien,
ven a B-Travel.



JUAR ES VIAJAR BIEN

El turismo evoluciona. B-Travel, también. En 2026, iniciamos una nueva
etapa mas abierta, experiencial y conectada con el viajero. Una etapa
donde B-Travel sea el salon que apuesta por la emocion, la
sostenibilidad y la colaboracion entre todos los actores del sector.

Este ano, cambiamos viajar por biajar. Si, «biajar». Con b, sin que sea
un error, sino un acierto. Porque en B-Travel queremos redefinir lo que
es viajar bien tanto para el sector como para los viajeros, impulsar un
turismo respetuoso y emocionar a los visitantes.

Queremos construir B-Travel con vosotros: agencias, empresas,
instituciones y profesionales que hacéis posible que «biajar» sea
una experiencia transformadora.




EL EVENT
G DEL SUR DE EUROPA

Cataluna lidera el turismo emisor

Cataluna es el origen del 17% de los viajes nacionales e internacionales que se realizan
desde Espafa, y la segunda comunidad autonoma del ranking nacional.

En relacidon con los viajes que comienzan en Catalufia y tienen el extranjero como
destino, la comunidad autdonoma se consolida un aflo mas como hub estratégico de
conexion global y sigue siendo la emisora mas importante a nivel nacional.

Ademas, el gasto medio diario del viajero catalan es un 12% superior al resto de los
espafoles, lo que indica un publico de mayor poder adquisitivo y sensibilidad por la
calidad.

Fuente: INE/Institut d'Estadistica de Catalunya

Crecimiento del turismo
en Cataluna:

Viajes de catalanes Viajes nacionales
(residentes): hacia Catalufia:
(0) (0]
+9,5% +8%
Variacion interanual Variacion interanual

El viajero catalan:

Edad mas comun Duracién media Educacién:
de su viaje . .
~ Estudios superiores,
25_44 dnNosS 3_5 noches principalmente
Segunda edad mas comun Nacional
45-64 afios +7 noches

Internacional

En pleno cambio

En 2026, queremos adaptarnos a las expectativas del viajero. Nos
centraremos en experiencias mas personalizadas y en aquellos viajeros
que se fidelizan con las marcas que comparten sus valores.



ESPACIOS:

/Z.ona expositiva

Area principal del saldn. Estd distribuida por
continentes y por ejes tematicos (enoturismo
y gastronémico, turismo rural, turismo
industrial. turismo deportivo/aventura,
turismo ocio/cultura).

[.a Plaza

Escenario principal de B-Travel.

Alli donde se muestra el viaje a través de
experiencias, talleres, charlas, actuaciones
musicales, actividades, etc.

QU PUEDES ENCONTRAR EN 5-TRAVEL?

[.a comunidad

Zona pensada para conectar con la

comunidad y facilitar encuentros B2B y B2C.

Un espacio abierto a la colaboracion donde
marcas, profesionales y publico comparten
experiencias y oportunidades.

Fechas: 20-22 de marzo de 2026
Lugar: Pabellén 8 de la Fira Montjuic

Zona gastronomica

Espacio para vivir el viaje a través de su
gastronomia y enoturismo.

El lugar ideal para compartir y conocer los
productos de cada territorio.




N SALON CON SUENOS INGREDIENTES
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ME
Solo traveler

Buscan...

Experiencias auténticas, conocerse y
compartir.

Viajan...

Con frecuencia. Evitan destinos
masificados, a veces repiten.

Se interesan por...

Ocio, senderismo, cultura e historia.

Familias

Buscan...

Compartir, generar recuerdos, ensefar
una manera respetuosa de estar en el
mundo.

Viajan...

A destinos seguros, comodos y family
friendly. Un alojamiento para muchos
dias.

Se interesan por...

Talleres educativos, experiencias al aire
libre, tours en la naturaleza y ocio.

¥y
!
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Active senior

Buscan...

Experiencias culturales, gastrondmicas y
senderismo accesible.

Viajan...

A menudo y fuera de temporada. Eligen
un destino tranquilo, a veces repiten.
Comparten la experiencia con amigos.

Se interesan por...

Talleres locales, tours culturales historia,
artesania y naturaleza.

Grupos

Buscan...

Socializar y compartir experiencias.

Viajan...

Con planificacion flexible y presupuesto
compartido. Eligen destino en las RRSS.

Se interesan por...

Eventos deportivos o musicales,
desconectar de la rutina, disfrutar de la
gastronomia.

91,7%

repetiran visita

80,6% 78,6%

visitantes muy deciden sus vacaciones en B-
satisfechos Travel



+100 M 37.598 +867 k +60.000 +150 k

impactos mediaticos seguidores impactos redes contactos visitas web

= Posicionas tu marca: destacas creando experiencia de marca. - Always OI1: mantienes tu marca activa con nuestras campanas, que
Emocionas y generas lealtad. se alargan todo el afio con mas de 300.000 impactos.

= Tienes su atencién: aprovecha para presentar novedades a tu * Enfocado en los Viajeros ACt1VOS: buscamos generar
publico viajero. experiencias que los inspiren.

- Networking: conectas con otras personas del sector y generas

oportunidades.



PERFILES QUE SE EXHIBEN EN 5-TRAVEL

650

expositores indirectos

* Comunidades auténomas = Experiencias de ocio/cultura

= Organismos oficiales = Gastronomia 7 150 m2
= Agencias de viajes, mayoristas = Qutdoor (camping, caravaning, deporte, aventura) .

= Paises = Complementos de viaje Sxpesicion

= Compaiiias de transporte " Formacidn o servicios turisticos

= Cruceros = Salud y seguros de viaje

= Ofertas de alojamiento " Productores y artesanos

Presencia de paises
internacionales

45

Agencias de viajes
especializadas
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SE PARTE DEL BIAJE COMO EXPOSITOR

Conecta con tu publico objetivo

Accede al publico catalan con intencion de compra, interesado en descubrir nuevas experiencias y destinos.
Conecta con profesionales del sector turistico: crea oportunidades de networking y colaboracion.

Refuerza tu marca en el evento lider en turismo experiencial, con mas de 26.000 visitantes.

Haz que tu propuesta sea parte del viaje. Unete como expositor en B-Travel.

Tarifas ¢ Necesitas ayuda para construir tu stand?
Cuota de inscripcidn: 495 ¢ Contacta con Servifira: servifira.btravel @firabarcelona.com

Tarifam2 159 ¢/m? (Desde 6 m?)
Nota: No incluye stand

Construye tu stand a partir de 34 €/ m?




Genera engagement
en las RRSS

El salon dinamiza sorteos patrocinados en redes para
aumentar tu visibilidad, seguidores y trafico hacia tu
cuenta. El premio se entrega durante el evento.

Beneficios:
= Mas seguidores y engagement
= Presencia destacada en redes del salon

= Activacion vinculada a tu marca

Forma parte
del Passport

Participa en la experiencia mas participativa de B-
Travel.

A través del Passport, los visitantes recorren el salén
descubriendo las experiencias de los expositores.
iAumenta tu visibilidad y conecta con nuevos clientes!

Beneficios:
* |ncrementa el trafico hacia tu stand
* Consigue leads cualificados

* Refuerza la notoriedad de tu marca

Ten un lugar
en el market

Participa en el espacio dedicado a la comercializacion de
productos del territorio, ya sean artesanales o
gastrondmicos, y conecta con visitantes interesados en
descubrir la autenticidad y el sabor local.

Beneficios:
= Presencia en una zona de alto interés para el publico
= QOportunidad de venta directa y promocion

= Asociacion con la identidad y cultura del destino



SE PARTE DEL EIAJE COMO ACTIVITY PARTNER

Patrocina las actividades que marcaran tendencia en el salén y conecta tu marca con miles de viajeros
apasionados.

Organiza rutas Organiza una actividad

éQuieres llevar tu experiencia mas alla del salén? ¢ Quieres que tu marca se vincule a una actividad
. . Sy N ?

Da a conocer tus experiencias al publico local y conecta durante el salon:

con viajeros de una forma Unica. Propdn una activacion Conviértete en Activity Partner y asocia tu marca a

guiada fuera del recinto ferial y nosotros la incluimos experiencias Unicas que conectan directamente con los

dentro de la programacion oficial de B-Travel. ¢Por qué visitantes de B-Travel. Las actividades son el corazén

participar? del saldn: espacios dinamicos donde los asistentes

participan, descubren y se inspiran. Al vincular tu

= Acceso a publico cualificado: Participantes interesados - y
marca a una actividad, lograras:

en descubrir nuevas experiencias turisticas.

= Visibilidad destacada: Tu marca estara presente en la
comunicacion y sefalizacion de la actividad, tanto en el
espacio fisico como en los canales digitales del salon.

= Genera engagement real: Ofrece vivencias auténticas
gue refuercen tu marca y fidelicen clientes.

= Visibilidad en la agenda del salén: Tu ruta serda parte
del programa oficial y se comunicara en nuestros
canales.

= Engagement directo: Genera interaccion real con el
publico a través de experiencias memorables que
refuerzan tu posicionamiento.

= Asociacion con tendencias: Participa en actividades

Ideal para: alineadas con los intereses actuales del viajero.
= Empresas de experiencias turisticas.




SE PARTE DEL FIAJE COMO SPONSOR

Sponsoriza el salon B-Travel y vincula tu marca a uno de los eventos mas inspiradores del sector turistico
experiencial. Tu marca estara presente en la comunicacion oficial, redes sociales y en espacios estratégicos
del evento, generando impacto directo en miles de viajeros apasionados.

Silver Sponsor

On y Ofﬂlne con presencia en: On M Ofﬂlne con presencia en:
"= Web del evento = Web del evento

= Entrada PDF del evento = Entrada PDF del evento

= Newsletters del salon (+ de 60.000 contactos) = Newsletters del saldn (+ de 60.000 contactos)
= Contenido destacado del sponsor en 1 newsletter = 3 menciones en RRSS (+ de 40.000 seguidores)
= 5 menciones en RRSS (+ de 40.000 seguidores) = Lona de fachada de pabellén

= Anuncio prensa " Pieza con plano de pabelldn

= Banners de mayor tamafio = Presencia en Passport

= Lona de fachada de pabellén = Aftermovie

= Pieza con plano de pabellén

= Presencia en Passport HOSpltahty

= Patrocinio del wifi de visitantes del salon 0 S s

= Aftermovie

Hospitality

= 100 invitaciones




SE PARTE DEL GIAJE COMO REGION 0 PAIS INVITADD

Asocia tu imagen a uno de los eventos mas importantes del turismo experiencial B2C. Tu destino sera protagonista en la comunicacion oficial, en redes
sociales y en espacios estratégicos del evento, de manera que conectaras con miles de viajeros apasionados y con el publico local.

PR Onllne con presencia en:
= Rueda de prensa para presentar el saldn y la participacion como pais = Web del evento
invitado.

Newsletter del salon
= Compromiso de mencion en las notas de prensa del saldn.

Redes sociales (reels, posts, dinamicas, menciones, etc.)
= Entrega de clipping.

Destacado en el e-catalogo

Aftermovie

Campana exterior
= Banderolas HOSpltallty

= Autobuses metropolitanos

: = 100 invitaciones
= Mupis

= |nserciones en prensa genérica y especializada
= Logo en la entrada 5
Press Trip

= Logo en lona fachada del recinto

= Logo en la pantalla del escenario principal = Consultar condiciones

®" Lona interior

= Totem en exterior entrada

Mastil con bandera en Av. Reina Maria Cristina



AM0S?

Andreu Sancho Sandra Hontiyuelo

+34 697 145 336 +34 661 80 63 66
asancho@firabarcelona.com shontiyuelo@firabarcelona.com
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