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01.
FICHA TECNICA



Vocales

Sra. Marina Altay6

Sra. Maite Blazquez Gonzélez
Sra. Nuria Casal

Sr. Joan Casas

Sr. Josep Maria Coll

Sr. Ignasi Cusi

Sr. Ruben Dalmau

Sr. Jesus Del Hoyo Arjona
Sr. Laurent Dendrael

Sr. Cesar Diaz

Sra. Marta Fraile

Sr. Enric Galve

Director BU Industrial
Sr. Roger Bou

Informacion técnica

Edicion: 172

Fechas de celebracion:

1 - 3 de octubre de 2024
Lugar: Recinto Gran Via. Hall 2
Caracter: Profesional

Web: www.graphispag.com

RRSS:

Facebook: @Graphispag

X: @Graphispag

Linkedin: Graphispag
Instagram: @Graphispag
Youtube: Graphispag Barcelona
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Comité organizador

Presidente

Sr. Xavier Armengou

Presidentes Eméritos

Sr. Lluis M? Ginjaume i Torras
Sr. Miguel Heredia i Lafita

Sr. Alvaro Garcia Barbero
Sr. Ernest Ginjaume Egido
Sr. Lluis Giralt

Sr. Roman Gonzalez

Sr. Manuel Julian

Sr. Enrique Lépez Julia
Sra. Amparo Losada

Sr. Daniel Martin Rodriguez
Sr. Carlos M. Martinez Rodriguez
Sra. Anabela Mendes

Sr. Francesc Navarro

Sr. Joan Nogués

Director Salon
Sr. Josep Alcaraz

Vocal Delegado Ministerio

Sr. Rosario Gelabert Garcia-Jaldon

Vocales natos

Sr. Constanti Serrallonga
Sr. Jordi Torrades i Aladren

Sr. Angel Pérez

Sr. Ignasi Pietx

Sr. Miguel Angel Prieto
Sr. Jordi Quera

Sr. Jaume Rocabert
Sr. Lluis Rovira

Sr. Andreu Sagarra
Sr. Ricard Sanchez
Sr. Andreu Tomas
Sr. Ramon Xifra

Sr Ricard Zapatero

Sectores: Software y herramientas de disefo, captura, edicion, gestion de
la imagen y el color // Maquinaria de impresion // Materiales y soportes para
impresion // Quimica, cauchos, planchas, tintas y barnices // Maquinaria de
acabado, posimpresion, transformacion y manipulados // Servicios de im-
presion, rotulacion y sefalética // Digital signage // Impresion funcional e im-
presion 3D // Personalizacion // Textil // Consultoria /Gremios, asociaciones,
prensa técnica y centros de formacion

Organiza Con la colaboracion de

W i
W dvb graphispack

Fira Barcelona asociacién
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Graphispag aprovechd su oportunidad en el calendario
como la unica feria para la industria grafica y la comuni-
cacion visual del ano 2024 en Espana. Atrajo a miles de
profesionales nacionales del sector, quienes pudieron co-
nocer las ultimas novedades de tecnologia grafica y
materiales. Ademas, el programa de actividades, las
demostraciones en directo y la apuesta por el net-
working, fueron clave para el éxito del evento, que supe-
ré las previsiones con 11.667 visitantes.

Graphispag 2024 destacd no solo por la cantidad, sino
también por la calidad de las interacciones y las expe-
riencias que ofrecio. La afluencia de compradores clave
invitados, que se cuadruplicod respecto a 2022, demostrd
que vamos por el camino correcto.

Durante tres dias, el recinto de Gran Via de Fira de Barce-
lona se convirtid en el epicentro del sector, enfocado en la
innovacion, la sostenibilidad y la personalizacion del pro-

ducto impreso, reafirmando su relevancia en la era digital.

Queremos agradecer especialmente la confianza de casi
un centenar de empresas y entidades, que como
expositores, presentaron sus ultimas novedades y solu-
ciones para aportar valor a la impresion y a la comunica-
cion visual. Graphispag 2024 ofrecid una oferta de cali-
dad, con maquinaria grafica en funcionamiento, espacio
de conferencias “Impulso-Didlogos”, demostraciones en
vivo de "Click & Print" e "Interiorismo & Wrapping", y un
area de networking. Todo ello cre6 un ambiente idéneo
para el intercambio de ideas y el establecimiento de
exitosas conexiones.



02. Editorial

Precisamente, el amplio seguimiento e interés del publico
por estas actividades complementarias, resaltan la impor-
tancia de crear espacios donde la formacion y el co-

nocimiento se conviertan en herramientas esencia-

les para el desarrollo profesional y empresarial de la
impresion, impulsando su crecimiento sectorial.

Estamos convencidos que los asistentes no solo se lleva-
ron consigo infinidad de buenas ideas aplicables a sus ne-
gocios, sino también una renovada energia para afrontar
los retos actuales. La impresion sobre cualquier soporte
sigue siendo un medio poderoso de comunicacion, y en
Graphispag hemos visto como la tecnologia y la inno-
vacion aportan valor y pueden elevar el producto im-
preso a otro nivel.
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Ademas, la coincidencia con Liber, la Feria Internacional
del Libro, enriquecié alin mas nuestra propuesta, atrayen-
do a profesionales del sector editorial interesados en co-
nocer acabados, opciones de personalizacion, materiales
y posibilidades de impresion bajo demanda.

Finalmente, solo nos resta agradecer a todas las personas
que han hecho posible esta edicion del saldn (comité or-
ganizador, empresas expositoras, visitantes, ponentes,
asociaciones y entidades colaboradoras, medios de co-
municacion y al equipo de Fira de Barcelona). Esperamos
reencontrarlos nuevamente en la proxima edicion de Gra-
phispag, donde juntos seguiremos explorando las in-
finitas posibilidades que la impresién y la comunica-
cion visual tienen para ofrecer.

Xavier Armengou
Presidente de Graphispag

Josep Alcaraz
Director de Graphispag
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03.
EXPOSITORES



Event Partners

DIGIDELTA
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Graphispag 2024 se consolidé como el principal evento de referencia
para la industria grafica y de la comunicacién visual en el mercado
ibérico.

La feria destaco por su apuesta en sostenibilidad, personalizacion e
innovacion, con un completo programa de actividades, demostracio-
nes en vivo y espacios de networking.

Expositores y visitantes coincidieron en el potencial creativo y comunicativo
de la impresion, impulsado por las Ultimas tecnologias y materiales.



03. Expositores

Sectores clave en nuestra
oferta expositiva

30,7%

Magquinaria de — 10.7%
impresion )

Servicios impresion,
rotulacion, sefalizacion

18,7%

Maquinaria, acabado

14,7%

y transformacion Materiales/Soportes
Impresion
B 67% . 53% B 27%
Gremios y asociaciones, prensa Textil Reclamo publicitario
técnica
W 6.7% 2,7% B 1.3%
Software, herramientas de disefio Quimicos, cauchos, planchas, tintes Impresion funcional, fabricacion aditiva

Satisfaccion de los
expositores

ha logrado sus objetivos
de participacion

sobre 10 en la calidad de los han conseguido acuerdos
contactos hechos comerciales durante el salén

sobre 10 en la cantidad de los
contactos hechos

7 y 1 sobre 10 de satisfaccion general
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X
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TECHNOLOGIES SL - GCC
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ZUND IBERICA, S.A. C78
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Participar nuevamente en Graphispag ha sido una experiencia clave y profundamente enriquecedora
para todo el equipo de EMG. Durante tres dias llenos de actividad y entusiasmo, tuvimos la
oportunidad de conectar de manera cercana con profesionales del sector, compatrtir ideas y reafirmar
nuestro compromiso con la innovacion en soluciones de postimpresion.

Quiero agradecer a todos los visitantes que se acercaron a nuestro stand el interés mostrado. La
cantidad y calidad de las interacciones superaron con creces nuestras expectativas.

Ser parte de una feria de referencia como Graphispag no solo fortalece nuestra posicion en el
mercado, sino que también nos permite entender, de manera directa, las necesidades y desafios que
enfrentan los profesionales en la industria grafica. El intercambio de ideas y las conversaciones con
clientes actuales y potenciales son de gran valor ya que nos brindan la oportunidad de fortalecer
relaciones clave y explorar nuevas oportunidades de colaboracion para el futuro.

Graphispag también nos permitio identificar dreas de mejora y expansion, esenciales para seguir
innovando y ajustandonos a las demandas de un mercado que evoluciona constantemente. Este tipo
de eventos nos inspira para sequir adelante con nuestra mision de ofrecer soluciones de
postimpresion que realmente marquen la diferencia en el sector.

Nuestra experiencia en Graphispag 2024 ha sido sumamente positiva. Nos llevamos aprendizajes, una
vision renovada y, sobre todo, la satisfaccion de seguir contribuyendo a un sector que no deja de
transformarse y avanzar. Esto refuerza nuestro compromiso de seguir ofreciendo lo mejor en
soluciones de postimpresion.

Jaume Rocabert

Director General
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04. Testimoniales

Si algo nos ha quedado muy claro en esta edicion de
Graphispag es una mejora en cuanto a los contenidos.
El foco en la microproduccion y la personalizacion con
el que acudia Epson se ha visto muy reforzado por
diversos contenidos en el area Impulso y también por
las actividades Hacking the Icons o los talleres
especificos con Grafiklandia. Esto ha significado un
gran apoyo para la transmision del mensaje con el que
asistiamos. El equipo Epson al completo esperamos
haber podido aportar valor y soluciones para un sector
que debe seguir impulsando sus oportunidades. [Nos
vemos en la proximal

Cristina Pagés

Events & Sponsor Manager
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En esta edicion de Graphispag 2024 la asistencia y el
interés en inversiones por parte de los visitantes
superaron nuestras expectativas, teniendo en cuenta
que no estuvieron presentes algunas de las grandes
marcas esperadas, y de que se llevo a cabo tras la feria
de referencia global Drupa. En el caso de Fujifilm,
centramos nuestra participacion en la impresion
comercial y de gran formato, complementados por los
segmentos de la etiqueta y el packaging. Observamos
un notable interés en el segmento de impresion
comercial, tanto en formato hoja como en bobina.
Ademas, la impresion en gran formato y la
comunicacion grafica contindan siendo elementos
clave tanto en nuestra oferta como en las expectativas
del visitante.

Joan Casas

Graphic Communication & Digital Technologies
Deputy General Manager



La feria fue una buena oportunidad para tomar el pulso al mercado grafico, especialmente al
sector de la impresion comercial e industrial. Los profesionales de las artes graficas y las
empresas del sector han conseguido que la impresion recupere prestigio y credibilidad
estableciendo nuevas ventanas de oportunidad.

Sin duda, Graphispag es una cita ineludible, aunque se hayan de repensar diferentes aspectos.
El salén se presentd como un catalogo inspirador de nuevos productos y tendencias de
mercado, oportunidades de negocio y de inversion en tecnologia de impresion y acabados para
la automatizacion de procesos, asi como consumibles y tecnologias sostenibles.

Pensamos que el sector esta pasando un momento dulce y, aunque encontramos a faltar
actores en el espacio expositivo, ha sido una gran oportunidad para hacer networking y facilitar
el intercambio de experiencias e informacidn entre profesionales graficos y, por supuesto, para
propiciar los acuerdos comerciales y generar leads de calidad.

Angel Pérez Vico

MarCom & eCommerce Manager
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Queremos dar las gracias organizacion de Graphispag y, por
supuesto, a todos los que se acercaron a nuestro stand.
Como imprenta online 100% revendedores, estos eventos son
muy especiales para nosotros. Es la tnica vez en el afio que
tenemos la oportunidad de ver a nuestros clientes cara a cara,
escucharlos y fortalecer las relaciones que normalmente
llevamos a cabo a través de una pantalla o el teléfono.
Graphispag ha sido, sin duda, una gran plataforma para
conectar, aprender y sequir creciendo en este sector que no
para de evolucionar.

iNos vamos con muchas ganas de repetir y de ver qué nos trae
la préxima edicion!

Aroa Rodriguez

Responsable de marketing en Espana
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La edicion 2024 de Graphispag ha destacado por su excelente organizacion, brindando
un espacio ideal para el intercambio de ideas y la presentacion de las ultimas
tendencias en impresion digital. El evento, bien planificado y accesible, atrajo a un
publico profesional altamente interesado en explorar las nuevas tecnologias.

En nuestro stand, Roland DG presentd sus ultimas innovaciones en impresion digital,
incluyendo nuestras impresoras de gran formato y soluciones de personalizacion e
industriales. Los asistentes pudieron ver en accion nuestras tecnologias mas recientes,
disefiadas para ofrecer una mayor eficiencia, precision y adaptabilidad a diversas
aplicaciones de decoracion, industriales y comerciales. Las demostraciones en vivo
captaron la atencion de un publico entusiasta, que valord la calidad y versatilidad de
nuestros productos.

Agradecemos a los organizadores de Graphispag por su impecable trabajo en crear un
evento que impulsa el sector y facilita el contacto directo entre empresas y
profesionales. Sin duda, Graphispag sigue siendo una plataforma clave para la
innovacion en el sector de la impresion.

Marta Fraile
Head of Channel Marketing EMEA



Dos afios después asistiamos a una feria comercial del
sector gréfico, y quiero recalcar que hemos cumplido
las expectativas con creces. Recibimos un numero
bastante interesante de visitas con quienes estuvimos
compartiendo experiencias, ideas, tendencias... y a las
que pudimos mostrar en directo nuestras soluciones de
automatizacion de corte digital para que estas pudieran
llevar a cabo sus proyectos. Graphispag ha sido para
Zund Ibérica un gran escaparate y, a la vez, punto de
encuentro con clientes, que se podria traducir en
oportunidades de negocio futuras. Agradecemos a la
organizacion de la feria su excelente trabajo, tanto en el
periodo preferia como durante la celebracion del
evento.

Laurent Dendrael

Director General de Zund Ibérica
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Internacional

Principales
paises
Espana

Paises Portugal 1,94%  Francia 0,48%  Andorra 0,38%
[talia 0,26% Reino Unido 0,24% Alemania 0,22% Resto 1,34%
CCAA de

Procendencia

Com. Valencia
— Com. de Madrid
Cataluna
. 2,70% 2,00% 2,10% 1,20%
Andalucia Pais Vasco Aragon Galicia

. 2,30% 0,90% 0,70% 3,90%

Baleares Canarias Navarra Resto
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Industria,
fabricantes y/o
distribuidores

Servicios de diseno,
publicidad y
comunicacion

Marca / usuario
final
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Segmentacién de empresas
por facturacioén

59,05%

Menos de 2 millones

22,38%

Entre 2 y 10 millones

9,74%

Entre 10 y 50 millones

8,83%

Mas de 50 millones

24

Grado de satisfaccion
de la visita

20,1%

Muy satisfecho

37,7

Bastante satisfecho

28,2%

Normal

12,2%

Bastante insatisfecho

1,9%

Muy insatisfecho



05. Visitantes

Director/a - Gerente

Propietario/a

Comercial

Técnico/a

Disenador

Manager

Administrativo/a

Creativo

Técnico/a especialista

Ejecutivo/va

Ingeniero/a

Redactor/a - llustrador/a

Cargo en las empresas

23,24%
13,95%
13,66%
12,52%
10,06%
8,91%
4,79%
4,29%
3,23%
2,88%

2,10%

0,36%



06.
ACTIVIDADES



Graphispag?24 fue una buena oportunidad para conectar cién de vanguardia y participaron en actividades que

a profesionales y mostrar las ultimas tendencias de fomentaron el networking y el intercambio de ideas.
la industria grafica. A través de debates, casos de éxito

y demostraciones, se abordaron temas clave como soste- El evento se consolidd como una plataforma clave para
niblidad, personalizacion y avances tecnoldgicos que inspirar innovacion y generar nuevas oportunidades dentro
estan transformando el sector. de la industria gréafica y la comunicacion visual.

Los asistentes descubrieron aplicaciones practicas en
decoracion, diseno industrial y packaging, entre otros
sectores, experimentaron tecnologias de personaliza-

Interiorismo y

Impulso/Dialogos Click & Print Wrapping

HACKING
THE ICONS

Itinerarios Zona Networking

27 /



06. Actividades

La zona Impulso/Dialogos fue el punto de encuentro
de referencia para el intercambio de ideas y cono-
cimientos en Graphispag 2024. Durante el evento, se
realizaron mas de 20 jornadas que abordaron temas
como la sostenibilidad, la personalizacion, la innovacion
tecnologica y los retos del futuro en el sector.

Mas de 50 expertos y profesionales compartieron su
experiencia y perspectivas, generando debates enrique-
cedores y soluciones practicas para los asistentes. Esta
zona acogié a mas de 1.000 participantes, quienes
encontraron inspiracion y herramientas para afrontar los
desafios de la industria.

Impulso/Dialogos se consolidé como un espacio

valioso para el aprendizaje y el networking dentro
de Graphispag24.

28



06. Actividades

29

Martes
01/10/2024

Miércoles
02/10/2024

Jueves
03/10/2024

10:30 - 11:00

11:05 - 11:50

11:55 - 12:30

12:35 - 13:20

13:25 - 14:10

15:30 - 16:30

16:35 - 17:05

10:30 - 11:00

11:05 - 11:50

11:55 - 12:50

12:55 - 13:30

13:35 - 14:20

15:30 - 16:15

16:30 - 17:05

10:30 -11:00

11:05 - 11:35

11:40 - 12:25

12:30 - 13:10

13:20 - 13:45

15:30 - 16:15

Las tintas de seguridad como pilar para proteger documentos y productos
Javier Amor - SICPA

Actitudes de la empresa grafica ante los retos del futuro
Jaume Casals

IA en Industrias Graficas y Personalizacion
Juan Blanco (Grafiklandia)

El valor de la impresion en la construccion, gestién e impulso de marca
IPMARK // Morillas // Batlle Group // CIDEYEG

Printing Our Future: Projecte estratégic sector grafic a Catalunya
Gremi de la Industria i Comunicacié Grafica de Catalunya // Pla8Associats

El packaging, el vendedor silencioso que siempre se imprime
Pressgraph // Etiquetas Anver // Bulldog Studio // Heidelberg //
Fedrigoni Self-Adhesives // Bella Aurora Labs // Grupo Comart // Carton Circular

Repaper. Dando nueva vida a los recursos del sector grafico
Gremi de la Industria i Comunicaci6 Grafica de Catalunya

Financiacion y subvenciones para empresas del sector grafico
Gremi de la Industria i Comunicaci6 Grafica de Catalunya // NEOBIS // EPSA

De la Idea al Producto: El arte de la impresién en la era digital
Graffica // Rubio & del Amo // Col-legi Oficial Disseny Grafic Catalunya //
Vanguard Grafic

Tiempo de valientes: como captar clientes en los tiempos actuales
Ménica Mendoza

Emprendiendo y diversificando sin inversion en Industrias Graficas y
Personalizacién
Juan Blanco (Grafiklandia)

Hacia una impresion sostenible
Newspackaging // Vanguard Graphic - Dilograf Labels // AKT-Design // The Organic
Republic // Faca Packaging

El proyecto editorial ante el mundo editorial, ¢fracasa o triunfa?
Col-legi Oficial Disseny Grafic Catalunya //Tau Design // Editorial Campgrafic //
Graficas Muriel

Imprimiendo valor al disefio industrial
Lucid // Design Institute of Spain // Stimulo // Roland DG EMEA // EPSON

Electrénica Impresa: Ahadiendo valor a la impresion grafica
Cristina Casellas (Eurecat)

Functional Print Cluster: diez afos de transformacion e innovacion junto a
la industria grafica y de impresion
Susana Barasoain (3neo)

Como la Inteligencia Artificial afecta a la comunicacion visual
Cluster Audiovisual // EGM Studio // Joan Rosés (Collateral Bits) // Universitat Oberta
de Catalunya

Personalizacién en interiorismo. Nuevas soluciones desde la impresion digital
Disefio interior // APSDISSENY // Arte&Tela // Samaruc Estudio

Soluciones de packaging responsable
Wylma Blein // KDC-one

Inteligencia Artificial en el sector grafico
Gremi de la Industria i Comunicacié Grafica de Catalunya // Enrique San Juan
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La edicidon 2024 presenté como novedad el espacio
Click & Print, un area donde los asistentes pudieron
probar de primera mano las ultimas tecnologias
de personalizacién sobre distintos soportes. Esta
zona destaco el poder transformador de la impresion
digital, ofreciendo una experiencia interactiva que
conecto a los visitantes con las aplicaciones mas
innovadoras del sector.

Empresas participantes

Partner oficial Click & Print

Colaboradores

30
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Interiorismo y Wrapping fue la zona donde la
impresioén grafica demostré su capacidad para
personalizar multiples productos finales. A través de
demostraciones en directo de aplicacion de materiales
en superficies como paredes, muebles y vehiculos, se
evidencié como las soluciones gréaficas aportan valor
estético y funcional en multiples industrias.

Colaboradores

31
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Los itinerarios guiaron a los visitantes a explorar las
oportunidades que la industria grafica ofrece en dis-
tintos mercados. Estas nuevas rutas personaliza-
das facilitaron el descubrimiento de soluciones
innovadoras y permitieron a los asistentes co-
nectar con las tendencias mas punteras,
adaptadas a sus intereses.

8 rutas:

- Editorial

- Etiquetas

- Gran formato

- Impresion comercial
- Impresion industrial
- Interiorismo

- Packaging

- Personalizacion

& Descubre todos los itinerarios



https://www.graphispag.com/itinerarios/

06. Actividades

La Zona Networking fue el epicentro de los en-
cuentros profesionales en Graphispag?4. Este
espacio fomenté reuniones y sinergias entre
asistentes, expositores y expertos del sector,
promoviendo colaboraciones y nuevas
oportunidades de negocio en un ambiente
dinamico y produc tivo.
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06. Actividades

HACKING
THE ICONS

Imprimiendo valor al
diseno industrial

Agencias colaboradoras

Expositores colaboradores

DIGIDELTA

nnnnnnnnnnnnnnn
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Hacking the Icons ofrecié una exposicién
unica que fusiono diseno industrial con
impresion digital. Los asistentes redescubri-
eron proyectos iconicos desde una nueva pers-
pectiva, demostrando cémo la tecnologia gra-
fica potencia la creatividad y abre nuevas posi-
bilidades para el diseno.

La experiencia se completd con una mesa re-
donda en la que expertos debatieron so-
bre el impacto de estas tecnologias en las
industrias creativas, ademas de un itinera-
rio entre los expositores que permitio a los
asistentes conocer de cerca las soluciones y
equipos utilizados en el proyecto.

& Conoce mas sobre el proyecto



https://www.graphispag.com/hacking-the-icons/

07.
COBERTURA
MEDIATICA



Pressgraph Interempresas Industria Grafica

Alabrent AP Digitales Industria Grafica Online
Alborum IDE Informacién del Envase Aseigraf
y Embalaje
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07. Cobertura mediatica

Do Papel Diseio Interior IPMark
Graffica Experimenta La Vanguardia
El Periédico Expansion
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07. Cobertura mediatica

Cobertura mediatica

por medio
““
informaciones

Valor economico 334.195€ 725.246€ 3.569€ 1.063.010€
Impactos en 46.108.625 3.024.564 24.000 49.157.189
audiencia

Fuente: Informe de presencia en medios (Enero 2023 - Octubre 2024). Realizado por Rebold.

Numero de Valor Impactos en
informaciones economico audiencia

W 81.6% Bl 68.2% I 93.8%
Online Print Online
B 18.1% B 31.4% B 6.02%
Print Online Print
0,3% . 03%

Radio Radio

ss o



07. Cobertura mediatica

Datos web

Entre enero 2024 y octubre 2024

106K o 34K e 56,5K <soncs

Redes sociales Email marketing

Entre enero 2024 y octubre 2024

X 2.810 oo
|

Visibilidad en todos los

envios a un universo de 21 y 5 K

f 3 994 seguidores
|
33 campana enviadas

in 2.553 s

25,45% ==

D 873 oo

7 ; 24 OA) clicks

1.388.702 =

29 BA4 rercoones







