BAROMETRO SECTORIAL:
HISPACK PACKAGING
TRENDS

Fira Barcelona



Hispack

——— ———

.

L
 DATOSGLOBALES |
AN



PERFIL DE LA EMPRESA Y AREA DE INFLUENCIA Hispack

Tipologia de la empresa a la que pertenece, en funcién del sector de actividad dentro de la cadena de valor del envase y
embalaje (Packaging)

Industria producto final 34,4%
Fabricante maquinaria de packaging _ 13,0%
Sector de actividad
Impresor/produceriarte final - 11,0%
Distribucién/Detallista -‘ 10,4% Almentacion _——
Sector farmacéutico/sanitario 12,6%
Disefiador de packaging/producto - 10,2%
—— Sector quimica 12,0%
Proveedor de materias primas - 9,6% Drogeria, cosmética y perfmeria

Consultora branding/packaging - 5,1% Bebidas

o Automocion
s [ 6.3%

Construccion

Textil

Otros
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AREA DE INFLUENCIA Y PERSPECTIVAS DE ACTIVIDAD Hispack

31,4%

Nacional Alcance del
negocio

Internacional

| ——

Local/Regional

Mayor (superior a 10%)

12,2%

!

Previsién
Ligeramente mayor (hasta |0%) I I 26,9% optimista
Prevision de respecto a
facturacién para el lgual I I 26,3% este nuevo
ejercicio.

ejercicio 2012 respecto

el afio 2011 Ligeramente menor (hasta -10%) I I 15,5%
Menor (inferior al 10%) D 8,4%
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Hispack

AREA DE INFLUENCIA
DATOS POR SECTOR DE ACTIVIDAD
Fabricante de Proveedor de Industria Distribucién | Consultoria y Impresor /
magquindria de materias primas _producto final Detallista diseno del producer / arte GLOBAL

packaging

packaging final

( )

Internacional

M

Europeo I 9,1% I 12,2% I 24,0% I 11,3% I 11,5% I 17,9% I H
Local / 1% 6,1% 0% % 21,8% 21,4% 13,4%
Regional 9,1% y1/0 4,0% 37,7% yO7 4z 4
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PERSPECTIVAS DE ACTIVIDAD

DATOS POR SECTOR DE ACTIVIDAD

menor (hasta -10%)

Fabricante de . . Consultoria y Impresor /
.. Proveedor de Industria Distribucién / .
maquinaria de teri ) roducto findl Detalli disefo del producer / arte
packaging materias primas  p etallista packaging final
Mayor (superior ° ° o o 9 9
) 24,2% 2,0% 10,3% 11,3% 14,1% 5,4%
+10%)
Ligeramente o o o o o o
m 22,7% 28,6% 24,0% 32,1% 26,9% 26,8%
Ligeramente
13,6% 20,4% 17,1% 11,3% 11,5% 19,6%

Menor (inferior
-10%)

( Ns/Nc ) 9,1% 6,1%

MARKET .

9,1%

9,4%

15,4% 12,5%

Hispack

GLOBAL

12,2%

26,9%

26,3%

15,5%

8,4%

10,6%



RELACION ENTRE LOS AGENTES CADENA Hispack

Con qué otros perfiles de la cadena de valor del sector del packaging tiene relacién profesional de forma habitual
(multirespuesta)

Industria producto final (cliente)

52,7%

—

!
&

Proveedor de materias primas

49,5%

Fabricante de maquinaria de packaging _ 42,8%

Distribucion/Detalllista

29,1%

Consumidor final

22,8%

Consultora branding/packaging

12,1%
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RELACION ENTRE LOS AGENTES CADENA Hispack

DATOS POR SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante Proveedor Industria A . Impresor /
d ) Distribuidor ~ Consultoria
e INEIEEN producto . . producer/ GLOBAL
. . | detallista y disefio
maquinaria SIINER final arte final
Fabricante de o N o . . o .
magquinaria 66,7% 38,8% 46,9% 35,8% 20,5% 30,4% 42,8%
Proveedor de materias o o o o o o o
) 48,5% 57,1% 58,9% 30,2% 30,8% 60,7% 49,5%
primas
;inni‘:sma PEEED 68,2% 51,0% 42,9% 52,8% 52,6% 53,6% 52,7%
Distribucidn/detallista 28,8% 26,5% 32,6% 52,8% 23,1% 8,9% 29,1%
Disefiador de . N N o o o
e s 21,2% 34,7% 37,7% 24,5% 60,3% 60,7% 40,7%
Consultora Branding/ . . . . g q .
packaging 12,1% 41% 12,6% 9,4% 33,3% 8,9% 14,7%
Impresor/producer/ o o o o ° o 0
artz final P 19,7% 38,8% 36,0% 30,2% 61,5% 58,9% 39,5%
Consumidor final 10,6% 14,3% 25,1% 34,0% 24,4% 21,4% 22,8%
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CLIMA DE NEGOCIO Hispack

Que aspectos tienen actualmente mayor impacto en la marcha del negocio (multirespuesta)

Dificultades o imi
f u o Innovacion/ Conocnmternto Aumento de la Nuevas Modelo de
financiacién o tendencias

, inversion en I+D+l ) competencia tecnologias  negocio sectorial
tesoreria consumidor final

Evolucién de la
demanda

MARKET " "



CLIMA DE NEGOCIO

DATOS POR SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante de Consultoria y Impresor /

maquindria de Pl;ov?edor.de lr;dustrla | D'ls)mb;:f:'on/ diseno del producer / arte GLOBAL
packaging materias primas  producto fina etallista packaging final

Evolucion de la o
demanda | > 59,1% 69,4% 60,0% 49,1% 44,9% 57,1% 56,6%
Dificultades de

financiacién o > 54,5% 51,0% 43,4% 35,9% 39,3%
tesoreria

Innovacion /

inversion I+D+i >
Conocimiento

consumidor

Aumento
competencia >
Nuevas o o o N o N

Bl D > 6,1% 10,2% 16,6% 18,9% 14,1% 16,1% 13,9%
negocio sectorial e a = 9% 1% e 7

39,7%

—
o

33,3% 26,5% 36,6% 17,0% 34,6% 26,8% 32,2%

.

22,7% 22,4% 26,3% 28,3% 19,2% 25,0% 24,6%

23,2%
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. Hispack
FACTORES DE INNOVACION DEL PACKAGING

Principales factores que actualmente estan protagonizando la innovacién en el sector del packaging (multirespuesta)

Reduccién de costes _ 76,3%
Utilizacion de nuevos materiales _ 48,2%
Reciclaje de materiales _ 41,4%
El desarrollo sostenible _ 38,8%
Rapidez de colocacién del producto en el mercado _ 26,5%
La proteccion, transporte y conservacion del producto _ 26,5%
Branding y estrategia marketing _ 26,5%
La evolucion de los canales de distribucion _ 23,9%
La seguridad del consumidor _ 23,3%

Microsegmentacion por nichos - 11,0%

Otros aspectos I 3,6%
a—
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FACTORES DE INNOVACION DEL PACKAGING Hispack

DATOS POR SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante Proveedor Industria s ; Impresor /
) Distribuidor | Consultoria
de INEWEEN producto . . producer/ GLOBAL
o : [ detallista y disefio
magquinaria primas final arte final

Reduccién de costes 92,3% 76,1% 82,1% 67,9% 56,6% 77,8% 76,3%
Utilizacion de nuevos o o o o o 5 o
materiales 4672/’ 39!1/’ 44’5/’ 39!6/’ 59}ZA 59734 48y2/'
Reciclaje de materiales 29,2% 47,8% 37,0% 35,8% 64,5% 35,2% 41,47%
El desarrollo sostenible 29,2% 47,8% 37,6% 30,2% 53,9% 38,9% 38,8%
Rapidez de colocacion del . o . o o . .
producto en el mercado 26,2% 13,0% 24,3% 17,0% 36,8% 40,7% 26,5%
La proteccidn, transporte y o o o o o o o
conservacién del producto 26,2% 17,4% 31,2% 24,5% 23,7% 22,2% 26,5%
Branding y estrategia o

OO OO OO 00 00 oO 2 A
e 24,6% 19,6% 22,0% 13,2% 48,7% 33,3% 6,5
La evolucién de los canales de 1549 26.1% 58.3% 50.8% 7 6% 12.0% 23,9%
distribucion 54% A 13% O/ 7,6% 3,0% 997
La seguridad del consumidor 29,2% 19,6% 28,3% 24,5% 13,2% 18,5% 23,3%
":’i"c:::egme"tac'°“ por 9,2% 17,4% 1,5% 13,2% 19,7% 13,0% 11,0%
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AREAS DE INNOVACION DEL PACKAGING Hispack

Que elementos / dreas se esta innovando en mayor medida den el packaging. (multirespuesta)

Disefio (imagen, Formatosy

Rol, funciény
grafismo) dosificacién valor

Materiales Concepto Acabados Etiquetas Ubicacion
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AREAS DE INNOVACION DEL PACKAGING Hispack

DATOS POR SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante de Consultoriay Impresor /
maquindria de
packaging

Proveedor de Industria Distribucioén /

diseiio del roducer / arte
materias primas  producto final Detallista ' producer / GLOBAL

packaging final

53,8% 63,0% 58,7% 48,1% 57,1% 50,0% 56,7%

6,6%
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TENDENCIAS DE CONSUMO

Hispack

Principales factores que actualmente estan protagonizando la innovacién en el sector del packaging (multirespuesta)

Productos Low Cost

El reciclaje, el uso de materiales reciclados
Sostenibilidad / ecopackaging

La ergonomia, la practicidad, la facilidad de uso
La seguridad — certificados de calidad

La evolucién de las formas de consumo

Lo natural como nuevo lujo

Las evoluciones demogrdficas

Poner en valor lo artesanal / lo auténtico

El optimismo (ltdico, diversion, alegre, vital)

Otras tendencias

MARKET .

48,9%

28,5%

25,1%

23,4%

20,8%

12,7%

1,0%

47,9%

46,6%

43,2%



TENDENCIAS DE CONSUMO Hlspack

DATOS POR SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante Proveedor Industria L . Impresor /
d . Distribuidor | Consultoria
e INEIEEN producto . . producer/ GLOBAL
. . | detallista y disefio
magquinaria primas final arte final
Productos Low Cost 40,0% 54,5% 46,2% 56,9% 49,9% 52,8% 48,9%
El reciclaje, el uso de 8.c 6.8% 6% 1% Y Y %
materiales reciCladOS 3 75 ° 5 ) ®© 45} ° 437 © 59’7 © 45’3 ®© 47,9 °
Sostenibilidad/ecopackaging 46,2% 50,0% 44,4% 45,1% 53,2% 41,5% 46,6%
La ergonomia, la practicidad, o o ° 9 9 9 9
Ia facilidad de uso 43’1/’ 34714 49’7/’ 33)34 44’24 4175/’ 43,24
La seguridad - certificados de 9
5¢8 40,0% 29,5% 39,8% 37,3% 23,4% 22,6% 34,4%

calidad
La evolucién de las formas de

OO 00 00 OO OO Oo 28 %
consumo 29;2/ 2773/ 28;7/ 23;5/ 29;9/ 3012/ »5
Lo natural como nuevo lujo 23,1% 20,5% 21,1% 11,8% 36,4% 35,8% 25,1%
Las evoluciones demograficas 29,2% 27,3% 23,4% 21,6% 19,5% 26,4% 23,4%
Poner en valor lo artesanal / lo 18.5% 12.6% 14.6% 19.6% 6.4% 8% 20.8%
auténtico 75° 3) ° 47 ° 77 ° 3 )4° 35} ° y©Or0
El optimismo (lddico, o

% % % % % % 12,8%
diversion, alegre...) 10,8% 4,5% 9,9% 11,8% 19,5% 24,5% )
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Hi K
PERSPECTIVAS DE FUTURO SRt

Aspectos que marcaran el futuro y la innovacién en el sector del packaging.

Reciclaje y sostenibilidad

26,5%

Reduccién de costes 18,4%
Nuevos disefios 10,4%
Nuevos materiales 9,8%
Adaptabilidad a los tiempos 8,4%

La imagen del producto o marca

Funcionalidad del envase

Optimizacién de materiales

Otros 32,9%
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