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PRINCIPALES	  RESULTADOS
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SECTOR	  DE	  ACTIVIDAD

3

Tipología	  de	  la	  empresa	  a	  la	  que	  pertenece,	  en	  función	  del	  sector	  de	  acLvidad	  dentro	  de	  la	  cadena	  de	  valor	  del	  envase	  y	  
embalaje	  (Packaging)	  

PRINCIPALES	  RESULTADOS

Fabricante	  producto	  final

Fabricante	  maquinaria

Distribución/Detallista

Proveedor	  materias	  primas

Diseñador	  packaging/producto

Impresor/producer/arte	  final

Ingeniería

Consultoría	  branding/packaging

Centro	  tecnológico/Inves?gación

Operdor	  logís?co

Otros 6,3%

0%

0%

5,1%

0%

11%

10,2%

9,6%

10,4%

13%

34,4%

3,8%

0,9%

2,1%

2,6%

4,9%

6,2%

7,7%

9,4%

10,7%

12,1%

39,5%

2015 2012

Alimentación

Sector	  químico

Sector	  farma/sanitario

Droguería,	  cosmé?ca	  y	  perfumería

Bebidas

Construcción

Automoción

Tex?l

Otros 14,3%

1,1%

3,4%

2,9%

6,3%

9,7%

12,6%

12%

37,7%

10,5%

1,4%

1,7%

2,6%

4,5%

8,9%

10%

10,8%

49,7%

¿A	  qué	  sector	  de	  acLvidad	  pertenece	  su	  empresa?

Base:	  1.474	  indv. Base:	  509	  indv. Han	  par?cipado	  un	  total	  de	  
casi	  1.500	  empresas	  del	  
sector	  del	  packaging.
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ÁREA	  DE	  INFLUENCIA
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Alcance	  del	  negocio

PRINCIPALES	  RESULTADOS

44,6%

12,0%

30,3%

13,0%

Local
Nacional
Europeo
Internacional

Base:	  1.457	  indv.

13,4%
31,4%
14,5%
40,7%

2015

13,0%
30,3%
12,0%
44,6%

Base:	  509	  indv.

2012

La	  Área	  de	  Influencia	  de	  las	  empresas	  es	  
mayoritariamente	  Internacional
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ÁREA	  DE	  INFLUENCIA	  X	  SECTOR	  DE	  ACTIVIDAD
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PRINCIPALES	  RESULTADOS

Fabricante	  
producto	  
final

Fabricante	  
maquinaria

Distribución
/Detallista

Proveedor	  
materias	  
primas

Diseñador	  
packaging/
producto

Impresor/
producer/
arte	  final

Ingeniería
Consultoría	  
branding/
packaging

Centro	  
tecnológico/
InvesLgación

Operdor	  
logísLco

GLOBAL

Internacional 54,6% 58,1% 14,0% 47,1% 28,1% 28,3% 45,8% 35,9% 48,4% 57,1% 44,6%

Europeo 12,5% 3,9% 10,2% 17,4% 14,9% 22,8% 5,6% 15,4% 12,9% 14,3% 12,0%

Nacional 22,9% 31,3% 48,4% 25,4% 37,7% 29,3% 40,3% 41,0% 32,3% 21,4% 30,3%

Local/
Regional 10,0% 6,7% 27,4% 10,1% 19,3% 19,6% 8,3% 7,7% 6,5% 7,1% 13,0%

Base	  (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

El	  ámbito	  Internacional	  es	  el	  más	  
común	  entre	  los	  diferentes	  perfiles	  del	  

sector.
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PERSPECTIVAS	  DE	  LA	  ACTIVIDAD

6

Previsión	  de	  facturación	  de	  su	  empresa	  para	  este	  ejercicio	  2015	  respecto	  al	  año	  2014

PRINCIPALES	  RESULTADOS

Base:	  1.457	  indv.

8,0%
1,1%

2,3%

19,1%

47,7%

21,8%
Mayor	  (superior	  a	  10%)
Ligeramente	  mayor	  (hasta	  10%)
Igual
Ligeramente	  menor	  (hasta	  -‐10%)
Menor	  (inferior	  a	  -‐10%)
Ns/Nc

12,2%
26,9%
26,3%
15,5%

2015

8,4%
10,6%

21,8%
47,7%
19,1%
2,3%
1,1%
8,0%

Base:	  509	  indv.

2012

La	  previsión	  de	  facturación	  para	  el	  ejercicio	  de	  este	  año	  2015	  es	  muy	  
superior	  a	  la	  perspec?va	  que	  se	  tenía	  en	  el	  2012.	  	  

El	  69%	  de	  las	  empresas	  prevé	  un	  ejercicio	  2015	  superior	  al	  2014.
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PERSPECTIVAS	  DE	  LA	  ACTIVIDAD	  X	  SECTOR	  DE	  ACTIVIDAD
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PRINCIPALES	  RESULTADOS

Fabricante	  
producto	  
final

Fabricante	  
maquinaria

Distribución
/Detallista

Proveedor	  
materias	  
primas

Diseñador	  
packaging/
producto

Impresor/
producer/
arte	  final

Ingeniería
Consultoría	  
branding/
packaging

Centro	  
tecnológico/
InvesLgación

Operdor	  
logísLco GLOBAL

Ligeramente	  
Mayor 54,6% 46,3% 47,7% 44,9% 42,0% 40,2% 40,8% 31,6% 38,7% 50,0% 47,7%

Mayor	  
(superior	  10%) 17,7% 29,9% 26,5% 19,6% 22,3% 26,1% 23,9% 39,5% 6,5% 14,3% 21,8%

Igual 17,9% 15,8% 18,1% 22,5% 23,2% 19,6% 23,9% 13,2% 22,6% 7,1% 19,1%

Ligeramente	  
Menor 1,7% 3,4% 2,6% 1,4% 0,9% 4,3% 4,2% 2,6% 0,0% 7,1% 2,3%

Menor	  
(superior	  -‐10%) 1,0% 0,6% 0,6% 1,4% 0,9% 1,1% 1,4% 5,3% 3,2% 0,0% 1,1%

Base	  (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

Las	  perspec?vas	  para	  el	  2015	  son	  
mayores	  para	  todos	  los	  sectores	  de	  

ac?vidad
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RELACIÓN	  ENTRE	  AGENTES	  DE	  LA	  CADENA
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PRINCIPALES	  RESULTADOS

Fabricante	  
producto	  final

Fabricante	  
maquinaria

Distribución/
Detallista

Proveedor	  
materias	  
primas

Diseñador	  
packaging/
producto

Impresor/
producer/arte	  

final
Ingeniería

Consultoría	  
branding/
packaging

Centro	  
tecnológico/
InvesLgación

Operdor	  
logísLco GLOBAL

Fabricante	  producto	  
final 45,4% 57,5% 40,8% 54,3% 49,1% 55,4% 51,4% 51,3% 41,9% 35,7% 48,8%

Fabricante	  
maquinaria 49,1% 72,6% 32,5% 33,3% 15,8% 39,1% 52,8% 30,8% 35,5% 28,6% 44,6%

Distribución/
Detallista 29,0% 14,5% 46,5% 19,6% 15,8% 10,9% 13,9% 23,1% 12,9% 28,6% 24,8%

Proveedor	  materias	  
primas 48,8% 31,3% 17,8% 44,9% 27,2% 51,1% 18,1% 20,5% 29,0% 14,3% 38,1%

Diseñador	  
packaging/producto 36,3% 16,8% 19,7% 18,1% 45,6% 53,3% 12,5% 38,5% 16,1% 21,4% 30,4%

Impresor/producer/
arte	  final 29,6% 7,8% 19,1% 26,1% 51,8% 59,8% 6,9% 35,9% 12,9% 21,4% 27,3%

Ingeniería 19,9% 47,5% 10,2% 9,4% 7,0% 7,6% 54,2% 12,8% 16,1% 7,1% 21,1%

Consultoría	  
branding/packaging 11,5% 6,1% 7,6% 2,9% 21,1% 16,3% 4,2% 48,7% 6,5% 7,1% 11,6%

Centro	  tecnológico/
InvesLgación 12,7% 21,2% 3,8% 13,8% 9,6% 9,8% 16,7% 5,1% 64,5% 0,0% 14,1%

Operdor	  logísLco 20,4% 4,5% 15,9% 11,6% 12,3% 21,7% 11,1% 15,4% 9,7% 42,9% 16,0%

Cliente	  final 24,1% 11,7% 28,0% 16,7% 24,6% 13,0% 19,4% 12,8% 19,4% 21,4% 21,5%

Base	  (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

La	  mayoría	  de	  los	  agentes	  ?enden	  a	  relacionarse	  con	  empresas	  de	  su	  mismo	  sector.	  	  
El	  Fabricante	  de	  producto	  final	  es	  el	  que	  más	  se	  relaciona	  con	  agentes	  de	  diferentes	  

sectores.



BARÓMETRO SECTORIAL: HISPACK PACKAGING TRENDS

Evolución	  de	  la	  demanda

Innovación/inversión	  en	  I+D+i

Conocimiento	  tendencias	  consumidor	  final

Nuevas	  tecnologías

Aumento	  de	  la	  competencia

La	  compe??vidad	  y	  desarrollo	  industrial	  en	  España

Dificultades	  de	  financiación	  o	  tesorería

Modelo	  de	  negocio	  sectorial 11,4%

17,9%

18,6%

22,6%

24,5%

31,7%

33,7%

52,3%

CLIMA	  DE	  NEGOCIO

9

Aspectos	  con	  mayor	  impacto	  en	  la	  marcha	  del	  negocio	  2015

PRINCIPALES	  RESULTADOS

Base:	  1.457	  indv.

23,2%

56,6%

24,6%

—%

39,7%

13,9%

Base:	  509	  indv.

2012

31,4%

32,2%

Aunque	  con	  mayor	  peso,	  la	  evolución	  de	  la	  demanda	  sigue	  siendo	  el	  
aspecto	  de	  mayor	  impacto.	  

Las	  dificultades	  financieras	  han	  bajado	  de	  valor	  significa?vamente.

Las	  flechas	  señalan	  aspectos	  con	  
una	  diferencia	  significa?va	  respecto	  

los	  datos	  del	  2012
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CLIMA	  DE	  NEGOCIO	  X	  SECTOR	  DE	  ACTIVIDAD
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PRINCIPALES	  RESULTADOS

Fabricante	  
producto	  
final

Fabricante	  
maquinaria

Distribución
/Detallista

Proveedor	  
materias	  
primas

Diseñador	  
packaging/
producto

Impresor/
producer/
arte	  final

Ingeniería Consultoría	  
branding/
packaging

Centro	  
tecnológico/
InvesLgación

Operdor	  
logísLco

GLOBAL

Evolución	  de	  la	  
demanda 57,2% 51,1% 54,3% 47,3% 38,1% 61,8% 50,7% 48,6% 20,7% 53,8% 52,3%

Innovación/
inversión	  en	  I+D+i 38,9% 35,6% 17,2% 34,1% 26,7% 33,7% 26,1% 20,0% 62,1% 30,8% 33,7%

Conocimiento	  
tendencias	  

consumidor	  final
37,3% 16,1% 27,8% 32,6% 44,8% 27,0% 18,8% 34,3% 37,9% 15,4% 31,7%

Nuevas	  tecnologías 20,1% 28,7% 17,2% 20,2% 25,7% 37,1% 40,6% 25,7% 48,3% 46,2% 24,5%

Aumento	  de	  la	  
competencia 24,3% 24,1% 29,8% 22,5% 16,2% 20,2% 13,0% 20,0% 6,9% 23,1% 22,6%

La	  compeLLvidad	  y	  
desarrollo	  industrial	  

en	  España
15,3% 25,3% 15,2% 20,9% 20,0% 15,7% 34,8% 22,9% 17,2% 7,7% 18,6%

Dificultades	  de	  
financiación	  o	  

tesorería
13,7% 33,9% 16,6% 19,4% 9,5% 14,6% 29,0% 5,7% 20,7% 23,1% 17,9%

Modelo	  de	  negocio	  
sectorial 12,8% 8,0% 7,9% 11,6% 11,4% 10,1% 15,9% 17,1% 0,0% 7,7% 11,4%

Base	  (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474
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3%

19,9%

20,9%

22,3%

25,9%

29,8%

33,5%

48%

67,8%

FACTORES	  DE	  INNOVACIÓN	  DEL	  PACKAGING
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Principales	  factores	  que	  actualmente	  están	  protagonizando	  la	  innovación	  en	  el	  sector	  del	  packaging

PRINCIPALES	  RESULTADOS

Base:	  1.457	  indv.

26,5%

76,3%

23,3%

26,5%

23,9%

11,0%

Base:	  509	  indv.

2012

-‐%

41,4%

Reducción	  de	  costes:	  materiales,	  gasto	  
energé?co,	  etc.

Sostenibilidad	  y	  Reciclaje:	  norma?va,	  nuevos	  
materiales,	  las	  3R,	  etc.	  

Smart	  Packaging:	  tecnologías	  de	  automa?zación,	  
robó?ca,	  trazabilidad

Convenient	  packaging:	  ready	  to	  use,	  facilidad	  
para	  consumo

La	  seguridad	  del	  consumidor	  

Ready	  to	  sale:	  rapidez	  y	  facilidad	  de	  colocación	  
del	  producto	  en	  el	  mercado	  

La	  evolución	  de	  los	  canales	  de	  distribución	  

Personalización	  y	  Microsegmentación	  por	  nichos

Otros 3,6%
Aunque	  la	  reducción	  de	  costes	  sigue	  siendo	  el	  

principal	  factor,	  los	  aspectos	  más	  relacionados	  con	  
sostenibilidad,	  facilidad	  y	  calidad	  están	  cogiendo	  

un	  gran	  pesoLas	  flechas	  señalan	  aspectos	  con	  
una	  diferencia	  significa?va	  respecto	  

los	  datos	  del	  2012
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PRINCIPALES	  RESULTADOS

Fabricante	  
producto	  
final

Fabricante	  
maquinaria

Distribución
/Detallista

Proveedor	  
materias	  
primas

Diseñador	  
packaging/
producto

Impresor/
producer/
arte	  final

Ingeniería
Consultoría	  
branding/
packaging

Centro	  
tecnológico/
InvesLgación

Operdor	  
logísLco GLOBAL

Reducción	  costes 70,6% 71,1% 55,6% 75,4% 64,0% 71,1% 58,2% 62,5% 55,6% 58,3% 67,8%

Sostenibilidad	  y	  
reciclaje 51,9% 38,0% 38,2% 54,0% 55,0% 51,8% 41,8% 40,6% 51,9% 50,0% 48,0%

Smart	  Packaging 29,4% 52,4% 22,9% 33,3% 32,0% 24,1% 52,2% 25,0% 40,7% 41,7% 33,5%

Conveniente	  
packaging 33,8% 18,7% 16,0% 23,8% 43,0% 37,3% 23,9% 43,8% 44,4% 33,3% 29,8%

La	  seguridad	  del	  
consumidor 28,7% 23,5% 22,9% 30,2% 17,0% 22,9% 22,4% 21,9% 25,9% 16,7% 25,9%

Ready	  to	  sale 24,0% 11,4% 25,0% 21,4% 24,0% 30,1% 14,9% 34,4% 25,9% 8,3% 22,3%

Evolución	  canales	  
distribución 25,6% 12,0% 27,8% 12,7% 18,0% 15,7% 10,4% 28,1% 29,6% 8,3% 20,9%

Personalización	  y	  
microsegmentación 16,3% 15,7% 18,8% 25,4% 27,0% 30,1% 16,4% 40,6% 18,5% 25,0% 19,9%

Base	  (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

FACTORES	  DE	  INNOVACIÓN	  DEL	  PACKAGING	  X	  SECTOR	  DE	  ACTIVIDAD
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Diseño

Materiales

Formatos	  y	  dosificación

Concepto

Acabados

Rol,	  función	  y	  valor

E?quetas

Ubicación 3,6%

17,1%

22,3%

25,5%

27%

41,6%

49,6%

54,6%

ÁREAS	  DE	  INNOVACIÓN	  DEL	  PACKAGING

13

Principales	  elementos/áreas	  de	  innovación	  en	  el	  sector	  del	  packaging

PRINCIPALES	  RESULTADOS

Base:	  1.457	  indv.

45,3%

56,3%

32,2%

31,0%

23,3%

18,1%

Base:	  509	  indv.

2012

56,7%

6,6%

Diseño,	  Materiales	  y	  Formatos	  y	  
dosificación	  siguen	  siendo	  las	  áreas	  de	  

innovación	  del	  packaging.
Las	  flechas	  señalan	  aspectos	  con	  

una	  diferencia	  significa?va	  respecto	  
los	  datos	  del	  2012



BARÓMETRO SECTORIAL: HISPACK PACKAGING TRENDS

14

PRINCIPALES	  RESULTADOS

Fabricante	  
producto	  
final

Fabricante	  
maquinaria

Distribución
/Detallista

Proveedor	  
materias	  
primas

Diseñador	  
packaging/
producto

Impresor/
producer/
arte	  final

Ingeniería
Consultoría	  
branding/
packaging

Centro	  
tecnológico/
InvesLgación

Operdor	  
logísLco

GLOBAL

Diseño 60,6% 41,8% 56,9% 48,4% 62,0% 54,4% 48,5% 56,2% 40,7% 33,3% 54,6%

Materiales 51,6% 43,0% 38,9% 51,6% 53,0% 48,1% 48,5% 62,5% 70,4% 58,3% 49,6%

Formato	  y	  
dosificación 45,6% 44,8% 41,0% 34,7% 33,0% 30,4% 45,5% 40,6% 44,4% 16,7% 41,6%

Concepto 25,5% 29,7% 20,8% 23,4% 52,0% 29,1% 15,2% 25,0% 7,4% 41,7% 27,0%

Acabados 26,5% 21,8% 20,1% 24,2% 29,0% 36,7% 21,2% 34,4% 18,5% 8,3% 25,5%

Rol,	  función	  y	  valor 22,4% 15,8% 16,0% 28,2% 23,0% 26,6% 24,2% 21,9% 37,0% 8,3% 22,3%

ELquetas 17,7% 14,5% 13,2% 20,2% 13,0% 21,5% 13,6% 21,9% 22,2% 16,7% 17,1%

Ubicación 4,0% 2,4% 2,8% 6,5% 4,0% 1,3% 0,0% 9,4% 0,0% 0,0% 3,6%

Base	  (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

ÁREAS	  DE	  INNOVACIÓN	  DEL	  PACKAGING	  X	  SECTOR	  DE	  ACTIVIDAD



BARÓMETRO SECTORIAL: HISPACK PACKAGING TRENDS

Sostenibilidad	  /	  ecopackaging

La	  ergonomía,	  la	  prac?cidad,	  la	  facilidad	  de	  uso

El	  reciclaje,	  el	  uso	  de	  materiales	  reciclados

La	  seguridad	  –	  cer?ficados	  de	  calidad

Productos	  Low	  Cost

Lo	  natural	  como	  nuevo	  lujo

Poner	  en	  valor	  lo	  artesanal	  /	  lo	  autén?co

La	  evolución	  de	  las	  formas	  de	  consumo

Las	  evoluciones	  demográficas	  

El	  op?mismo	  (lúdico,	  diversión,	  alegre,	  vital...)

Otros 0,2%

10,1%

17,1%

24,5%

24,6%

26,2%

31,7%

35,3%

39,5%

43%

47,1%

TENDENCIAS	  DE	  CONSUMO

15

Principales	  tendencias	  de	  consumo	  de	  mayor	  influencia	  en	  el	  sector	  del	  packaging

PRINCIPALES	  RESULTADOS

Base:	  1.457	  indv.

25,1%

46,6%

20,8%

28,5%

23,4%

12,7%

Base:	  509	  indv.

2012

48,9%

1,0%

47,9%

34,4%

43,2%

El	  uso	  de	  materiales	  reciclados	  y	  los	  productos	  Low	  Cost	  
bajan	  significa?vamente.	  	  

En	  cambio,	  los	  productos	  artesanales	  aumentan
Las	  flechas	  señalan	  aspectos	  con	  

una	  diferencia	  significa?va	  respecto	  
los	  datos	  del	  2012
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PRINCIPALES	  RESULTADOS

Fabricante	  
producto	  
final

Fabricante	  
maquinaria

Distribución
/Detallista

Proveedor	  
materias	  
primas

Diseñador	  
packaging/
producto

Impresor/
producer/
arte	  final

Ingeniería
Consultoría	  
branding/
packaging

Centro	  
tecnológico/
InvesLgación

Operdor	  
logísLco

GLOBAL

Sostenibilidad/
ecopackaging 48,1% 40,0% 41,6% 49,2% 55,1% 48,1% 39,1% 43,8% 59,3% 50,0% 47,1%

Ergonomía,	  pracLcidad,	  
facilidad	  de	  uso 45,5% 39,4% 38,0% 29,5% 48,0% 49,4% 45,3% 46,9% 48,1% 33,3% 43,0%

El	  reciclaje,	  el	  uso	  de	  los	  
materiales 39,8% 35,0% 33,6% 36,9% 40,8% 48,1% 45,3% 28,1% 59,3% 33,3% 39,5%

La	  seguridad,	  
cerLficados	  de	  calidad 35,5% 38,8% 30,7% 41,8% 19,4% 39,0% 40,6% 37,5% 33,3% 41,7% 35,3%

Productos	  los	  cost 30,9% 38,8% 28,5% 36,1% 31,6% 29,9% 31,2% 25,0% 29,6% 33,3% 31,7%

Lo	  natural	  como	  nuevo	  
lujo 27,3% 18,1% 22,6% 22,1% 32,7% 37,7% 14,1% 50,0% 18,5% 25,0% 26,2%

Poner	  en	  valor	  lo	  
artesanal 27,6% 15,0% 24,8% 18,9% 29,6% 27,3% 17,2% 40,6% 33,3% 8,3% 24,6%

La	  evolución	  de	  las	  
formas	  de	  consumo 23,0% 27,5% 20,4% 27,0% 20,4% 29,9% 23,4% 28,1% 37,0% 16,7% 24,5%

La	  evolución	  
demográfica 18,0% 16,9% 10,9% 16,4% 11,2% 27,3% 17,2% 28,0% 7,4% 8,3% 17,1%

El	  opLmismo 9,9% 8,1% 6,6% 6,6% 19,4% 9,1% 6,2% 18,8% 18,5% 16,7% 10,1%

Base	  (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

TENDENCIAS	  DE	  CONSUMO	  X	  SECTOR	  DE	  ACTIVIDAD

Sostenibilidad/Ecopackaging	  	  y	  Ergonomía:	  principales	  factores	  que	  están	  protagonizando	  la	  innovación	  del	  
packaging	  según	  la	  mayoría	  de	  los	  sectores	  ac?vidad.	  

Los	  consultores	  de	  branding	  y	  packaging	  también	  destacan	  lo	  natural	  como	  nuevo	  lujo.
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PERSPECTIVAS	  DE	  FUTURO

Reciclaje/Sostenibilidad

Reducción	  de	  costes	  /	  Precio

Nuevos	  diseños	  y	  formatos

Nuevos	  materiales

Contexto	  de	  mercado	  /	  Demanda

Usabilidad	  /	  Ergonomía

Adaptabilidad	  /	  Flexibilidad	  /	  Inmediatez

Compe??vidad

Personalización	  /	  Microsegmentación

Nuevas	  tecnologías

Protección	  y	  conservación	  del	  producto

I+D+i	  (materiales	  y	  tecnoligías)

Norma?vas	  de	  seguridad

Refuerzo	  emocional/experiencial	  de	  la	  marca

Naturalidad,	  protagomismo	  para	  el	  producto

Packaging	  inteligente

Otros 19,9%
3,4%
3,9%
3,9%
4,7%
4,8%
5,2%
5,6%

6,8%
7%
8,4%
8,9%
9,3%
9,8%

13%
16,8%

26,9%

Aspectos	  que	  van	  a	  marcar	  el	  futuro	  y	  la	  innovación	  en	  el	  sector	  del	  packaging.	  Respuesta	  espontánea.

Base:	  1.457	  indv.

El	  reciclaje/Sostenibilidad	  es	  el	  principal	  
respecto	  que	  marcará	  el	  futuro.	  

La	  reducción	  de	  costes/precio	  también	  será	  
un	  aspecto	  decisivo.
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POR	  TIPO	  DE	  FABRICANTE	  DE	  PRODUCTO	  FINAL

FOOD	  -‐	  NON	  FOOD

Base:	  582	  indv.

¿A	  qué	  sector	  de	  acLvidad	  pertenece	  su	  empresa?

46% 54%

Food
Non	  food

(Alimentación	  +	  bebida)

(Resto	  de	  sectores)
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POR	  TIPO	  DE	  FABRICANTE	  DE	  PRODUCTO	  FINAL	  -‐	  ALCANCE	  DEL	  NEGOCIO

45%

11%
29%

15%

66%
14%

15%
4%

55%

13%

23%

10%
Local
Nacional
Europea
Internacional

Alcance	  del	  negocio

Base:	  582	  indv.

Base:	  315	  indv.

Base:	  267	  indv.

El	  Sector	  No	  Food	  ?ene	  un	  alcance	  
Internacional	  bastante	  más	  

elevado	  que	  el	  sector	  No	  Food.

Food

Non	  Food

Área	  de	  Influencia	  del	  negocio
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POR	  TIPO	  DE	  FABRICANTE	  DE	  PRODUCTO	  FINAL	  -‐	  PERSPECTIVAS	  DE	  LA	  ACTIVIDAD

PerspecLvas	  de	  la	  acLvidad

Base:	  582	  indv.

Base:	  315	  indv.

Base:	  267	  indv.

7,0%
1,0%

1,7%

17,9%

54,6%

17,7% Mayor	  (superior	  a	  10%)
Ligeramente	  mayor	  (hasta	  10%)
Igual
Ligeramente	  menor	  (hasta	  -‐10%)
Menor	  (inferior	  a	  -‐10%)
Ns/Nc

5,5%

0,3%

1,6%

20,3%

53,4%

19,0%

8,7%
1,9%

1,9%

15,2%

56,1%

16,3%

Food

Non	  Food

Previsión	  de	  facturación	  de	  su	  empresa	  para	  este	  ejercicio	  2015	  
respecto	  al	  año	  2014
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POR	  TIPO	  DE	  FABRICANTE	  DE	  PRODUCTO	  FINAL	  -‐	  RELACIÓN	  ENTRE	  LOS	  AGENTES

Food

Non	  Food

Relación	  entre	  los	  agentes

Base:	  582	  indv.

Base:	  315	  indv.

Base:	  267	  indv.

F.	  Maquinaria

Proveed.	  Materia	  Prima

F.	  Prod.	  Final

Diseñador

Impresor

Distribución

Consumidor	  final

Operador	  Logís?co

Ingeniería

Centro	  Tecnológico

Consultoria 11,5%
12,7%

19,9%
20,4%

24,1%
29%

29,6%
36,3%

45,4%
48,8%
49,1%

F.	  Maquinaria
Proveed.	  Materia	  Prima

F.	  Prod.	  Final
Diseñador

Distribución
Impresor

Consumidor	  final
Operador	  Logís?co

Ingeniería
Centro	  Tecnológico

Consultoria 13,3%
14,9%

19%
20%

27,6%
28,6%
29,2%

36,5%
45,4%
48,3%

53,3%

Proveed.	  Materia	  Prima
F.	  Prod.	  Final
F.	  Maquinaria

Diseñador
Impresor

Distribución
Ingeniería

Operador	  Logís?co
Consumidor	  final

Centro	  Tecnológico
Consultoria 9,4%

10,1%
19,9%

21%
21%

28,8%
30,7%

36%
44,2%
45,3%

49,4%

El	  Sector	  No	  Food	  se	  relaciona	  
principalmente	  con	  Proveedores	  
de	  Materias	  primas	  y	  no	  tanto	  con	  

Fabricantes	  de	  Maquinaria.

Relación	  profesional	  de	  forma	  habitual
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POR	  TIPO	  DE	  FABRICANTE	  DE	  PRODUCTO	  FINAL	  -‐	  CLIMA	  NEGOCIO

Clima	  Negocio

Base:	  582	  indv.

Base:	  315	  indv.

Base:	  267	  indv.

Evolución	  demanda

Innovación/inversión	  en	  I+D+i

Conoc.	  tendencias	  consumidor	  final

Aumento	  de	  la	  competencia

Nuevas	  tecnologías

Compet./desarrollo	  industrial	  España

Dificultades	  financiación/tesorería

Modelo	  negocio	  sectorial 12,8%

13,7%

15,3%

20,1%

24,3%

37,3%

38,9%

57,2%

Evolución	  demanda

Conoc.	  tendencias	  consumidor	  final

Innovación/inversión	  en	  I+D+i

Aumento	  de	  la	  competencia

Nuevas	  tecnologías

Dificultades	  financiación/tesorería

Compet./desarrollo	  industrial	  España

Modelo	  negocio	  sectorial 13,2%
14,8%
15,1%

18,8%
26,3%

40,1%
44,1%

58,2%

Evolución	  demanda

Innovación/inversión	  en	  I+D+i

Cono.	  tendencias	  consumidor	  final

Aumento	  de	  la	  competencia

Nuevas	  tecnologías

Compet./desarrollo	  industrial	  España

Modelo	  negocio	  sectorial

Dificultades	  financiación/tesorería 12%
12,4%
15,8%

21,6%
22%

29,3%
37,5%

56%

Para	  el	  sector	  Food,	  el	  
Conocimiento	  de	  las	  tendencias	  
del	  consumidor	  final	  ?enen	  un	  

mayor	  impacto	  que	  para	  el	  sector	  
No	  Food.

Food

Non	  Food

Aspectos	  con	  mayor	  impacto	  en	  la	  marcha	  del	  negocio	  2015
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POR	  TIPO	  DE	  FABRICANTE	  DE	  PRODUCTO	  FINAL	  -‐	  FACTORES	  DE	  INNOVACIÓN	  DEL	  PACKAGING

Factores	  de	  Innovación	  packaging

Base:	  582	  indv.

Base:	  315	  indv.

Base:	  267	  indv.

Reducción	  de	  costes

Sostenibilidad	  y	  Reciclaje

Convenient	  packaging

Smart	  Packaging

La	  seguridad	  del	  consumidor	  

Evolución	  canales	  distribución	  

Ready	  to	  sale	  

Personal./Microsegmentación	  nichos

Otros 0,4%

16,3%

24%

25,6%

28,7%

29,4%

33,8%

51,9%

70,6%

Reducción	  de	  costes
Sostenibilidad	  y	  Reciclaje

Convenient	  packaging
La	  seguridad	  del	  consumidor	  

Evolución	  canales	  distribución	  
Ready	  to	  sale	  

Smart	  Packaging
Personal./Microsegmentación	  nichos

Otros 0%
18,2%

26,4%
29,1%
29,7%

35,1%
40,2%

50,7%
69,9%

Reducción	  de	  costes
Sostenibilidad	  y	  Reciclaje

Smart	  Packaging
Convenient	  packaging

La	  seguridad	  del	  consumidor	  
Evolución	  canales	  distribución	  

Ready	  to	  sale	  
Personal./Microsegmentación	  nichos

Otros 0,8%
14,1%

18%
20,8%
21,2%

26,3%
32,9%

53,3%
71,4%

Food

Non	  Food

Principales	  factores	  que	  actualmente	  están	  protagonizando	  
la	  innovación	  en	  el	  sector	  del	  packaging
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POR	  TIPO	  DE	  FABRICANTE	  DE	  PRODUCTO	  FINAL	  -‐	  ÁREAS	  DE	  INNOVACIÓN	  DEL	  PACKAGING

Áreas	  de	  Innovación	  packaging

Base:	  582	  indv.

Base:	  315	  indv.

Base:	  267	  indv.

Diseño

Materiales

Formatos	  y	  dosificación

Acabados

Concepto

Rol,	  función	  y	  valor

E?quetas

Ubicación 4%

17,7%

22,4%

25,5%

26,5%

45,6%

51,6%

60,6%

Diseño
Materiales

Formatos	  y	  dosificación
Acabados

Rol,	  función	  y	  valor
Concepto
E?quetas
Ubicación 3,1%

18,6%
20%
21,4%
23,7%

52,5%
53,6%

63,4%

Diseño
Materiales

Formatos	  y	  dosificación
Concepto
Acabados

Rol,	  función	  y	  valor
E?quetas
Ubicación 5,1%

16,6%
23,7%

29,6%
32%
37,5%

49,4%
57,3%

Food

Non	  Food

Principales	  elementos/áreas	  de	  innovación	  en	  el	  
sector	  del	  packaging
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POR	  TIPO	  DE	  FABRICANTE	  DE	  PRODUCTO	  FINAL	  -‐	  TENDENCIAS	  DE	  CONSUMO

Tendencias	  de	  consumo

Base:	  582	  indv.

Base:	  315	  indv.

Base:	  267	  indv.

Sost./ecopackaging

Ergonomía,	  prac?cidad...

Uso	  de	  materiales	  reciclados

Cer?ficados	  de	  calidad

Productos	  Low	  Cost

Lo	  artesanal	  /	  autén?co

Lo	  natural,	  nuevo	  lujo

Evolución	  de	  las	  formas	  

Evoluciones	  demográficas	  

El	  op?mismo	  

Otros 0,4%

9,9%

18%

23%

27,3%

27,6%

30,9%

35,5%

39,8%

45,5%

48,1%

Ergonomía,	  prac?cidad...
Sost./ecopackaging

Lo	  artesanal	  /	  autén?co
Cer?ficados	  de	  calidad

Uso	  de	  materiales	  reciclados
Lo	  natural,	  nuevo	  lujo

Evolución	  de	  las	  formas	  
Productos	  Low	  Cost

Evoluciones	  demográficas	  
El	  op?mismo	  

Otros 0,3%
9,9%

21,5%
29%

29,4%
32,4%
34,5%
36,5%

39,9%
45,4%

49,8%

Sost./ecopackaging
Uso	  de	  materiales	  reciclados

Ergonomía,	  prac?cidad...
Cer?ficados	  de	  calidad

Productos	  Low	  Cost
Lo	  natural,	  nuevo	  lujo

Evolución	  de	  las	  formas	  
Evoluciones	  demográficas	  
Lo	  artesanal	  /	  autén?co

El	  op?mismo	  
Otros 0,4%

10%
13,2%
14%
15,6%

21,2%
33,2%
34,4%

40,4%
46%
51,2%

Food

Non	  Food

Principales	  tendencias	  de	  consumo	  de	  mayor	  influencia	  
en	  el	  sector	  del	  packaging


