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PRINCIPALES RESULTADOS 201 5

SECTOR DE ACTIVIDAD

Tipologia de la empresa a la que pertenece, en funcidn del sector de actividad dentro de la cadena de valor del envase y
embalaje (Packaging)

W 2015 . 2012

Base: 1.474 indv. Base: 509 indv. Han parﬁCipadO un total de

casi 1.500 empresas del

. 39.5% sector del packaging.
S " -

Fabricante producto final

Fabricante maquinaria
Distribucion/Detallista

Proveedor materias primas

¢A qué sector de actividad pertenece su empresa?
Disefador packaging/producto

) ., 49,7%
Impresor/producer/arte final Alimentacion !

o Sector quimico
Ingenieria

Sector farma/sanitario

Consultoria branding/packaging ) N )
Drogueria, cosmética y perfumeria

Centro tecnoldgico/Investigacidon Bebidas

Operdor logistico Construccion
Otros Automocion
Textil

Otros

market
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PRINCIPALES RESULTADOS

AREA DE INFLUENCIA

Alcance del negocio

La Area de Influencia de las empresas es

mayoritariamente Internacional

2015 2012

Base: 1.457 indv. Base: 509 indv.
© Local 13,0% 13,4%
@ Nacional 30,3% 31,4%
@ Europeo 12,0% 14,5%
@ Internacional 44,6% 40,7%

market
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PRINCIPALES RESULTADOS

AREA DE INFLUENCIA X SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante . . ... ., . Proveedor = Disefiador = Impresor/ - Consultoria  Centro
- Fabricante  Distribucion . : . : : . . ; . . - Operdor
producto .. . " materias = packaging/ @ producer/ = Ingenieria = branding/ tecnolégico/ ..
. " maquinaria = /Detallista . ; : . ; ; . ; . .. logistico
final : : ~ primas  producto = artefinal . packaging  Investigacion

.................................................................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................................................................................
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Base (indv.):

El ambito Internacional es el mas

comun entre los diferentes perfiles del
sector.
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PRINCIPALES RESULTADOS

PERSPECTIVAS DE LA ACTIVIDAD

Prevision de facturacion de su empresa para este ejercicio 2015 respecto al afio 2014

2015 2012
1 Base: 1.457 indv. Base: 509 indv.
- @ Mayor (superior a 10%) 21,8% 12,2%
19 1% - @ Ligeramente mayor (hasta 10%) a7,7% 26,9%
Igual 19,1% 26,3%
Ligeramente menor (hasta -10%) 2,3% 15,5%
Menor (inferior a -10%) 1,1% 8,4%
@ Ns/Nc 8,0% 10,6%

La prevision de facturacion para el ejercicio de este afio 2015 es muy
superior a la perspectiva que se tenia en el 2012.
El 69% de las empresas prevé un ejercicio 2015 superior al 2014.

market
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J PRINCIPALES RESULTADOS

PERSPECTIVAS DE LA ACTIVIDAD X SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante . . Proveedor Disefiador Impresor/ Consultoria Centro
: Fabricante ' Distribucion : : : : : Operdor
producto maquinaria /Detallista ~ materias  packaging/  producer/  Ingenieria = branding/  tecnolégico/ logistico GLOBAL
final E E E - primas producto arte final packaging Investigacion E
:\’ : : : 5 : : : 5
“gf\;:";‘:r"te 54,6%  463% = 47,7% = 449% = 42,0% = 402% = 40,8% = 31,6% = 387%  50,0%  47,7%
(sup';"r?;’:’;w) 17,7% | 299% | 26,5% | 19,6% = 22,3% = 26,1% = 23,9% = 395% = 65%  14,3% 21,8%
Igual 17,9% = 158% = 181% = 22,5% | 232% | 19,6% | 23,9% | 132% | 22,6% @ 71% | 19,1%
EYMONE 17% . 34% . 26% . 14% . 09% . 43% . 42% . 26% = 00%  7,1% 2,3%
Menor
. yJ70 : 970 : ,970 : )t/0 : 270 : 4170 : ,+7/0 : 270 : 1 £&/0 : yJ70 )+ /0
(superior -10%) 1,0% 0,6% 0,6% 1,4% 0,9% 1,1% 1,4% 5,3% 3,2% 0,0% 1,1%
Base (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

Las perspectivas para el 2015 son
mayores para todos los sectores de
actividad

market
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PRINCIPALES RESULTADOS

RELACION ENTRE AGENTES DE LA CADENA

BAROMETRO SECTORIAL: HISPACK PACKAGING TRENDS

Hispack

2015

Fabricante producto
final

Fabricante
magquinaria

Distribucion/
Detallista

Proveedor materias
primas

Disefiador
packaging/producto

Impresor/producer/
arte final

Ingenieria

Consultoria
branding/packaging

Centro tecnolégico/
Investigacion

Operdor logistico

Cliente final

Base (indv.):

market

MARKET RESEARCH
m BUSINESS DEVELOPMENT

Disefiador

Impresor/

Consultoria

Centro

Fabricante Fabricante Distribucién/ ~ Proveedor . Operdor

e e s
45,4% 57,5% 40,8% 54,3% 49,1% 55,4% 51,4% 51,3% 41,9% 35,7% 48,8%
a91% | 72,6%  325%  333%  158%  390%  528% | 308%  355%  286%  46%
200%  145%  465%  196%  158%  109%  139%  231%  129%  286%  248%
ae8%  313%  178%  449%  27.0%  SL1%  181% | 205% | 290%  143%  381%
363%  168% | 197%  181%  456%  533%  125%  385%  160%  214%  304%
206% 7% 191%  261% | 5L8%  59.8% 6%  359%  129%  214%  27.3%
0% 47s%  102% 9% 70%  7.6% | 542%  128%  161%  71%  200%
C1Ls% 61%  76%  29%  211%  163%  42%  487%  65%  71%  116%
% 212%  38%  138%  96%  98%  167%  51% | 645%  00%  141%
204%  4s%  159%  1L6%  123%  2L7%  1L1%  154%  97%  42,9%  16,0%
201%  1L7%  280%  167%  246%  13,0%  194%  128%  194%  214%  2L5%
582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

La mayoria de los agentes tienden a relacionarse con empresas de su mismo sector.
El Fabricante de producto final es el que mas se relaciona con agentes de diferentes
sectores.
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CLIMA DE NEGOCIO

BAROMETRO SECTORIAL: HISPACK PACKAGING TRENDS H i S pac k

2015

Aspectos con mayor impacto en la marcha del negocio 2015

Evolucion de la demanda

Innovacidn/inversion en I+D+i

Conocimiento tendencias consumidor final

Nuevas tecnologias

Aumento de la competencia

La competitividad y desarrollo industrial en Espaia

Dificultades de financiacion o tesoreria

Modelo de negocio sectorial

Base: 1.457 indv.

Las flechas sefialan aspectos con
una diferencia significativa respecto

los datos del 2012

market
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2012

Base: 509 indv.

|
52,3% & 56,6%

32,2%
31,4%
23,2%
24,6%
—%
39,7%

13,9%

Aungue con mayor peso, la evolucion de la demanda sigue siendo el

aspecto de mayor impacto.
Las dificultades financieras han bajado de valor significativamente.
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PRINCIPALES RESULTADOS 201 5

CLIMA DE NEGOCIO X SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante Fabricante Distribucion Proveedor Disefiador Impresor/ . Consultoria Centro Operdor
: N . : . : . : . Ingenieria . : . . : .. GLOBAL
producto = maquinaria = /Detallista @ materias = packaging/ = producer/ - branding/  tecnoldgico/  logistico

Evolucion de la
demanda

57,2%  51,1% = 543% = 47,3%  381%  61,8% = 50,7% = 48,6%  20,7%  53,8%  52,3%

Innovacion/
inversion en I+D+i

38,9% = 356% @ 17,2% = 341% | 26,7% | 337% | 261% . 20,0% = 621%  30,8% = 33,7%
Conocimiento -"-"-"-"-""":"-"""""""": ------------------- :-""""""""" ""-"-"-"-"-":-"-"-"-"-""".:."""""""-"": e
tendencias 37,3% = 161% = 27,8% = 32,6% | 44,8%  27,0% = 188%  343% = 37,9%  154%  31,7%

consumidor final

..................................................................................................................................................................................................

WEEREETEEN  20,1% - 28,7% - 17,2% | 202% - 257%  37,1% = 40,6% | 257% = 483% = 462% | 24,5%

.....................................................................................................................................................................................................................

Aumento de la
competencia

La competitividad y ; ; ; : : : : : :
CEEEGIINEIEREIR 153% @ 25,3% ¢ 152% ¢ 20,9% : 20,0% : 157% : 34,8% : 22,9% : 17,2% : 7,7% 18,6%

en Espaina

pificultades de (NN R e e
UHCEES 13,7% © 339%  16,6% - 194% . 95% | 146% = 290% | 57% | 207% = 23,1% = 17,9%

tesoreria

.....................................................................................................................................................................................................................

sectorial

W 108%  80% | 7,9% | 116% | 11,4% | 101% = 159% | 171% | 00% = 7,7%  11,4%

Base (indv.): 282 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

market
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2015

1]

FACTORES DE INNOVACION DEL PACKAGING

PRINCIPALES RESULTADOS

Principales factores que actualmente estan protagonizando la innovacidn en el sector del packaging

2012
Base: 509 indv.
Reduccién de costes: materiales, gasto |
o8 67,8% 76,3%
energético, etc.
Sostenibilidad y Reciclaje: normativa, nuevos
y J . 48% G 41,4%
materiales, las 3R, etc.
Smart Packaging: tecnologias de automatizacion, 0
(e o -%
robotica, trazabilidad
Convenient packaging: ready to use, facilidad
p ging y 26,5%
para consumo
La seguridad del consumidor 23,3%
Ready to sale: rapidez y facilidad de colocacion
26,5%
del producto en el mercado
La evolucidn de los canales de distribucion 23,9%
Personalizacion y Microsegmentacion por nichos 11,0%
Otros ¥y’ 3,6%
Aunque la reduccidn de costes sigue siendo el
Base: 1.457 indv. principal factor, los aspectos mas relacionados con
sostenibilidad, facilidad y calidad estan cogiendo
Las flechas sefialan aspectos con
una diferencia significativa respecto un gran peso
a rket los datos del 2012
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2015

PRINCIPALES RESULTADOS

FACTORES DE INNOVACION DEL PACKAGING X SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante Fabricante EDistribuciéné Proveefior Diseﬁa.dor Impresor/ - Consul.torl’a Cenfrc.) Operdor
producto maquinaria  /Detallista materias  packaging/ = producer/ | Ingenieria - branding/  tecnolégico/ | logistico GLOBAL

final primas producto = artefinal - packaging  Investigacion

PRI 706% @ 71,1% @ 556% @ 754%  640%  71,1% = 582% = 625%  556%  583%  67,8%

...................................................................................................................................................................................................................

Rl 519% | 330% | 382% | 540% | 550% | 51,8% | 41,8% . 40,6%  51,9% = 50,0% = 48,0%

reciclaje

....................................................................................................................................................................................................................

Smart Packaging 29 4% 52,4% 22,9% 33,3% 32,0% 24,1% 52,2% 25,0% 40,7% 41,7% 33,5%

.....................................................................................................................................................................................................................

Conveniente
packaging

phat  237% @ 23,5% | 22,9% @ 302% @ 17,0% = 22,9% = 22,4% | 21,9% = 259% = 16,7% | 259%

consumidor

..................................................................................................................................................................................................................

OV 040% @ 11,4% | 250% @ 21,4% @ 24,0% @ 30,1% @ 14,9% @ 344% & 259% = 83%  22,3%

e e — — — — — — — ——— == — = o — = —

Evolucion canales
distribucion

it 163%  157% | 188%  254%  27,0% | 301% = 164% . 40,6% = 185% = 250% = 19,9%

microsegmentacion

Base (indv.): 282 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

market
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AREAS DE INNOVACION DEL PACKAGING

PRINCIPALES RESULTADOS

Hispack
2015

Principales elementos/areas de innovacion en el sector del packaging

Disefio

Materiales

Formatos y dosificacion
Concepto

Acabados

Rol, funcién y valor
Etiquetas

Ubicacién

3 6 {}

Base: 1.457 indv.

Las flechas sefialan aspectos con
una diferencia significativa respecto

los datos del 2012

market
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13

2012

Base: 509 indv.

54,6% 56,3%

56,7%

45,3%

32,2%

31,0%

23,3%

18,1%

6,6%

Disefio, Materiales y Formatos y
dosificacion siguen siendo las areas de
innovacion del packaging.
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2015

PRINCIPALES RESULTADOS

AREAS DE INNOVACION DEL PACKAGING X SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabr:icante Fabricante iDistribucio’ni Provee-dor Dlsina.dor Imp(;‘esor/ I eenicria ECI;)nSL:iI.torla Ce:lfrc.) Operdor CLOBAL
producto maquinaria | /Detallista ' materias = pac aging/ = producer/ 5 4 - bran ing/  tecnolégico/ | logistico

final ; - primas = producto arte final . packaging ilnvestigacién;

Disefio 60,6% = 41,8% = 569% = 484% = 62,0%  544% = 485% = 562%  40,7% = 333%  54,6%
51,6% = 43,0% = 389% | 51,6% @ 53,0% @ 481% = 485%  62,5%  70,4%  583%  49,6%
oo 45,6% | 44,8%  41,0%  347% = 33,0%  304% . 455% = 40,6% | 444% @ 167% | 41,6%

255% | 29,7% = 20,8% = 23,4%  52,0% = 291% = 152% | 250% = 74% = 41,7% = 27,0%

26,5% = 21,8% | 20,1% = 242% | 290%  367% | 212% . 344%  185% & 83%  255%

w
~
}\O
X

22,4% | 158% = 160% = 282% | 23,0% = 266% | 242% & 21,9% 83% | 22,3%
17,7% = 14,5%  132% @ 202% = 13,0% | 21,5% & 13,6% @ 21,9% @ 222% . 16,7% 17,1%

Ubicacién 4,0% = 24% = 28% | 65% | 40% = 13% | 00% | 94% = 00% . 0,0% 3,6%

Base (indv.): 282 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

market
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TENDENCIAS DE CONSUMO

PRINCIPALES RESULTADOS

Hispack

2015

Principales tendencias de consumo de mayor influencia en el sector del packaging

Sostenibilidad / ecopackaging

La ergonomia, la practicidad, la facilidad de uso
El reciclaje, el uso de materiales reciclados

La seguridad — certificados de calidad
Productos Low Cost

Lo natural como nuevo lujo

Poner en valor lo artesanal / lo auténtico

La evolucion de las formas de consumo

Las evoluciones demograficas
El optimismo (ludico, diversion, alegre, vital...)

10,1% &

Otros
Base: 1.457 indv.

Las flechas sefialan aspectos con
una diferencia significativa respecto

los datos del 2012

market
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17,1% &

47,1%

43%

39,5% &

35,3%

o
26,2%

24,5% &

bajan significativamente.
En cambio, los productos artesanales aumentan

15

2012

Base: 509 indv.

46,6%
43,2%
47,9%
34,4%
48,9%
25,1%
20,8%
28,5%
23,4%
12,7%

1,0%

El uso de materiales reciclados y los productos Low Cost
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PRINCIPALES RESULTADOS

TENDENCIAS DE CONSUMO X SECTOR DE ACTIVIDAD

Fabricante . L Proveedor Disenador Impresor/ Consultoria Centro
Fabricante ' Distribucion . : . : : . . : . - Operdor
producto ., . - materias  packaging/ @ producer/ = Ingenieria = branding/  tecnolégico/ L. (c{e]:7.\R
. maquinaria = /Detallista . : : . : ! . : . .. logistico
final ; - primas  producto = artefinal - packaging Investigacion

'*Ergonoml'a, practicidad,
' facilidad de uso

..................................................................................................................................................................................................................

El reciclaje, el uso de los
materiales

..................................................................................................................................................................................................................

La seguridad,
certificados de calidad

...................................................................................................................................................................................................................

CIEHRHEREN  30,9% @ 38,8% | 285% | 36,1%  31,6% | 299% | 312%  250% = 29,6% = 333% | 31,7%

....................................................................................................................................................................................................................

PR 273%  181%  22,6%  221% | 327% | 3LI%  141% 5 50,0% @ 185% | 250%  262%

....................................................................................................................................................................................................................

RORRREIN  276% | 150% | 24,8% @ 189% | 296% | 273% | 17,2% | 40,6% = 333% = 83% 24,6%

....................................................................................................................................................................................................................

La evolucidn de las
formas de consumo

....................................................................................................................................................................................................................

L2 evolucién 180% | 169% = 109% . 164% = 112% = 27.3% & 172% = 280% . 74%  83% 17,1%
El optimismo 99% | 81% . 6,6% | 66% | 194% @ 91% | 62% | 188% : 185% | 16,7% 10,1%
Base (indv.): 582 179 157 138 114 92 72 39 31 14 1.474

Sostenibilidad/Ecopackaging y Ergonomia: principales factores que estan protagonizando la innovacién del

packaging segun la mayoria de los sectores actividad.
Los consultores de branding y packaging también destacan lo natural como nuevo lujo.

market
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PERSPECTIVAS DE FUTURO

Aspectos que van a marcar el futuro y la innovacidon en el sector del packaging. Respuesta espontanea.

Reciclaje/Sostenibilidad 26,9%

Reduccidn de costes / Precio 16,8%
Nuevos diseios y formatos 13%
Nuevos materiales 9,8%
Contexto de mercado / Demanda 9,3%
Usabilidad / Ergonomia 8,9%
Adaptabilidad / Flexibilidad / Inmediatez 8,4%
Competitividad 7%
Personalizacion / Microsegmentacion 6,8%

Nuevas tecnologias
Proteccion y conservacion del producto . - . .
El reciclaje/Sostenibilidad es el principal

|+D+i (materiales y tecnoligias) respecto que marcara el futuro.

La reduccidn de costes/precio también sera
un aspecto decisivo.

Normativas de seguridad

Refuerzo emocional/experiencial de la marca
Naturalidad, protagomismo para el producto
Packaging inteligente

Otros 19,9%

Base: 1.457 indv.

market
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_

POR TIPO DE FABRICANTE DE PRODUCTO FINAL

FOOD - NON FOOD

¢éA qué sector de actividad pertenece su empresa?

@ Frood (Alimentacién + bebida)
‘ Non food (Resto de sectores)

Base: 582 indv.

it 4 18
EMIB) cisivess eveiopvient
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POR TIPO DE FABRICANTE DE PRODUCTO FINAL - ALCANCE DEL NEGOCIO

Area de Influencia del negocio
FOOd Base: 315 indv.

Alcance del negocio

@ Local

@ Nacional

@ CEuropea

@ Internacional

Non Food . 267indv.

Base: 582 indv.

El Sector No Food tiene un alcance

Internacional bastante mas
elevado que el sector No Food.

it 4 19
EMIB) cisivess eveiopvient
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_'F

POR TIPO DE FABRICANTE DE PRODUCTO FINAL - PERSPECTIVAS DE LA ACTIVIDAD
Prevision de facturacion de su empresa para este ejercicio 2015

respecto al afio 2014 Food
Base: 315 indv.

Perspectivas de la actividad

@ Mayor (superior a 10%)
@ Ligeramente mayor (hasta 10%)
O lgual
Ligeramente menor (hasta -10%)
Menor (inferior a -10%)

@ Ns/Nc

Non FOOd Base: 267 indv.

Base: 582 indv.

market
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2015

POR TIPO DE FABRICANTE DE PRODUCTO FINAL - RELACION ENTRE LOS AGENTES

Relacidn profesional de forma habitual
FOOd Base: 315 indv.

F. Maquinaria 53,3%
Relacion entre los agentes Proveed. Materia Prima 48 3%
F. Prod. Final 45.4%
F. Maquinaria 49,1% Disefiador 36,5%
o Distribucidn 29,2%
Proveed. Materia Prima 48,8% Impresor D8 600
F. Prod. Final 45,4% Consumidor final 27,6%
Disefiador 36,3% Operador Logistico 20%
Ingenieria 19%
Impresor 29,6% Centro Tecnolégico 14,9%
Distribucion 29% Consultoria 13,3%
Consumidor final 24,1%
- o
Ingenieria 19,9%
Centro Tecnolégico 12,7% Proveed. Materia Prima 49,4%
F. Prod. Final 45,3%
Consultoria 11,5% F. Maquinaria 24 2%
Disefiador 36%
Base: 582 indv. Impresor 30.7%
El Sector No Food se relaciona Distribucion 28 8%
principalmente con Proveedores Ingenieria 215
de Materias primas y no tanto con Operador Logistico 21
Fabricantes de Maquinaria. Consumidor final 19.9%
Centro Tecnoldgico 10,1%
Consultoria 9,4%

market
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POR TIPO DE FABRICANTE DE PRODUCTO FINAL - CLIMA NEGOCIO

Aspectos con mayor impacto en la marcha del negocio 2015
FOOd Base: 315 indv.

Evolucion demanda

Conoc. tendencias consumidor final

Clima Negocio

Innovacion/inversion en |+D+i

B Aumento de la competencia
Evolucion demanda ,
Nuevas tecnologias

Innovacion/inversién en |+D+i Dificultades financiacién/tesoreria

Modelo negocio sectorial

Aumento de la competencia
Nuevas tecnologias
Compet./desarrollo industrial Espafia

Dificultades financiacion/tesoreria

Non Food Base: 267 indv.

Modelo negocio sectorial »
Evolucién demanda

Innovacion/inversion en [+D+i

Base: 582 indv. Cono. tendencias consumidor final

Aumento de la competencia
Para el sector Food, el P

Conocimiento de las tendencias Nuevas tecnologias
del consumidor final tienen un Compet./desarrollo industrial Espafia

mayor impacto que para el sector Modelo negocio sectorial
No Food.

Dificultades financiacion/tesoreria

market
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POR TIPO DE FABRICANTE DE PRODUCTO FINAL - FACTORES DE INNOVACION DEL PACKAGING

Principales factores que actualmente estan protagonizando
la innovacion en el sector del packagin
P ging FOOd Base: 315 indv.

Reduccién de costes

Sostenibilidad y Reciclaje

Factores de Innovacidn packaging Convenient packaging

La seguridad del consumidor

Reduccidén de costes ., .,
Evolucién canales distribucion

Sostenibilidad y Reciclaje Ready to sale

Smart Packaging

Convenient packaging
Personal./Microsegmentacién nichos

Otros

Non FOOd Base: 267 indv.

Reduccidén de costes

Smart Packaging

La seguridad del consumidor

Evolucion canales distribucion

Ready to sale

Personal./Microsegmentacion nichos

Otros Sostenibilidad y Reciclaje

Smart Packaging

Convenient packaging
Base: 582 indv.

La seguridad del consumidor
Evolucidn canales distribucion
Ready to sale
Personal./Microsegmentacién nichos
Otros
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m MARKET RESEARCH 23

BUSINESS DEVELOPMENT



. BAROMETRO SECTORIAL: HISPACK PACKAGING TRENDS H iS pac k

- 2015

POR TIPO DE FABRICANTE DE PRODUCTO FINAL - AREAS DE INNOVACION DEL PACKAGING

Principales elementos/areas de innovacion en el

sector del packaging Food Base: 315 indv.

Diseiho

Materiales

; . . Formatos y dosificacion
Areas de Innovacion packaging
Acabados

Rol, funcién y valor
Diseno Concepto
Materiales Etiquetas

Ubicacion

Non Food ,
Base: 267 indv.

Diseno

Formatos y dosificacion
Acabados

Concepto

Rol, funcién y valor
Etiquetas

Ubicacién Materiales

Formatos y dosificacidon

Concepto
Base: 582 indv.

Acabados
Rol, funcién y valor

Etiquetas

Ubicacién
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BAROMETRO SECTORIAL: HISPACK PACKAGING TRENDS H is pac k

2015

POR TIPO DE FABRICANTE DE PRODUCTO FINAL - TENDENCIAS DE CONSUMO

Principales tendencias de consumo de mayor influencia
en el sector del packagin
P ging FOOd Base: 315 indv.

Ergonomia, practicidad... 49,8%
. Sost./ecopackagin 45 4%
Tendencias de consumo fecop , g. 8 .
Lo artesanal / auténtico 39.9%
Certificados de calidad 36,5%
Sost./ecopackagin 0
/ecop BINg 48,1% Uso de materiales reciclados 34,5%
Ergonomia, practicidad... 45,5% Lo natural, nuevo lujo 32,4%
., (o)
Uso de materiales reciclados 39,8% Evolucion de las formas Bl
Productos Low Cost 29%
Certificados de calidad 35,5% Evoluciones demograficas 21,5%
. . o
Productos Low Cost 30,9% El optimismo e
Otros
Lo artesanal / auténtico 27,6%
Lo natural, nuevo lujo 27,3%
Non FOOd Base: 267 indv.
Evolucidn de las formas 23%
: e Sost./ecopackaging
Evoluciones demograficas 18% . .
Uso de materiales reciclados
El optimismo 9,9% Ergonomia, practicidad...
Certificados de calidad
Otros
Productos Low Cost

Lo natural, nuevo lujo

Base: 582 indv. Evolucion de las formas

Evoluciones demograficas
Lo artesanal / auténtico

El optimismo

Otros
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