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Por sectores, el de maquinaria y accesorios de envase y embalaje será el más representado, seguido del 
de materias primas y materiales de envase y embalaje y del de equipos de etiquetado, codificación y 
marcaje. También se aprecia un crecimiento del sector de logística y manipulación, así como de PLV. La 
participación foránea supera el 26% del total de expositores, encontrándose empresas de 23 países. 
 
Abriendo mercados exteriores 
La fuerte apuesta por la internacionalización de Hispack pasa también por proporcionar oportunidades de 
exportación a las empresas expositoras y atraer compradores y prescriptores de mercados exteriores, 
principalmente de Europa, del área mediterránea y Latinoamérica. Así, junto a la feria de tecnología 
alimentaria Bta –con la que coincide en fechas y recinto y con la que comparte importantes sinergias–, 
Hispack promoverá encuentros empresariales, espacios de networking, y agendas de entrevistas con 
compradores internacionales en la feria. A través de misiones comerciales inversas, rondas de negocios, 
programa de “HostedBuyers”, un brokerage event, así como acciones de promoción directa en más de 20 
países objetivo, se busca atraer más de 3.500 profesionales extranjeros, un 15% más que en 2012. En su 
previsión global de visitantes, Hispack conjuntamente con Bta prevén acercarse a los 35.000. 
 
Nuevas áreas y contenidos 
Este año Hispack se ha propuesto ampliar los perfiles profesionales de sus visitantes. “Además, de los 
responsables de packaging, operaciones, logística, mantenimiento, I+D o producción, esto es, el personal 
técnico, que tradicionalmente acude a la feria, queremos que venga la gente de marketing y de publicidad, 
responsables de desarrollo de negocio, los departamentos de compras, los diseñadores, el mundo de la 
distribución y el retail, empresas de e-commerce…”, enumera el director de Hispack, Xavier Pascual, 
quien se muestra convencido que el salón “les sorprenderá por su oferta, contenidos y posibilidades de 
networking con otros profesionales”. 

Para ello, Hispack 2015 ha creado cuatro áreas específicas: Trend Pack; Premium Pack; RetailArea y 
Pack&LogisticCorner. En estos espacios habrá zona de exposición comercial, córners de presentaciones 
en los que participarán más de 200 ponentes y áreas para fomentar el networking entre profesionales y 
expertos. Se hablará de lo último en packaging desde la innovación, los productos de gama media-alta 
para el sector gourmet, bebidas y cosmética, el marketing y retail y la logística. 

El salón acoge también eventos organizados por empresas y entidades. En este sentido, el Packaging 
Cluster ha organizado una jornada sobre electrónica impresa para el sector del envase y embalaje y la 
Asociación Española de Latas de Bebidas otra sesión sobre los retos y oportunidades para el envase 
metálico en el marco de la sostenibilidad. Por otro lado, tendrá lugar el Foro Trade Marketing que organiza 
IpMark. 

Como complemento, Hispack estrena un servicio de asesoramiento en financiación especialmente 
pensado para las empresas visitantes. Consultores de PIMEC -la patronal de la pequeña y mediana 
empresa  y los autónomos de Cataluña- atenderán de forma personalizada las consultas de los visitantes 
y les ayudarán a elegir las mejores opciones de financiación del mercado adecuadas a cada caso. 

Asimismo, en el marco de Hispack tendrá lugar la ceremonia de entrega de los Premios Líderpack, los 
más importantes galardones de envase, embalaje y PLV de nuestro país. También se presentará la 
actualización del Barómetro Hispack, un estudio que analiza las tendencias que marcaran los próximos 
tres años, basándose en las opiniones de 1.500 representantes del sector.  

Un sector que ha resistido bien la crisis 
La industria del packaging en España es un sector transversal que engloba el proceso de actividades que 
dan lugar a un producto envasado (desde fabricantes de materias primas y materiales; de envases y 
embalajes, de maquinaria de proceso y envasado, equipos periféricos y final de línea hasta el usuario final. 
Lo conforman 1.927 empresas que emplean  61.467 trabajadores. El volumen de facturación superó en 
2013 los 18.000 millones de euros, un 6,7% que en 2010, fecha del anterior informe sectorial realizado por 
Hispack.  

Barcelona, abril de 2015 



premsa

Fich

Hispa

Fechas 
Del 21 a
 
Periodic
Trienal 
 
Carácte
Profesio
 
Horario 
De 9:30 
De 9:30 
 
Ubicació
Pabellon
Recinto 
 
En coinc
Bta. Bar
 
Superfic
32.000 m
 
Exposito
677 
 
Empresa
1.174  
 
Visitante
Cerca de
 
Sectore
- Materia
- Materia
- Maquin
- Maquin
- Maquin
- Maquin
- Produc
- Publici

Del 21 al 2
www.hisp

 | prensa | p

ha técn

ack 2015

de celebrac
al 24 de abril 

cidad 

er 
nal 

a 18:30h (21
a 16:00h (24

ón 
nes 1, 2 y 3  
Gran Via de 

cidencia con
celona Tecn

cie ocupada
m2 netos (sólo

ores  

as represen

es 
e 35.000 (con

s 
as primas 
ales y medio
naria y acces
naria y equip
naria para el 
naria para et
ctos auxiliare
dad en el Lu

24 de abril de 20
pack.com 

press | pres

nica 

, Salón I

ción 
de 2015 

1-23 abril) 
4 abril) 

Fira de Barc

n 
nologías de la

a 
o Hispack) 

ntadas 

njuntamente

os de envase
sorios de env
pos de embo

proceso de 
iquetado, co

es 
ugar de Venta

015 

sse  

Fir
www

nternaci

celona 

a Alimentació

 con Bta.) 

e y embalaje
vase y emba

otellado 
fabricación

odificación y 

a (PLV) 

ra de Barcelo
w.firabarcelona

onal del 

ón 

alaje 

marcaje 

 

ona 
a.com 

Embalaje 

 



- Logística, manipulación, almacenamiento y distribución 
- Empresas de consultoría, ingeniería y servicios afines 
- Medioambiente, recuperación, tratamiento, valoración y reciclaje 
 
Áreas 
- Trend Pack Area 
- Premium Pack 
- Pack & Logistic Corner 
- Retail Area 
 
Otras actividades 
- Entrega de los Premios Liderpack 2014 
- Espacio de Asesoramiento en financiación  
- Encuentros de negocios con compradores internacionales 
- Presentación Barómetro Hispack 2015 
 
Organiza 
Fira de Barcelona 
 
Colabora 
Graphispack Asociación 
 
Presidente 
Javier Riera-Marsá 
 
Director 
Xavier Pascual 
 
Contacto con prensa 
Maria Dolors Herranz 
Tel. 93 233 25 41 
mdherranz@firabarcelona.com 
 
Web 
www.hispack.com 
 
Redes sociales 
@Hispackbcn 
https://www.linkedin.com/in/hispack 
https://www.facebook.com/Hispack 
http://www.pinterest.com/Hispack 
https://www.youtube.com/user/Hispack 
 
Fotografías 
http://www.hispack.com/es/images 
http://premsa.firabarcelona.com (Carpeta salones – carpeta Hispack) 
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Ambos salones identifican compradores clave de  Europa, países Mediterráneos y Latinoamérica  

Hispack&Bta abren mercados internacionales al 
packaging y la tecnología para la alimentación 

En su tercera edición conjunta, Hispack&Bta ponen el foco en la 
internacionalización. En 2015, ambos salones han doblado esfuerzos y 
recursos para atraer un mayor número de compradores extranjeros, 
ofreciendo a las 1.250 empresas participantes –el 35% de ellas 
internacionales– la posibilidad de establecer contactos comerciales 
con profesionales de diferentes países que puedan dar origen a 
nuevas exportaciones. 

Del 21 al 24 de abril, Hispack&Bta serán un enorme centro de negocio, 
conocimiento y  networking para las industrias del packaging y de la 
tecnología para la alimentación, que comparten importantes sinergias. 
Ambas ferias esperan atraer cerca de 35.000 visitantes, un 10% de ellos 
procedente de fuera de España.   
 
El plan común de internacionalización de Hispack&Bta busca 
compradores, distribuidores e importadores de maquinaria principalmente 
en mercados europeos, Latinoamérica y el área mediterránea, así como en 
países en crecimiento de Asia o África que pueden suponer nuevas 
oportunidades para el packaging y la tecnología española para la industria 
alimentaria. Las diversas acciones de promoción directa han sido 
implementadas por Amec y las delegaciones exteriores de Fira de 
Barcelona. En total, más de 20 países en el punto de mira: Alemania, 
Francia, Italia, Portugal, México, Brasil, Chile, Colombia, Venezuela, Perú, 
Argentina, Marruecos, Argelia, Túnez, Turquía, Egipto, China, India, 
Angola, Ghana, Malasia y los países del Golfo (Arabia Saudí, Emiratos 
Árabes Unidos, Kuwait, Omán e Irán). 

Más de 1.000 reuniones de trabajo  
Este año, Hispack&Bta prevén superar el millar de reuniones de trabajo 
entre expositores y profesionales de 35 países que tendrán lugar en el 
International Business Center (IBC), ubicado en el Pabellón 4 del recinto de 
Gran Via. 

Para ello, además de las campañas generales de captación de visitantes 
extranjeros que se están llevando a cabo en los países seleccionados, 
Hispack&Bta invitarán, a través del programa de “Hosted Buyers” a unos 
70 ejecutivos internacionales con proyectos de compra de equipos, 
maquinaria o tecnología para la industria alimentaria, de proceso, 
etiquetaje o packaging, así como materiales o elementos de envase y 
embalaje. Estos compradores vendrán con entrevistas agendadas, por 
parte de la organización, con empresas expositoras. 

  

Del 21 al 24 de abril de 2015 
www.hispack.com/ www.bta-bcn.com 
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Del mismo modo, en el marco de la feria se organizarán misiones comerciales inversas con delegaciones 
procedentes de India, Malasia, Ghana, Angola y los países del Golfo para propiciar reuniones de negocio. 

Paralelamente, tendrán lugar varios eventos que llevan incluidos encuentros bilaterales y reuniones 
empresariales con compradores extranjeros en los que, en conjunto, participarán más de 160 empresas 
internacionales. Se trata del Med FoodTech Roadshow, coordinado por AMEC, que aportará firmas del 
Magreb las cuales participarán junto a compañías europeas en una jornada sobre negocios en el sur del 
mediterráneo y en un espacio de networking. Del mismo modo,  Hispack&Bta acogerá el Brokerage Event 
que promueve ITENE, FIAB y la Enterprise Europe Network que reunirá proveedores de packaging, 
proceso alimentario y gestión de la innovación, así como firmas de  la industria cárnica, láctea y 
conservera de varios estados de la Unión Europea. 

Por otro lado, el International Business Center contará con un área de networking, se ofrecerá 
asesoramiento personalizado a todos los visitantes internacionales de Hispack&Bta y se llevarán a cabo 
otras actividades como la jornada de internacionalización –organizada por FIAB, CDTI e ITYA– y la misión 
tecnológica de AINIA. 

El presidente del Comité Organizador de Hispack, Javier Riera-Marsá se muestra convencido que esta 
edición de Hispack& Bta marcará “un punto de inflexión para retomar un crecimiento fuerte y sostenido de 
la demanda interna y también que será una excelente plataforma para que el packaging y las tecnologías 
para la industria de la alimentación sigan exportando y ganen presencia en el mercado global”. 

Por su parte, el presidente del Comité Organizador de Bta, Llucià Casellas, destaca “la gran efectividad de 
los programas de internacionalización de la feria, que favorecen la realización de un gran número de 
reuniones de negocio y la generación de operaciones comerciales nacionales e internacionales”. 

Una alianza, que crece 
La suma de Hispack&Bta la convierte en la tercera mayor feria que se celebra en Fira de Barcelona sólo 
superada por el Mobile World Congress y Alimentaria. Ocupará cinco pabellones del recinto de Gran Via y 
reunirá a 1.250 empresas, un 6% más que hace tres años. La apuesta por la internacionalización también 
se refleja en la oferta, ya que más del 35% de las empresas expositoras son extranjeras. 

Hispack&Bta supone una de las principales plataformas de tecnología y maquinaria de la Unión Europea 
para la industria de alimentación y bebidas, principal sector consumidor de maquinaria y de material de 
envase y embalaje. Así, esta doble cita ferial mostrará las diferentes fases del producto alimentario, desde 
el ingrediente hasta los equipos y tecnologías para el proceso de fabricación, pasando por el envase y 
embalaje o su llegada al punto de venta. 

Más concretamente, Hispack concentrará materiales, tecnología, procesos, logística y soluciones para la 
fabricación y uso de todo tipo de envases y embalajes para cualquier sector industrial y de gran consumo, 
no sólo para la alimentación, así como elementos de Publicidad en el Lugar de Venta. Mientras, Bta. 
exhibirá maquinaria y equipos para la industria cárnica y alimentaria general, y los últimos desarrollos en 
ingredientes y productos alimentarios intermedios. 

 

Barcelona, abril de 2015 

 
Maria Dolors Herranz (Hispack) / Susana Santamaria (Bta.) 
Tel. 93 233 25 41 – 93 452 11 04 
mdherranz@firabarcelona.com / ssantamaria@alimentaria.com 
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funcional adaptado a las nuevas demandas del consumidor. 
 
Las grandes tendencias, en Hispack 2015 
 
“Packaging verde”, una línea marcada por el ascendente uso de materiales de fuentes renovables, 
reciclables y biodegradables. Pero la industria del embalaje implanta también fórmulas de sostenibilidad 
globales para ahorrar materias primas y energía en los procesos de fabricación, para reducir el peso de 
los envases, para reciclar y reutilizar, buscando el menor impacto ambiental del packaging todo su ciclo 
de vida, desde el diseño a la valorización.  

Smart packaging. Botellas que cambian de color para avisar que la bebida está suficientemente fría, 
bolsas que conservan la ensalada más tiempo, o envases que advierten si la carne ha caducado…La 
investigación de envases activos e inteligentes sigue avanzando y no dejará de sorprendernos. Pronto se 
impondrán los blísters que memorizan cuándo se consumió la última pastilla y se generalizarán los 
envases que avisan con un pitido cuando el plato alcanza el punto de cocción óptimo. Además entran 
dentro de la denominación de envases inteligentes aquellos envases con nuevas funcionalidades, gracias 
a aplicaciones tecnológicas (RFID, NFC, códigos QR/Bidi, etc.), que garantizan la trazabilidad en toda la 
cadena de suministro, reforzando la seguridad y antifalsificación. También serán “smart” aquellos envases 
que ayuden al consumidor en el proceso de compra proporcionándole información interactiva. 

Envases convenientes, listos para usar y accesibles: Envases individuales microhorneables, kits de 
ensaladas, bebidas autocalentables. Fácil y rápido de consumir, sin apenas preparación. Es lo que pide el 
consumidor. También se imponen los packs accesibles, sencillos de abrir y adaptados a cualquier target, 
con especial atención a la tercera edad, un colectivo que cada día gana mayor peso en el mercado.  

Personalizado: Los diferentes perfiles de consumidor (singles, parejas, familias, etc.) reclaman envases 
adaptados a sus necesidades. Por eso, los productores de maquinaria de packaging trabajan para 
optimizar y flexibilizar los procesos de producción de envases de diferentes tamaños y diseños. También 
crece la necesidad de personalización de mensajes. Lo han probado Heineken, Coca-Cola o Nutella, entre 
otros, y con resultados sorprendentes. Queda claro que al consumidor le gusta ver su nombre o los de 
sus amigos en la lata o en el vaso y regalar botellas exclusivas. El coste de la iniciativa queda 
compensado por el vínculo creado entre cliente y marca.  

 

 
Barcelona, abril de 2015 
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