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Cerca de 700 expositores mostraran las aportaciones de los envases y embalajes en la cadena de valor

Hispack presenta el packaging como el mejor
aliado para innovar y hacer crecer las ventas

Hispack 2015 refleja la potencia y dinamismo de la industria del
packaging, presentando a las empresas de todos los sectores de
actividad que los envases y embalajes son excelentes aliados para
reducir costes, innovar, conectar con el comprador y vender mas. En un
momento de inicio de la recuperaciéon econémica y previsible repunte
del consumo, el salén que organiza Fira de Barcelona en colaboracién
con Graphispack Asociacion propone redescubrir las ventajas
competitivas que puede aportar el packaging a la cuenta de resultados
de cualquier compaiiia.

Del 21 al 24 de abril, Hispack revelara a diferentes perfiles profesionales
todos los beneficios que llevan asociados los envases, embalajes y
elementos de publicidad en el lugar de venta (PLV) en diferentes fases:
desde el disefo y proceso de fabricacién de un producto, hasta su
distribucién y llegada al lineal. En una edicién marcada por la innovacion, la
sostenibilidad, el impulso de la internacionalidad y la conexién real con las
necesidades de los sectores compradores de packaging, Hispack reunira
cerca de 700 expositores —el 26% de ellos extranjeros— que, en total,
representan 1.174 firmas en el recinto Gran Via de Fira de Barcelona.

“El packaging es motor de innovacion y de recuperacion”, asegura el
presidente del comité organizador de Hispack, Javier Riera Marsa, quien
reivindica el valor afiadido que una buena gestion y planificacion del
packaging puede aportar a los sectores industriales y de gran consumo, a la
distribucién, al retail y al consumidor final.

Una oferta adecuada a las necesidades de la demanda

El salon lider de la industria del embalaje en Espafa incidira en maquinaria,
tecnologia y equipos, codificacion y etiquetaje, procesos, sostenibilidad,
nuevos materiales, smart packaging, logistica y PLV, entre otros ambitos.
Hispack también afiade a su oferta empresas expositoras que presentan
soluciones innovadoras de packaging, tal como han demandado varias
firmas de alimentacién, bebidas, perfumeria, cosmética o farmacia que
visitan la feria.

En este sentido, se exhibiran los avances en packaging activo e inteligente;
soluciones contra la falsificacién para evitar que un producto sea imitado y
comercializado; formulas de personalizacion del packaging y prototipaje en
3D; packaging de conveniencia listo para usar y envases accesibles; y los
nuevos materiales, procesos y aplicaciones para fabricar envases mas
sostenibles.

Participan firmas de
23 paises y se
esperan casi 35.000
visitantes

El salén recoge las
tendencias en
innovacion que
marcan el desarrollo
de nuevos envases y
embalajes

Nuevas areas y
contenidos para
atraer también
profesionales ligados
al marketing, la
distribucién y el retail



Por sectores, el de maquinaria y accesorios de envase y embalaje sera el mas representado, seguido del
de materias primas y materiales de envase y embalaje y del de equipos de etiquetado, codificacion y
marcaje. También se aprecia un crecimiento del sector de logistica y manipulacién, asi como de PLV. La
participacion foranea supera el 26% del total de expositores, encontrandose empresas de 23 paises.

Abriendo mercados exteriores

La fuerte apuesta por la internacionalizacion de Hispack pasa también por proporcionar oportunidades de
exportacion a las empresas expositoras y atraer compradores y prescriptores de mercados exteriores,
principalmente de Europa, del area mediterranea y Latinoamérica. Asi, junto a la feria de tecnologia
alimentaria Bta —con la que coincide en fechas y recinto y con la que comparte importantes sinergias-,
Hispack promovera encuentros empresariales, espacios de networking, y agendas de entrevistas con
compradores internacionales en la feria. A través de misiones comerciales inversas, rondas de negocios,
programa de “HostedBuyers”, un brokerage event, asi como acciones de promocién directa en mas de 20
paises objetivo, se busca atraer mas de 3.500 profesionales extranjeros, un 15% mas que en 2012. En su
prevision global de visitantes, Hispack conjuntamente con Bta prevén acercarse a los 35.000.

Nuevas areas y contenidos

Este afo Hispack se ha propuesto ampliar los perfiles profesionales de sus visitantes. “Ademas, de los
responsables de packaging, operaciones, logistica, mantenimiento, I+D o produccion, esto es, el personal
técnico, que tradicionalmente acude a la feria, queremos que venga la gente de marketing y de publicidad,
responsables de desarrollo de negocio, los departamentos de compras, los disefiadores, el mundo de la
distribucion y el retail, empresas de e-commerce...”, enumera el director de Hispack, Xavier Pascual,
quien se muestra convencido que el salén “les sorprendera por su oferta, contenidos y posibilidades de
networking con otros profesionales”.

Para ello, Hispack 2015 ha creado cuatro areas especificas: Trend Pack; Premium Pack; RetailArea y
Pack&LogisticCorner. En estos espacios habra zona de exposicién comercial, corners de presentaciones
en los que participaran mas de 200 ponentes y areas para fomentar el networking entre profesionales y
expertos. Se hablara de lo ultimo en packaging desde la innovacion, los productos de gama media-alta
para el sector gourmet, bebidas y cosmética, el marketing y retail y la logistica.

El salén acoge también eventos organizados por empresas y entidades. En este sentido, el Packaging
Cluster ha organizado una jornada sobre electrénica impresa para el sector del envase y embalaje y la
Asociacion Espafola de Latas de Bebidas otra sesién sobre los retos y oportunidades para el envase
metalico en el marco de la sostenibilidad. Por otro lado, tendra lugar el Foro Trade Marketing que organiza
IpMark.

Como complemento, Hispack estrena un servicio de asesoramiento en financiacion especialmente
pensado para las empresas visitantes. Consultores de PIMEC -la patronal de la pequefia y mediana
empresa Y los autbnomos de Catalufia- atenderan de forma personalizada las consultas de los visitantes
y les ayudaran a elegir las mejores opciones de financiacion del mercado adecuadas a cada caso.

Asimismo, en el marco de Hispack tendra lugar la ceremonia de entrega de los Premios Liderpack, los
mas importantes galardones de envase, embalaje y PLV de nuestro pais. También se presentara la
actualizacion del Barémetro Hispack, un estudio que analiza las tendencias que marcaran los préximos
tres afos, basandose en las opiniones de 1.500 representantes del sector.

Un sector que ha resistido bien la crisis

La industria del packaging en Espafa es un sector transversal que engloba el proceso de actividades que
dan lugar a un producto envasado (desde fabricantes de materias primas y materiales; de envases y
embalajes, de maquinaria de proceso y envasado, equipos periféricos y final de linea hasta el usuario final.
Lo conforman 1.927 empresas que emplean 61.467 trabajadores. El volumen de facturacion superoé en
2013 los 18.000 millones de euros, un 6,7% que en 2010, fecha del anterior informe sectorial realizado por
Hispack.

Barcelona, abril de 2015
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Ficha técnica

Hispack 2015, Salén Internacional del Embalaje

Fechas de celebracién
Del 21 al 24 de abril de 2015

Periodicidad
Trienal

Caracter
Profesional

Horario
De 9:30 a 18:30h (27-23 abri)
De 9:30 a 16:00h (24 abril)

Ubicacién
Pabellones 1,2y 3
Recinto Gran Via de Fira de Barcelona

En coincidencia con
Bta. Barcelona Tecnologias de la Alimentacion

Superficie ocupada
32.000 m? netos (sélo Hispack)

Expositores
677

Empresas representadas
1.174

Visitantes
Cerca de 35.000 (conjuntamente con Bta.)

Sectores

- Materias primas

- Materiales y medios de envase y embalaje

- Maquinaria y accesorios de envase y embalaje

- Maquinaria y equipos de embotellado

- Maquinaria para el proceso de fabricaciéon

- Maquinaria para etiquetado, codificacién y marcaje
- Productos auxiliares

- Publicidad en el Lugar de Venta (PLV)
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- Logistica, manipulaciéon, almacenamiento y distribucion
- Empresas de consultoria, ingenieria y servicios afines
- Medioambiente, recuperacién, tratamiento, valoracion y reciclaje

Areas

- Trend Pack Area

- Premium Pack

- Pack & Logistic Corner
- Retail Area

Otras actividades

- Entrega de los Premios Liderpack 2014

- Espacio de Asesoramiento en financiacion

- Encuentros de negocios con compradores internacionales
- Presentacién Barometro Hispack 2015

Organiza
Fira de Barcelona

Colabora
Graphispack Asociacion

Presidente
Javier Riera-Marsa

Director
Xavier Pascual

Contacto con prensa

Maria Dolors Herranz

Tel. 93 233 25 41
mdherranz@firabarcelona.com

Web
www.hispack.com

Redes sociales

@Hispackbcn
https://www.linkedin.com/in/hispack
https://www.facebook.com/Hispack
http://www.pinterest.com/Hispack
https://www.youtube.com/user/Hispack

Fotografias
http://www.hispack.com/es/images
http://premsa.firabarcelona.com (Carpeta salones — carpeta Hispack)




| e
Hispack & Bta. Fira Barcelona

Packaging & Food Technologies

Del 21 al 24 de abril de 2015
www.hispack.com/ www.bta-bcn.com

Ambos salones identifican compradores clave de Europa, paises Mediterraneos y Latinoamérica

Hispack&Bta abren mercados internacionales al
packaging y la tecnologia para la alimentacidn

En su tercera edicién conjunta, Hispack&Bta ponen el foco en la
internacionalizacién. En 2015, ambos salones han doblado esfuerzos y
recursos para atraer un mayor numero de compradores extranjeros,
ofreciendo a las 1.250 empresas participantes —el 35% de ellas
internacionales— la posibilidad de establecer contactos comerciales
con profesionales de diferentes paises que puedan dar origen a
nuevas exportaciones.

Del 21 al 24 de abril, Hispack&Bta seran un enorme centro de negocio, El 35% de los
conocimiento y networking para las industrias del packaging y de la . 1 10%
tecnologia para la alimentacién, que comparten importantes sinergias. eXpOS'tqr?S ye 0
Ambas ferias esperan atraer cerca de 35.000 visitantes, un 10% de ellos de los visitantes
procedente de fuera de Espana. seran internacionales

El plan comun de internacionalizacion de Hispack&Bta busca
compradores, distribuidores e importadores de maquinaria principalmente
en mercados europeos, Latinoamérica y el area mediterranea, asi como en
paises en crecimiento de Asia o Africa que pueden suponer nuevas
oportunidades para el packaging y la tecnologia espafola para la industria
alimentaria. Las diversas acciones de promocioén directa han sido
implementadas por Amec y las delegaciones exteriores de Fira de Se han buscado
Barcelona. En total, mas de 20 paises en el punto de mira: Alemania, compradores y
Francia, Italia, Portugal, México, Brasil, Chile, Colombia, Venezuela, Perd, prescriptores clave en
Argentina, Marruecos, Argelia, Tunez, Turquia, Egipto, China, India, 20 pal’ses

Angola, Ghana, Malasia y los paises del Golfo (Arabia Saudi, Emiratos
Arabes Unidos, Kuwait, Oman e Iran).

Mas de 1.000 reuniones de trabajo

Este afo, Hispack&Bta prevén superar el millar de reuniones de trabajo
entre expositores y profesionales de 35 paises que tendran lugar en el
International Business Center (IBC), ubicado en el Pabellon 4 del recinto de
Gran Via.

Objetivo: Superar el

Para ello, ademas de las campafas generales de captacion de visitantes . )
millar de reuniones

extranjeros que se estan llevando a cabo en los paises seleccionados,

Hispack&Bta invitaran, a través del programa de “Hosted Buyers” a unos de trabajo entre
70 ejecutivos internacionales con proyectos de compra de equipos, expositores y
maquinaria o tecnologia para la industria alimentaria, de proceso, visitantes
etiquetaje o packaging, asi como materiales o elementos de envase y . )
internacionales

embalaje. Estos compradores vendran con entrevistas agendadas, por
parte de la organizacién, con empresas expositoras.



Del mismo modo, en el marco de la feria se organizaran misiones comerciales inversas con delegaciones
procedentes de India, Malasia, Ghana, Angola y los paises del Golfo para propiciar reuniones de negocio.

Paralelamente, tendran lugar varios eventos que llevan incluidos encuentros bilaterales y reuniones
empresariales con compradores extranjeros en los que, en conjunto, participaran mas de 160 empresas
internacionales. Se trata del Med FoodTech Roadshow, coordinado por AMEC, que aportara firmas del
Magreb las cuales participaran junto a compafias europeas en una jornada sobre negocios en el sur del
mediterraneo y en un espacio de networking. Del mismo modo, Hispack&Bta acogera el Brokerage Event
que promueve ITENE, FIAB y la Enterprise Europe Network que reunira proveedores de packaging,
proceso alimentario y gestion de la innovacion, asi como firmas de la industria carnica, lactea y
conservera de varios estados de la Unién Europea.

Por otro lado, el International Business Center contara con un area de networking, se ofrecera
asesoramiento personalizado a todos los visitantes internacionales de Hispack&Bta y se llevaran a cabo
otras actividades como la jornada de internacionalizacion —organizada por FIAB, CDTI e ITYA-y la mision
tecnolégica de AINIA.

El presidente del Comité Organizador de Hispack, Javier Riera-Marsa se muestra convencido que esta
edicion de Hispack& Bta marcara “un punto de inflexion para retomar un crecimiento fuerte y sostenido de
la demanda interna y también que sera una excelente plataforma para que el packaging y las tecnologias
para la industria de la alimentacion sigan exportando y ganen presencia en el mercado global”.

Por su parte, el presidente del Comité Organizador de Bta, Llucia Casellas, destaca “la gran efectividad de
los programas de internacionalizacion de la feria, que favorecen la realizacion de un gran niumero de
reuniones de negocio y la generacién de operaciones comerciales nacionales e internacionales”.

Una alianza, que crece

La suma de Hispack&Bta la convierte en la tercera mayor feria que se celebra en Fira de Barcelona sélo
superada por el Mobile World Congress y Alimentaria. Ocupara cinco pabellones del recinto de Gran Via 'y
reunira a 1.250 empresas, un 6% mas que hace tres afos. La apuesta por la internacionalizacion también
se refleja en la oferta, ya que mas del 35% de las empresas expositoras son extranjeras.

Hispack&Bta supone una de las principales plataformas de tecnologia y maquinaria de la Unién Europea
para la industria de alimentacion y bebidas, principal sector consumidor de maquinaria y de material de
envase y embalaje. Asi, esta doble cita ferial mostrara las diferentes fases del producto alimentario, desde
el ingrediente hasta los equipos y tecnologias para el proceso de fabricacion, pasando por el envase y
embalaje o su llegada al punto de venta.

Mas concretamente, Hispack concentrard materiales, tecnologia, procesos, logistica y soluciones para la
fabricacion y uso de todo tipo de envases y embalajes para cualquier sector industrial y de gran consumo,
no solo para la alimentacién, asi como elementos de Publicidad en el Lugar de Venta. Mientras, Bta.
exhibira maquinaria y equipos para la industria carnica y alimentaria general, y los ultimos desarrollos en
ingredientes y productos alimentarios intermedios.

Barcelona, abril de 2015

Maria Dolors Herranz (Hispack) / Susana Santamaria (Bta.)
Tel. 93 233 25 41 -93 452 11 04
mdherranz@firabarcelona.com / ssantamaria@alimentaria.com
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El salén propone contenidos a medida para diferentes perfiles profesionales vinculados al packaging

Hispack crea cuatro areas de conocimiento,
experiencia y networking en torno al packaging

Trend Pack; Premium Pack; Retail Area y Pack&Logistic Corner. Son los nombres de los cuatro
espacios dentro de Hispack que concentraran todas las conferencias, presentaciones, casos de
éxito y actividades de networking. En total, participaran mas de 200 ponentes que explicaran lo
Gltimo en packaging desde la innovacioén, los productos de gama media-alta, el marketing y la
logistica.

La TrendPack Area, ubicada en el Pabellon 2, adelantara y analizara las tendencias que estan marcando el
desarrollo del packaging con conferencias, encuentros de negocios y presentacion de casos de éxito que
permitiran la interaccién entre profesionales, investigadores, expertos y representantes de la oferta y la
demanda. Se trataran las ultimas innovaciones en packaging activo e inteligente; soluciones contra la
falsificacion para evitar que un producto sea imitado y comercializado; la personalizacién del packaging y
el prototipaje en 3D; el crecimiento de la demanda de packaging de conveniencia listo para usar y
accesible; y los nuevos materiales, procesos y aplicaciones para fabricar envases mas sostenible.

En esta edicidn, Hispack estrena también Premiumpack, una zona especifica dedicado al packaging para
productos de gama media-alta para alimentacion y bebidas, asi como cosmética y perfumeria. La zona de
stands ira acompafiada de un espacio abierto de presentaciones sobre materiales, disefo, acabados,
decoracién producto acabado y fabricacion, y donde se explicaran casos de éxito en el ambito de la
alimentacion gourmet y el sector de perfumeria y cosmética.

Otra novedad es la Retail Area. Coordinado por Graphispack Asociacion, este espacio propone una
reflexién sobre el marketing en el comercio y el comportamiento del comprador en el punto de venta,
donde se toman el 76% de las decisiones de compra. Se hablara de neuromarketing aplicado al
packaging; tendencias en PLV; estrategias de shopper marketing; in-store o acciones de marketing en el
establecimiento; asi como en shopper engagement y herramientas de market intelligence.

Finalmente, el packaging pensado logisticamente puede aportar importantes beneficios en la cadena de
suministro, permite abaratar costes de forma significativa y ayuda a reducir tiempos de proceso. Para
comprobarlo, Hispack potencia el sector de la intralogistica del envase y embalaje en su oferta comercial y
vuelve a abrir el Pack & Logistic Corner en el Pabellén 1. Se sucederan ponencias, casos de éxito y mesas
redondas en torno al impacto del e-commerce en la logistica; innovacioén, tecnologias y tendencias
aplicadas a la cadena logistica; la sostenibilidad; la RSC en el sector; la automatizacién de procesos; o el
mantenimiento y la robdtica.

Barcelona, abril de 2015
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Hispack estrena TrendPack, un area de tendencias que adelantara el packaging que viene

Los envases activos, inteligentes y, sobre todo,

sostenibles llegan para quedarse

Sostenibles, inteligentes, activos, convenientes y accesibles,
personalizables o a prueba de falsificaciones. Asi son los envases y
embalajes que marcan tendencia y que el salén Hispack de Fira de
Barcelona tratara en su TrendPack Area, un nuevo espacio dedicado a
la dltima innovacién en packaging que se estrena este afio. Alli los
responsables de negocio, operaciones, packaging, marketing e 1+D de
empresas de sectores industriales y de gran consumo encontraran
proveedores de materiales y aplicaciones de alto valor afiadido con las
que diferenciar su producto a través del envase.

Desde hace dos afos, la industria mundial del packaging crece un 3% anual
y en 2016 alcanzara los 820 billones de doélares, segun un estudio de la
consultora britanica Smithers Pira. Pero, ademas de estar en auge, el sector
cambia a ritmo trepidante por lo que conocer las Ultimas innovaciones en
materiales y maquinaria y avanzarse a las demandas del consumidor final es
imprescindible para las empresas usuarias de envases de cualquier sector.

Por eso, Hispack ha identificado las grandes tendencias que definen el
nuevo packaging y que ya estan revolucionando el mercado y las ha
plasmado en la TrendPack area, un espacio que complementa la amplia
oferta comercial del salén donde expondran proveedores de packaging
sostenible, envases activos e inteligentes, soluciones de packaging de
conveniencia, personalizacion o antifalsificacion. En este nuevo espacio,
también se desarrollaran una cincuentena de conferencias y presentaciones
que, ademas, permitiran la interaccion y el networking entre profesionales,
investigadores, expertos y representantes de la oferta y la demanda.

Conferencias de medio centenar de expertos

En la TrendPack area, Hispack propone seis bloques tematicos con
capsulas formativas en las que participan medio centenar de expertos de
empresas, entidades, clusters y centros tecnolégicos como ltene, Aimplas,
Ainia, Cetemmesa, Leitat, Ascammy Andaltec.

La sostenibilidad sera uno de los ejes principales. Se trataran nuevos
desarrollos en materiales biodegradables y reciclables, la aportacion de la
nanotecnologia, la medicién de la huella de carbono o el ecodisefio. La
personalizacion y el prototipado seran otro de los grandes temas.
Companias del sector grafico aportaran sus soluciones para la impresion de
packaging personalizado, asi como el uso de la impresién 3D en la
fabricacion de prototipos. Asimismo, se presentaran las ultimas
innovaciones en envases activos e inteligentes y sistemas antifalsificacion,
asi como soluciones y casos practicos en packaging de conveniencia y

Con soluciones de
Smart packaging,
sostenibilidad,
conveniencia y
personalizacion

Se abordara la
necesidad de varios
sectores de
incorporar sistemas
antifalsificacion en el
packaging de sus
productos

En este espacio se
celebraran unas 50
conferencias



funcional adaptado a las nuevas demandas del consumidor.
Las grandes tendencias, en Hispack 2015

“Packaging verde”, una linea marcada por el ascendente uso de materiales de fuentes renovables,
reciclables y biodegradables. Pero la industria del embalaje implanta también férmulas de sostenibilidad
globales para ahorrar materias primas y energia en los procesos de fabricacion, para reducir el peso de
los envases, para reciclar y reutilizar, buscando el menor impacto ambiental del packaging todo su ciclo
de vida, desde el disefio a la valorizacion.

Smart packaging. Botellas que cambian de color para avisar que la bebida esta suficientemente fria,
bolsas que conservan la ensalada mas tiempo, o envases que advierten si la carne ha caducado...La
investigacion de envases activos e inteligentes sigue avanzando y no dejara de sorprendernos. Pronto se
impondran los blisters que memorizan cuando se consumio la ultima pastilla y se generalizaran los
envases que avisan con un pitido cuando el plato alcanza el punto de coccién éptimo. Ademas entran
dentro de la denominacion de envases inteligentes aquellos envases con nuevas funcionalidades, gracias
a aplicaciones tecnolégicas (RFID, NFC, cédigos QR/Bidi, etc.), que garantizan la trazabilidad en toda la
cadena de suministro, reforzando la seguridad y antifalsificacion. También seran “smart” aquellos envases
que ayuden al consumidor en el proceso de compra proporcionandole informacion interactiva.

Envases convenientes, listos para usar y accesibles: Envases individuales microhorneables, kits de
ensaladas, bebidas autocalentables. Facil y rapido de consumir, sin apenas preparacion. Es lo que pide el
consumidor. También se imponen los packs accesibles, sencillos de abrir y adaptados a cualquier target,
con especial atencion a la tercera edad, un colectivo que cada dia gana mayor peso en el mercado.

Personalizado: Los diferentes perfiles de consumidor (singles, parejas, familias, etc.) reclaman envases
adaptados a sus necesidades. Por eso, los productores de maquinaria de packaging trabajan para
optimizar y flexibilizar los procesos de produccién de envases de diferentes tamafos y disefios. También
crece la necesidad de personalizacién de mensajes. Lo han probado Heineken, Coca-Cola o Nutella, entre
otros, y con resultados sorprendentes. Queda claro que al consumidor le gusta ver su nombre o los de
sus amigos en la lata o en el vaso y regalar botellas exclusivas. El coste de la iniciativa queda
compensado por el vinculo creado entre cliente y marca.

Barcelona, abril de 2015
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Tendencias, contenidos, envases y embalajes para productos gourmet, bebidas, perfumeria y cosmética

Hispack realza el glamour, exclusividad y
elegancia del packaging de productos premium

El packaging premium, encargado de vender perfumes, licores y productos delicatesen bajo una
imagen de exclusividad y calidad, crece a pesar de la crisis. Concretamente, las previsiones de la
consultora Smithers Pira apuntan un incremento del 4,4% en los préximos 5 afios. Las marcas
quieren envolver su producto de glamour y elegancia para enamorar al comprador pero exigen
mejores precios, innovacién y sostenibilidad. Hispack 2015 estrena PremiumPack, un area
especifica con tendencias, inspiraciéon y envases y embalajes para productos de gama media-alta
especialmente para alimentacion y bebidas, asi como cosmética y perfumeria.

En este sentido, la zona de stands de la nueva area Premiumpack ird acompafnada de un espacio abierto
de presentaciones sobre materiales, disefio, acabados, decoracién producto acabado y fabricacion, y
donde se explicaran casos de éxito en el ambito de la alimentacion gourmet y el sector de perfumeria y
cosmética. Se hablara también de sostenibilidad, de la personalizacion, del valor del origen en el disefio
de packaging, o la construccién de envases con personalidad, entre otros temas.

Entre los ponentes figuran la directora de marca global de The Absolut Company, Caroline Mérnas, quien
explicara las tendencias futuras en el packaging para este segmento. También esta confirmada las
ponencias de disefiadores como Paco Adin (Supperestudio), Santi Cabrera (Solo Advertising), Javier Euba
(Moruba), Joan Llorca (Grafic House) o Juan Carlos Rustarazo, asi como directivos de marcas como
Nestlé, Bella Aurora, Natura Bissé, Primaderm, Martidem, Birchbox, Flor d'Es Trenc, Jamones y
Embutidos La Bellota, artMuria, Seforios de Relleu o Mas Gourmets, entre otros muchos. Asimismo, se
potenciara el networking entre ponentes y los visitantes interesados en ampliar informacion.

Por otro lado, el cluster Catalonia Gourmet y Smart Food Innovation presentaran un estudio, realizado en
colaboracion con Hispack, sobre el mercado de envases premium desde el punto de vista del
consumidor, identificando los valores que, a través del packaging, se atribuyen a un producto de alta
gama y qué factores intervienen en la percepcion de "lujo asequible".

Asimismo, Elisava mostrara una exposicion de proyectos de packaging gourmet realizado por los
estudiantes de su Master en Disefio de Packaging durante el primer trimestre de este curso. Al mismo
tiempo, varios alumnos de este centro han aceptado el reto del cluster Catalonia Gourmet de crear el
nombre, la marca y una linea de branding y packaging que sirva para identificar globalmente los
productos catalanes gourmet. Los resultados de esta iniciativa, en la que una veintena de estudiantes
divididos en 7 grupos de trabajo llevan un mes trabajando, se presentaran y proyectaran en Hispack. El
disefiador Enric Aguilera y el experto en identidad corporativa, Norberto Chaves, estan tutelando este
proyecto con el objetivo que las empresas fabricantes se sientan reconocidas en los trabajos de imagen y
marca colectiva final que consigan los estudiantes.

Paralelamente, la Federaciéon de Cooperativas Agrarias de Cataluia expondra productos alimentarios de
sus empresas asociadas (aceite, miel, arroz, vino, fruta...) para mostrar la importancia del packaging en su
posicionamiento. Asimismo, celebrara una jornada el dia 22 sobre packaging agroalimentario en la que
intervendran los disefadores Guillem Virgili y Cristina Taverner.
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La Retail Area analiza al nuevo consumidor y presenta las tendencias de marketing en establecimientos

Hispack revela la creciente importancia del
punto de venta en la experiencia de compra

Las ultimas investigaciones sobre el nuevo shopper, su experiencia de compra y sus emociones
pueden multiplicar la efectividad del packaging y de la Publicidad en el Lugar de Venta (PLV) y, por
lo tanto, incrementar las ventas. Por eso Hispack, junto a Graphispack Asociacidn, ha creado la
Retail Area, un espacio de reflexidén y breves conferencias dirigido especialmente a los profesionales
del marketing en el que participan mas de una veintena de expertos.

En la Retail Area se hablara de neuromarketing aplicado al packaging; shopper engagement, estrategias
de shopper marketing; herramientas para medir las acciones en el punto de venta o como mejorar la
visibilidad de los productos en el establecimiento, lugar donde el packaging puede determinar la compra.
Entre los ponentes figuran nombres como los consultores Enric Lladé o Ivo Guell; el director general de
Genneraventa, Iban Solé; la blogger y experta en retail Sashka Krtolica; o el responsable de Aecoc de
Shopper View, Xavier Cros.

Como complemento de este espacio, en el marco de Hispack se celebrara la décima edicién del Foro
Trade Marketing, que organiza IPmark y Distribucion Actualidad. Alli se analizara el lanzamiento de nuevos
productos, como innovar en los lineales para seducir al comprador, el fendmeno del Street food o las
categorizacién de productos en la gran distribucion.

Asimismo, en el marco de Hispack tendra lugar la entrega de galardones de los Premios Liderpack, que
reconocen el mejor packaging “made in Spain” y que permiten la participacién directa en el Concurso
mundial de packaging WorldStar. En este sentido, en la Retail Area se expondran los nueve envases
espanoles ganadores de un WorldStar en 2014, asi como los vencedores de los Liderpack en PLV.

El envase como vendedor silencioso

El neuromarketing se ha convertido en una herramienta clave. Con él, se analiza cientificamente cémo
reaccionamos ante productos, marcas o anuncios. Con tecnologias de imagen cerebral, biosensores y
técnicas de seguimiento ocular (eye tracking), descubre lo que esta percibiendo o sintiendo el cerebro
inconscientemente. Se puede medir objetivamente la emocién que genera cualquier packaging e ir
mejorando el disefio hasta lograr transmitir el tipo de emocién que le interesa a una marca determinada.
Mientras las técnicas tradicionales de investigacion de mercados ofrecen informacidn sobre el proceso
consciente de la decision de compra, el neuromarketing lo hace sobre la parte no consciente.

El poder de la PLV

Pero no solo el packaging interviene decisivamente en nuestra experiencia de compra. Un estudio de FAW
y Posterselect asegura que 1 de cada 4 consumidores se anima a la compra gracias a la Publicidad en el
Lugar de Venta (PLV). Y a pesar de la saturacién de mensajes publicitarios, el 85% admite prestar
atencion a esta férmula. Los anuncios en los parkings de las grandes superficies o los mensajes
colocados en los carritos de la compra del super logran su objetivo en mas del 70 % de los clientes. Pero
no solo captan la atencién, ademas recordamos la marca anunciada en el 33 % de los casos. Las
tendencias en este campo pasan por la interactividad, la sostenibilidad y la conexién remota con la marca.

Barcelona, abril 2015
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50 ponentes analizan tecnologias, innovacién y tendencias que afectan a la cadena de suministro

Hispack presenta las sinergias y estrategias
comunes del packaging y la logistica

La cadena de suministro se adapta a los cambios en los habitos de consumo y exige envases y
embalajes pensados para facilitar la logistica, abaratar costes de forma significativa y ayuda a
reducir tiempos de proceso. Hispack vuelve a inaugurar el Pack&Logistic Corner donde se
sucederan ponencias, casos de éxito y mesas redondas en torno a innovacién, tecnologias y
tendencias en logistica; la sostenibilidad; el impacto del e-commerce en la cadena de distribucion;
la automatizaciéon de procesos; la intralogistica o el mantenimiento y la robética. Impartiran las
sesiones medio centenar de expertos.

Junto al area de conferencias se habilitara un espacio para el networking entre los asistentes y una zona
de demostraciones donde se expondran tecnologias y aplicaciones como drones, ejemplos de realidad
aumentada o beacons que pueden revolucionar el sector. Asimismo, en la oferta comercial de Hispack el
visitante encontrara 40 empresas expositoras vinculadas a las especialidades de logistica, manutencion,
automatizacion, distribucion y robética. Esta area ha sido especialmente disefiada para un perfil de
visitante que necesita una visién integral de todo el proceso industrial en relaciéon al packaging, incluyendo
la logistica e intralogistica dentro de la empresa.

El director técnico de la Fundacion ICIL, Jaime Mira, asegura que dos grandes temas dominaran las
sesiones: el e-commerce, "porque todos queremos usarlo pero cometemos grandes errores" y la creacion
de valor, "porque aun no somos conscientes de la importancia real que el packaging v la logistica tienen
en la cadena de valor". En este sentido, la innovacién y la tecnologia son los mejores aliados para
conseguir los mejores resultados.

Se hablara del Internet de las cosas y los sistemas ciberfisicos; de las impresoras 3D y su impacto en la
cadena de suministro; de la nueva robética en el mundo de la logistica; la automatizacion con robots
“flexibles y colaborativos” de los almacenes; del mantenimiento industrial con visién remota y realidad
aumentada; de garantizar y mejorar la sostenibilidad en toda la cadena; y se presentaran las experiencias
de la adaptacion logistica a la era del comercio electronico llevadas a cabo por SERHS, Justfab, Seur o
Saba Infraestructuras.

Asimismo, la intralogistica tendra un bloque especifico con la presentacioén de soluciones innovadoras
como el “just in time” para productos carnicos de Stork Inter Ibérica Food; los emballajes isotérmicos de
Inprous para el transporte de productos refrigerados; contenedores y cajas que optimizan el
almacenamiento y el picking de SSI Schaefer o la clasificacion automatica y preparacion de pedidos por
voz de SCM. También se trataran temas relacionados con el mantenimiento y a la automatizacion.

Colaboran en el Pack & Logistic Corner de Hispack, la Fundacion Icil, la Asociacion Espafiola de
Mantenimiento (AEM), la Asociacion Espafiola de Manutencién (FEM-AEM), la Asociacién Espaiola de
Robdtica y Automatizacién Tecnologias de la Produccién (AER-ATP); la Asociacién y Colegio de
Ingenieros Industriales de Catalufa y las revistas especializadas Manutencion y Almacenaje y Automatica
e Instrumentacion.

Barcelona, abril de 2014



