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Moda Infantil 
full price 

con marcas 
en exclusiva online



PACKAGING

Experiencia de compra

Packaging_ 

_Experiencia de usuaria 
_Imagen de marca 
_Producto delicado



WWW.OFFEMILY.COM

MARKETING

CAPTACIÓN DE CLIENTES

SEGMENTACIÓN

Por edad (0-16) y sexo de los hijos. 

Lead Nurturing basado en datos 
de intereses de las clientas, 
histórico de pedidos y apertura 
newsletter.

http://WWW.OFFEMILY.COM
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MARKETING

NEWSLETTERS

MONO-MARCA
MULTI-MARCA

PROMOCIONES

http://WWW.OFFEMILY.COM
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TARGET

TARGET

♀30-40 AÑOS 75%

>1 COMPRAS MENSUALES +90%

COMPRADORAS online 50%

COMPRADORAS sociales 55%

Tiempo en Internet por sus hijos 25%

RECOMENDACIONES de Amigas 90%

MARQUISTAS 50%

4,1h

DIGITAL MOMS

“Mom identity, which centers on her goal of being a “great Mom” and the sense of guilt felt 
when she doesn’t feel like she’s being the Mom she’s always aspired to be.” (Mom Central 
Consulting)

Uso Internet diario

http://WWW.OFFEMILY.COM


PRODUCTO 32 MARCAS MUNDIALES

ACUERDOS Y EXCLUSIVAS RELEVANTES

150 
tiendas432 

tiendas
250 

tiendas
195 

tiendas

+1.000 TIENDAS (solo ES)

95 
tiendas



MERCADO

OFF+ON | Tiendas integradas+Ventas online por Ciudades

PT 
+ 
IT 
+ 

DE

TERRASSA

PALMA DE 
MALLORCA

BARCELONA - Pg. de GRACIABILBAO

TORREVIEJA

2015
2016

SAN SEBASTIAN

EIBAR

TOLOSA

PAMPLONA

MÁLAGA

VIC

RIPOLL



TIEMPOS del MERCADO_CADA TEMPORADA

PROCESO de VENTA

MES 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

PRODUCCIÓN STOCK TEMPORADA * 40% SELL OUT NEXT 
SEASSON

REBAJAS

Offemily.com



GRACIAS / GRÀCIES / OBRIGADO / THANK YOU ALL

Nuria Castro | nuria@offemily.com 

             +34 932 406 003


