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No importa lo que la
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gque piensan y sienten
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Sof [ TOUeH

ESTUDIO

Analisis del impacto emocional, emocion positiva e influencia en la decision de
compra de los consumidores, una vez que entran en contacto con un producto
laminado con un film BoPP SoFT TOUcH frente al mismo producto que utiliza otro
tipo de laminacion.
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PUBLICO OBJETIVO

Los participantes fueron seleccionados
atendiendo a los siquientes criterios:

» Personas alrededor de los 25 afos
» (lase social media/media alta

» Hombres: 50%

» Mujeres: 50%
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Analisis de Experiencia Tactil Analisis de Experiencia Tactil Testar si el SoFT TOUcH es
en Packaging un factor de compra decisivo
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Los participantes no sabian
que los productos eran
diferentes
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Dos hojas laminadas con y sin film SoFT TOUcH™

® Normal M Soft-Touch

Intensidad Emocional
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Analisis del Packaging en diferentes productos laminados con y sin film
SOFTTOUCH™
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Analisis de Packaging en diferentes productos laminados con y sin film
SoFTTOUCH™

Intensidad Emocional
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® Normal H Soft-Touch

Intensidad Emocional

0,0045
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LIBROS

® Normal H Soft-Touch

MS mV
Intensidad Emocional Emocion Positiva
0,88 0,003
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M Normal B Soft-Touch

us Intensidad Emocional mv Emocion Positiva
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;CUALES SON LOS PRODUCTOS MAS PLACENTEROS?
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;CUALES SON LOS PRODUCTOS MAS PLACENTEROS?

VISION

29%

£ Normal: 29% @ SoFT TOUCH: 71%



INTENCION DE COMPRA
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™ OtraLaminacion *Ninguna diferencia percibida: 31%
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1 Film BoPP del Mundo

Con evidencias Neurocientificas

de que...
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Muchas Gracias

www.derprosa.com

www.ti-films.com



