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10 ventajas de la tecnologia Digital:

1. Inversidn espacio y maquinaria menor
. Reduccion de costes fijos

. Facilidad de uso

2

3

4. Precios mas competitivos en tiradas cortas/medias

5. Produccion ‘just in time’

6. Altos niveles de personalizacidn

7. Impresion descentralizada: reduccidn de gastos de
transporte

8. Mejor cobertura de necesidades locales

9. Diversificacion de areas de negocio

10.Mejor propuesta de valor en el entorno actual
Hi k s o ®
N oine. BMMRoland



Trendpack 21-24 ABRIL 2015

AREA Barcelona / Recinto Gran Via

Evolucidon Impresidn Digital Inkjet:

e “Signage” represento el 57% del valor de negocio en 2011.
e “Packaging” represento el 4,2% del valor de negocio en 2011.
e  Los fabricantes de papel estdn desarrollando contiuamente nuevos materiales destinados a la impresion inkjet:
. Libros, etiquetas, envases, revistas, dispositivos de sequridad impresos, etc....
e  Existen todavia sectores reticentes a reemplazar o combinar dispositivos convencionales con dispositivos ink-jet.
e  El correcto balance entre substrato, tinta y dispositivo es la clave para ofrecer con sistemas inkjet las calidades ya conocidas de los

sistemas convencionales

e Actualmente podemos diferenciar 3 grandes areas: TABLE 2.1 Inkjetpin s 3 proportion ofall it 200716 ( billon an ilon M gu ]

5 billion 000 2008 009 2010 Wm0 W02 W3 W0 W15 206

*  Aplicaciones Graficas: comunicacién visual, rotulacion, decoracién... ¥ gint 81 111 T8, 701 ] B0 BIg FE] BAG ]
. . g . Al 117 162 173 199 . . 4 : 677 o

*  Packaging & Labels: envases, identificacion, tracking, ... Alinket oy ml U8 B A1 i ER ol A
o by value ek 33 3%% 378k A% 4R SI2%  55Sh AM%  6O0R

. Aplicaciones “No graficas”: textil, libros, seguridad,print-electronics.... —

Fuente: “The futrue of inkjet printing to 2017. Smither Pira”
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Aplicaciones Impresion Digital Inkjet:

La evolucion tecnoldgica y la demanda de personalizacidn esta facilitando la implantacion de la tecnologia Inkjet en
aplicaciones tradicionalmente dominadas por los sistemas convencionales.

"
Produccion . N K . Prototipos
Tiradas largas ConvenC|0na| "\ f g Inkjet Tiradas cortas/medias
Venta masiva \e& - Venta selectiva
2007 2011 2012 CAGR (%), 2016 2017 CAGR (%),
2007-12 2217
§ million
Books 150.3 a10.2 1.206.6 4049 15267 310949 108
Newspapers 448, B25.2 9478 160 512.8 7014 25
Magazines 0. 5, 9.9 187.8 56.8 50.9
Commercial 2336, 38130 45079 14. 91372 10,905, 19.3
Direct mail 1300.4 21402 1852 15.3 53234 6.260.2 Il
Transactiona 13853 32173 37928 723 71582 BI1217 16.4
Security Jai7 B3 2 984 6 4.4 1.524.6 16785 1.3
Signage 14,831.3 190276 19,866.4 6.0 135180 243717 42
Labels 3853 B4d.2 805 20.8 J69.9 21302 6.6
Packaging 2375 1.736.2 21869 1B.5 60730 B.054.6 326
Total 22,676.1 33 aza 37,339.4 10.5 50,5016 67,310.6 12.5

. Fuente: “The futrue of inkjet printing to 2017. Smither Pira”
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TABLE 4.2 Global inkjet applications, 2007-17 ($ million

Crecimiento Aplicaciones Impresidn Digital Inkjet:

Sectores de mayor crecimiento esperado
en valor de negocio hasta el 2017

2007 m M2 CAGR %),
2007-12
£ million
Books 1503 0.2 1,206.6 430 208
Mewspapars 448 1 B2G 7 047 8 160 125
Magarines 0. 5 a4 187.8 EL
Lommerial 33081 FHIZ0 45000 141 193
Direct mail 13004 21402 2852, 153 10
Transactiona 13853 32173 37028 123 16.4
Security 7937 8o3.2 0846 44 1.3
Signage 14,8313 190376 19,866.4 60 42
Lahels IB5 1 Bdd? OR95 18 17
Packaging 9375 17362 218648 18.5 316
Total 11676.1 EERIFE] 37,3394 10.5 12.5

Fuente: “The futrue of inkjet printing to 2017. Smither Pira”
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Personalizacion
“Un valor en alza”

La tendencia a personalizar todo Lo que
utilizamos responde a nuestra necesidad de
sentlrmos diferentes Yy auténticos,

Se trata de una tendencia en auge donde La
interaceiin y la fidelizactin sow claves. o s Roland’
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3 Claves del “Nuevo Marketing”:
Pensemos en el cliente -~

.« s &
SegmentaC|On éd(}uién es? y ¢Qué le gusta?

Personalizacion == o
I\/I u |t| platafo FMa === iCémo puedo atraerlo?

Difusion Impresion

A /ff ' A /ff '
Online _\,. Convencional _\;. Inkjet
Y = Y
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Personalizacion ¢ Por qué?:

Las empresas S€
interesan y analizan de
manera continua lo que

piensany desean sus
consumidores
ofreciendo productos
que represente valores
perceptibles para sus
clientes

El clasico ‘posicionamiento de
producto’, aunque base
indispensable para su venta, se
queda corto.

Hay que ir un paso mas allay
vincular con mensajes escritos
y visuales el producto a

experiencias

~

Inicialmente, el marketing se
centraba Unicamente en el
producto, estableciendo una
comunicacion unidireccional con
el consumidor. Actualmente el
eje principal es conseguir la
interaccion con el consumidor:

comunicacion bidireccional

Los consumidores exigen
cada vez mas productos'y
servicios que, mediante
la personalizacién,
satisfagan sus deseos
especificos y les permitan
expresar su propia

identidad

Personalizacion: se estd
extendiendo a mercados
nuevos Yy se relacionaya
no solo a caracteristicas 0
preferencias personales
sino también a cosas
temporales como el

Cambios de habitos en la
sociedad donde el cliente cada
vez esta mas informado y con
mas capacidad para exigir.
La satisfaccion de estas
necesidades individuales es
posible gracias a los medios
digitales, precursores de una
comunicacién bidireccional
directa entre empresa y

Hyper-Segmentacién:
Lanzar mensajes
personalizados a las
personas adecuadas,
basados en la
ubicacion o el género,
y también en otras
cuestiones que giran
mas hacia el
comportamiento de

estado de animo, 12
localidad o las
necesidades puntuales
del consumidor

L4

EgoFood hace referencia a la busqueda
de expresion de la propia identidad
(valores, estilo de vida, aspiraciones,

deseos) o de la pertenencia a un grupo a

través de la alimentacion. Esta tendencia
se enfocaala personalizacion de los

productos

cliente, sin importar el donde y

el cuando

los usuarios, Como sus
gustos, habitos e
intereses

&

Las redes sociales generan una
gran cantidad de datos que las
marcas pueden utilizar para
dirigirse exactamente al
publico que les interesa con

mensajes personalizados

N Roland’



Personalizacion ¢En qué?:

. Comunicacion Visual

/
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Pensemos en el cliente

/éQuién es?y ¢Qué le gusta?

éQué valora?

éCémo puedo atraerlo?

Difusion Impresion

N
Online ﬁ\yh Convencional ﬁ\D;. Inkjet
oY e >

\J -/
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Personalizacion ¢Donde?:
Pensemos en el cliente

‘.

/aQuién es?y ¢Qué le gusta?

éQué valora?
éCémo puedo atraerlo?

En muld P les ap I icacl @nes Difusién Impresién
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Personalizacion ¢COmo?:

Nuevo concepto en la elaboracion del diseno

Nuevas tecnologias

équeé posibilidades tengo?
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Personalizacion ¢ Como?:

Utilizando las nuevas tecnologias combinando:

Produccion Selectiva & Datos Variables
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Personalizacion: envases y etiquetas

Funcionalidad

Nuevos criterios en alza:
movilidad, sostenibilidad, envases
inteligentes. (£120% de los alimentos en

Estados Unidos se consumen en el coche).
Hispack W
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Una vez que el envase tiene la atencion del
comprador, debe ser relevante para conseguir que
sea seleccionado. En otras palabras, los graficos
deben conectar al consumidor con sus intereses y
aspiraciones

Diseiho

43% de los consumidores deciden
su compra en funcion de las
innovaciones en el envase.

Imagine. BRoland’
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El papel de los fabricantes de tecnologia digital (software

- "J"f.v}wumﬁ -
SR ram @ 95’_;,"{_ 058 0% | gg =T y hardware) es:

il #
= =@ va'i‘.' (s Gu w{“d,i‘,. -@ [ e :'\E,

s E B BARANI it - . . . .
o v | g = a 'jé“;: "? it '5 5 i -gw — S *  Difundir en el mercado y en especial a las marcas las ventajas de
Se = 2a é’mi dlictu a 1 = sﬁ'g;; Sm e la impresién digital
Z},ﬁ‘; L. @ == @ .} uﬂx = =l 0 Do =g *  Formar a disefiadores y creativos para utilizar las nuevas
vo =8 o\ N\ WL e - q'? e herramientas en sus flujos de creacién y produccion
= 122 (“‘?f:’?‘; || fellggs 1 v, = % e Facilitar la combinacidn de sistemas convencionales y digitales
- ; *00 T ()] PEPSICO & MARS L optimizando costes de produccidn.
J@l;f;"u r‘“m. "'Efm:, — P&G - "-:=.
om0 y HNES \ﬂdw:n@ﬂm-:n ?.\_w': i AXE . . .7 .
*:.f* R .« w== E|l papel de las agencias de comunicacion e impresores
‘\m e W e B =% eseldeeducar alas marcas ofreciéndoles propuestas
o) iy B R = L o ) e [ . .
o =T e BT -1 HE N A totalmente personalizadas en envases y etiquetas
== ] i - j fre] w - w sgopm v ‘5@ @ﬂ
il | () g T - o B || | et v - . . .
- - add Y [ mg e T = =x= -~ funcionales de alto nivel creativo.
-::FE! tombiom @ . | e @ =
B | el o] i o || (D
o g e (| I
o El salto cualitativo que esto supone para la warea Y el
Hispack W consumidor merece La pena,
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¢ Preguntas ?
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Gracias por su asistencia

Encarna Luque
Business Development Director Roland Iberia
elugue@rolanddg.com
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