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¢Es una tendencia del packaging?






Packaging de Origen

No es una tendencia. Es una oportunidad
que algunos productos tienen para diferenciarse.
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cComo enfocar en nacimiento de una marca
con origen?
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Eje generacional - Eje del origen
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Eje generacional
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Packaging de Origen

Eje origen 1. Historico
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ESCOLA ELISAVA

Posicionamiento y naming



1. Objectiu




El nostre objectiu

Definir una estratégia de marca per a la cervesa que voleu comercialitzar, tenint
en compte que la marca ha de transmetre:

- PREMIUMNESS
- ARTESANALITAT

- ARRELS CATALANES (PERO AMB VOCACIO UNIVERSAL)



2. Posicionament




L’ estrategia

Definir una estratégia de marca no és només identificar un nom i crear un
logotip. Es molt més:

1.

Definir el conjunt de significats que volem que el nostre target
associi a la nostra marca

Definir la brand essence, ’anima de la marca, la raé ultima de la seva
compra i el motor que ha de marcar I'actuacio futura de la marca tant
a nivell de identitat i comunicacié com a nivell de producte.

El desenvolupament de la gamma de productes ha de respondre
perfectament a la brand essence.

E

VT



Descripcié de la gama

Cervesa Artesana de Blat

¢ Indian Pale Ale (IPA)

e Cervesa Artesana Pale Ale (Blond belga o Anglesa)

¢ Cervesa Artesana Porter. Delicada, suau



3. Naming




Buscant un nom

Veurem 3 vies d’exploracio:

FAMILIAR

« ORIGEN
- HISTORIC
- TOPOGRAFIC
«  CULTURAL

* ABSTRACTE



Via Origen Historic

Exemples
Les nostres propostes
Pros i contras

Recomanacio

E






Gotia // (en llati Gothia o Gothica); referida també com a Marca Hispanica.
Nom que els francs donaren als territoris conquerits als musulmans entre el 759 i el
801 i que anteriorment havien estat provincies del regne dels Visigots.

La Gotia la formaven tota l'antiga Septimania visigdtica i la part nord de la
Tarraconense visigotica, mentre que la part sud de l'antiga provincia va romandre

sota domini islamic.




RANCIA OCCIDENTALIS
(843

Capital

Religié

Forma de govern

Periode historic
- Establiment
Dissolucio

Barcelona
Cristianisme
Ducat

Imperi Carolingi
801
897




Barcino




Barcino // (del llati Barcino i aquest de l'iber Barkéno) fou una colonia romana
que ha donat lloc a la ciutat de Barcelona.

Barcelona fou un dels quatre tallers monetaris catalans que emeté en temps de

Carlemany .




1. Catedral romanica Barcelona vers I'any 1100
2. Hospital d'en Guitart
3. Hospital de la catedral | dormitori dels canonges

Palau Menor

Sant Cugat
del Rec

dolins del Mar

Drassanes
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Arnau de Lis




Carlemany




Carlemany // (prop de Lieja, 742 - Aquisgra, 28 de gener del 814), fou
rei dels francs (768 - 814), rei dels llombards (774 - 814) i emperador
d'Occident (800 — 814).

El regnat de Carlemany se sol associar amb el “renaixement carolingi”, un
ressorgiment de la cultura, religié i arts llatines. Mitjancant les seves
conquestes i les seves reformes internes, Carlemany assenta les bases del
que va esdevenir I'Europa Occidental a I'Edat Mitjana.
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Les nostres propostes:

« GOTIA

« BARCINO

« ARNAU DE LIS
« CARLEMANY

ORIGEN HISTORIC



Via Origen Topografic

Exemples
Les nostres propostes
Pros i contras

Recomanacio

E



Santes Creus




La nostra proposta:

»  SANTES CREUS

ORIGEN TOPOGRAFIC



Via Origen Cultural

Exemples
Les nostres propostes
Pros i contras

Recomanacio

E



Mistral

(Mestral)




Tretzevents

Tresvents / Quatrevents




Trezevents // Es una muntanya del Pirineu, de 2.731 metres d'algada. Esta
situada al massis del Canigo, al Vallespir i tocant al Conflent, a la Catalunya del
Nord. El cim principal queda entre els termes municipals de Cortsavi i el Tec, al

Vallespir.




Les nostres propostes:

*  MISTRAL
* TRETZEVENTS - TRESVENTS - QUATREVENTS

ORIGEN CULTURAL



Via Abstracte

e Exemples
* Les nostres propostes
¢ Prosicontras

¢ Recomanacio

E
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Lisbeth







Les nostres propostes:

« LISBETH
« VESPA-STING
« ECLIPSI
AGLA

ABSTRACTE



MASTER EN DISENO DE PACKAGING
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Diseno de packaging



Una premium artesana, catalana i amb vocacié
universal. Un estil de cervesa equilibrat, que

denota feminitat i elegancia.
Un cervesa per gaudir del moment.




6 propostes de disseny




Gothia 801







Gothia 801
BRUNA




Mistral
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BARCINO




BARCINO










/|
A

AGLA

TER STYLE




Germans Forns

CERVESERS ARTESANS










Gothia

LAUNIA
LAUNIA

PORTER

b




GOTHIA BRAND STORY

Som a casa nostra, a I'any 900, hi ha vinyes per arreu. Som
a la Gothia, i un vent del nord ens porta flaires de maltes i
llupols de les regions de Ligja.

En aquell mateix moment, a les abadies belgues, el gasos
exploten a un ritme trepidant, les primeres weisseiber
veuen la llum a Alemanya, i a Aquisgra, la ciutat moderna
de la vella Europa, les lleis es fan amb una cervesa a la ma.
Han passat mil dos-cents anys, i avui encara ens sembla
sentir aquesta brisa amb flaire cerveser.

Avui, la nostra passio per la cervesa i pels grans mestres
cervesers, ens inspira i ens empeny a crear Gothia, una
cervesa artesana propia amb origen a Barcelona i projeccio
universal.
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Eje origen 2. Cultural
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CONCEPTOS
DESARROLLADOS

MARCA
Tierra
Naturaleza
Tradicion
Selecto
Autoctona
Sostenible
Joven
Idealista
Innovador
Pureza
Vasco
Calidad
Nostalgia
Internacional
Cuidado

SAGAR GOXOA
Seleccion
Capricho
Maridaje
Acompanamiento
Postre

Artesano

Aroma

Textura

SAGARDOZ
Seleccion
Exquisito
Envejecido
Gourmet
Sensaciones
Sabor
Madera
Aroma

Relax

SIDRA
Manzana
Fermentacion
Chispa
Seleccion
Pureza
Sensaciones
Mesa
Efimera
Alegria
Fresco
Aroma
Campo
Kupela
Txotx
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CONCEPTOS
DESARROLLADOS

MARCA
Tierra
Naturaleza
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Packaging de Origen

Eje origen 3. Topografico.
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MEJ\LLONES

EN ESCABECHE

FRITOS EN ACE\TE DE OLIVA




Anela Fruits
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Analisi
PACKAGING






Bodegd amb poca profunditat




Bodegd amb poca profunditat
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Problema diferenciacié
de varietats



Bodegd amb poca profunditat
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Dificultat de lectura i poca
proteccié del logotip

Problema diferenciacié
de varietats






Necessitat
informativa
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Necessitat
informativa

Diferents
llenguatges visuals
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Necessitat

informativa
Diferents

llenguatges visuals

=

Necessitat de mostrar
producte real



Analisi
LOGOTIP






FRUITS



FRLUTS

Tipografia script
sense lligadures

Mancances en la reduccié



Propostes redisseny
logotip
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Propostes disseny
packaging




Objectius de disseny



Objectius de disseny

- Poténcia de marca



Objectius de disseny

- Poténcia de marca

- Diferenciacié entre els productes de la gamma



Objectius de disseny

- Poténcia de marca
- Diferenciacié entre els productes de la gamma

- Credibilitat de la naturalitat



Objectius de disseny

- Poténcia de marca
- Diferenciacié entre els productes de la gamma
- Credibilitat de la naturalitat

- Descripcié de producte i apetitositat
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POSTRE DE MANZANA Y PERA

~ Con peras y manzanas de cosecha propia

La 6&4(&. de

Possible gamma

cromatica per varietats
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Con manzanas de cosecha propia

POSTRE DE MANZANA Y PERA

Con manzanas y peras de cosecha propia

RUITS

} POSTRE DE MANZANAY PLATANO {

\ Con manzanas de cosecha propia

\
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POSTRE DE MANZANA

Con manzanas de cosecha propia

~ POSTRE DE PERA Y FRESA POSTRE DE PERA

Con peras de cosecha propia Con peras de cosecha propia
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MASTER EN DISENO DE PACKAGING
ESCOLA ELISAVA

Wl iy S

E LI SAV Escola Superior de Disseny
i Enginyeria de Barcelona



MASTER EN DISENO DE PACKAGING
ESCOLA ELISAVA

650 master's degree
and postgraduate diploma
students each school year

870 uachers and collaborators of difierent nationalities
22 miaster's degress and %mmdmdphm

e than 00 msmship agresmants with campanies
Mere than G0 agreements with sehoals and universities warldwids
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Design and Engineering
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ELISAVA

PHCK

Sigue nuestro blog http:/packaging.elisava.net/ n

Master en Diseno
de Packaging
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Branding versus packaging
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¢/, Clando podemos decir que una marca
tiene valor ?

Conocimiento

Consideracion

Preferencia
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Prensa

Branding

RRPP

Redes
sociales

Arquitectura e
interiorismo

Packaging
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Prensa Arquitectura e
interiorismo

Branding

Packaging

RRPP

Redes
sociales
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Branding

Vive a través del
envase

Packaging

Es la
manifestacion
de la marca
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Proteccion Packaging
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Proteccion Packaging




MASTER EN DISENO DE PACKAGING
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Uso para el
consumidor

Proteccion Packaging
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Uso para el
consumidor

Proteccion Packaging Coste Comunicacién




Muchas gracias

www. evaminguella.com

www.elisava.net




