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INSTALACIONES DE VILLALONGA ’Dulcesol

“ Productos Terminados: Magdalenas, palmeras,
cafnas, sobaos, plancha de bizcocho, tartas de
manzana, bolleria frita y fresca, panecillos tostados,
y alimentos infantiles.

+* Productos Intermedios: Planta de fabricacion de
cremas, mermeladas y chocolates.

< Superficie construida: 85.000 m?
% Lineas de fabricacion: 20

% Empleados: 847

% Produccion 2017: 75.682 tn




INSTALACIONES DE GANDIA

Productos: Croissants,
napolitanas, ensaimadas, pan
de leche, brioches, tortas de
anis, magdalenas y pan de
molde.

Superf. construida: 45.900 m?
Lineas de fabricacion: 14
Empleados: 802

Produccion 2017: 66.107 tn

Dulceso
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INSTALACIONES DE ARGELIA: PRIMER PROYECTO INDUSTRIAL INTERNACIONAL

«» Productos Terminados:
Magdalenas y plancha de
bizcocho.

+ Superficie construida: 6.300
m?Z

«+ Lineas de fabricacion: 2
< Empleados: 99
«* Produccioén 2017: 4.874 tn

Dulcesol
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INSTALACIONES AVICOLAS: GRANJAS DULCESOL u CeSO

++ Aves ponedoras: 450.000

+¢ Produccion: 7.500 t huevo liquido.

++ Cobertura: 80% de las necesidades.
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INSTALACIONES DE IMPRESION FLEXOGRAFICA: DUCPLAST u ceso

+ Planta de impresién de bobinas de plastico y
bolsas para envasados.

+ Dispone de 4 maquinas impresoras.

+¢ Produce el 100% del material empleado en
las fabricas de pasteleria-pan.

«» Empleados: 49
« Produccion 2017:
Material impreso: 2.400 tn

bolsas pan molde: 49 mill



GRUPO DULCESOL EN CIFRAS
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INQUIETUDES DEL GRUPO DULCESOL

CON EL PACKAGING PARA EL FUTURO



Dulcesol

Camara

Valencia

La jornada laboral media en la Unién Europea de los 28 es de 39,5 horas semanales en 2014 (39,3 horas en Espafia). Cifra
que aumenta por encima de las 40 horas entre los nuevos paises miembros. En los altimos afios se ha producido un
aumento de la flexibilidad del horario laboral, pero también una mayor presién para trabajar horas extra no remuneradas
(facilitado por los smartphones y tablets).

A mayor poblacién, més tiempo de viaje al trabajo: a medida que la poblacién de las ciudades aumenta, el trayecto de
ida y vuelta al trabajo también se incrementa. (1) Los habitantes de S3o Paulo, Ciudad de México, Buenos Aires y Lima,
tardan de media 1 hora y 28 minutos en llegar al trabajo. (2)

Tiempo empleado en llegar al trabajo segtn el tamafio
de poblacién (Espafia, 2009) (1)

60 %

5% = <10.000 hab.
= 10.000-50.000 hab.
— 50.000-100.000 hab.

30% = 100.000-1.000.0000 hab.
= >1,000.000 hab.

15%

0%

> 15 min 31-45 min. >1 hora

{1) EurWork, 2014
(2) Inter American Development Bank, 2014

Asesoramiento Empresarial Tendencias Alimentacion Julio 2016 Copyright 2016_Camara Valencia
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Camara

Valencia

La Huella Ecolégica mide la cantidad de tierra y la zona

Los movimientos verdes de dltimas décadas se han . . .
de agua que una poblacién requiere para producir los

transformado en responsahilidad social, incluyendo
o . recursos que consume y para absorber sus desechos
tanto al individuo y como el compromiso de las

con la tecnologia actual.
empresas.

En 2007 la Huella Ecolégica Mundial era de 2,7
hectdreas por persona, un 50% mas que la
Biocapacidad de la Tierra. (1)

Hay diferentes aspectos que han acelerado esta macro-
tendencia:

La subida de precios del petréleo y materias primas.
La creciente conciencia ambiental

Efectos de CO2

2,2
Escasez de agua - 4 LZR
— ahs
5,1
—
5,3
il —

La industria agricola utiliza el 70% de todal el agua
potable mundial.

El crecimiento econémico y la riqueza individual estdn cambiando las dietas de almidén por dietas de carne y lacteos que
son de alta intensidad hidrica. Para 2050 las Naciones Unidas calcula que los productores necesitaran un 60% mas de
comida a nivel global.

(1) Fuente: Comision Europea 11

Asesoramiento Empresarial Tendencias Alimentacién Julio 2016 Copyright 2016_Camara Valencia
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CAMINAMOS SIN DESCANSO HACIA UNA
SOCIEDAD MAS ENVEJECIDA
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PERO NO TODO ES PRECIO
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Fuente: Nielsen ShopperTrends 2017




Dulcesol

LA COMPRA “SOSTENIBLE” GANA CADA VEZ
MAS RELEVANCIA

Intento comprar productos que
46% son respetuosos con el SOSTENIBILIDAD
medioambiente %

£ % ¢ L

L] ] ]
Objetivo prioritario Foco en lo local Comunicacién de la  Sensibilidad frente al
Consumidores mas Producto fresco, conciencia calentamiento global
jovenes y canal buscan apoyar a la medioambiental de la
online como medio economia local empresa

principal de contacto
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Fuente: Nielsen ShopperTrends 2017 16




NICHOS DE CRECIMIENTO

Productos dinamizadores:

. 0
P crecen en conjunto un +1 3 Yo (vs. +2% general)

VALOR

P suponen el 2 7%) de las ventas (€)

COMODIDAD

AHORRO Ok

TRENDING/
PREMIUM

Fuente: Panel de Detallistas Nielsen . Dinamizadores para Total Market Track 2017 vs 2016
SEGMENTOS CON CRECIMIENTO EN VOLUMEN > 6%

Copyright © 2018 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute.
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Poblacion urbanita
Piramide poblacional invertida
Mas conciencia por la salud

Mayor conciencia de sostenibilidad

‘f)ul

GRUPO

cesol






9ulc°é“§‘bl

.'."_ Download from ! L 7171148
~/| Dreamstime.com

] Bidouze Stéphane | Dreamstsne com



| organicos
volatiles puede causz DS rinones

y el

La exposicior tacion de
los ojos y a8 2 cabeza,
mareo ras ' rdida de

coordinacion, cioneshalérgicas. deul nausea y
trastornos de la memoria.
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ADHESIVES

compostable
NSOLVENT
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REDUCCION DE

SOLVENTES EN ENVASE

ALIMENTARIO



DUCPLAST (] Dulcesol

* PROCESO

5254
Dulcesol

* PRODUCTO
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PROCESO
Tintas base agua + Heptacromia

R &)
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DUCPLAST Dulcesol

BENEFICIOS

 Reduccidén stocks
 Eficiencia en proceso
 Disminucion riesgo industrial
* Mejora ambiente laboral



DUCPLAST Dulé&%l

PRODUCTO |

e Sin retencion de solventes
* Respeto al medio ambiente
e Mismo estandar de calidad
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DUCPLAST Dulcesol

PRODUCTO i

Innovacidon en producto: Pouch Esterilizable

=
* Impresion base agua AF
 Adhesivo sin solvente gt

e Barniz sobreimpresion base agua



MUCHAS GRACIAS



