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El salé aborda 4 reptes per a 'envas: sostenibilitat, experiéncia d’us, automatitzacio i logistica

Hispack connecta el packaging amb el procésii la
logistica, promovent la digitalitzacio de la industria

Confirmant el bon moment de la industria de I'envas i embalatge
espanyola, Hispack torna del 8 al 11 de maig amb més forga, empreses
i suport sectorial per presentar les darreres innovacions en packaging,
procés i logistica del mercat. El salé de Fira de Barcelona reivindica el
paper estratégic del packaging a I'hora de transformar digitaiment la
indastria i dinamitzar comercialment tot tipus de sectors amb I'oferta de
gairebé 800 expositors directes, un 21% més que en la seva Ultima
convocatoria celebrada el 2015.

Amb la presencia de prop de 1.400 marques representades, Hispack
exhibeix diferents solucions de packaging tenint en compte tot el seu cicle
de vidai les seves interconnexions amb altres processos productius i amb la
cadena de subministrament. La sostenibilitat, la millora de I'experiéncia d'us
dels envasos, I'automatitzacié cap a la industria 4.0 i el packaging logistics
son els grans temes d'aquesta edicio.

Segons el president d'Hispack, Javier Riera-Mars3, les diferents parts del
procés de fabricacié dels productes, a les quals s'inclou el packaging, estan
cada cop més interconnectades entre si i lligades, a més, a la cadena de
subministrament. "El packaging pot ser I'element clau en aquesta nova
industria per al control i la gestio de tot el procés, des de la fabricacio d'un
producte fins que aquest arriba al punt de venda", assegura Riera-Mars3,
que destaca I'aposta del sector per |'automatitzacié per millorar en
eficiencia i afrontar la transformacio digital.

Aixi mateix a Hispack es mostraran els avencos en sostenibilitat del
packaging, aixi com solucions d'envas i embalatge pensades per fer la vida
més facil al consumidor. Riera-Marsa apunta "veurem un Us més gran de
materials reciclables i biodegradables, envasos més lleugers, i una clara
aposta per I'ecodisseny, el reciclatge i la reutilitzacio en el marc de
I'economia circular".

El packaging s'adapta també al concepte de "conveniencia" per generar
productes llestos per usar i consumir en qualsevol moment. En aquest
sentit, apareixen nous envasos i embalatges que interactuen amb el
producte que contenen millorant les seves propietats, allargant la seva vida
util i proporcionant informacié al consumidor sobre el contingut i la marca
fabricant.

Un sal6é d’interés per a qualsevol sector

El caracter transversal del packaging converteix Hispack en una fira
d'interés per a fabricants i distribuidors d'alimentacio, begudes, quimica,
farmacia, cosmetica, perfumeria o drogueria, béns d'equip, entre d'altres
sectors industrials i de consum, aixi com per a la gran distribucid i el retail.

Hispack aplega
gairebé 800
expositors directes, el
25% internacional

Amb un 20% més de
superficie respecte a
2015, ocupara tres
pavellons del recinte

Coincidira amb el
salo FoodTech
Barcelona del 8 al 11
de maig al recinte de
Gran Via



L'organitzacio espera superar els 38.000 visitants de la passada edicio, celebrada el 2015.

Hispack coincidira de nou en dates i recinte amb FoodTech Barcelona, que mostrara tots els aspectes de
la fabricacié d'aliments. Aixi, els professionals de la industria alimentaria poden trobar en aquesta doble
cita firal solucions que van des de l'ingredient, als processos de produccio passant pel packaging i
I'arribada al punt de venda.

Més oferta i internacionalitat
Hispack ocupara 39.000m? nets en tres pavellons del recinte de Gran Via de Fira de Barcelona, fet que
suposa créixer un 20% en superficie ocupada respecte a la convocatoria de 2015.

Els sectors vinculats a la maquinaria i accessoris per a la fabricacié d'envasos i embalatges, equips de
procés, embotellat, i codificacié i marcatge suposen més de la meitat dels expositors de la fira. Per la seva
banda, les firmes de matéries primeres i materials representen el 30% dels estands.

L'aposta d'Hispack d'incrementar la preséncia d'empreses de logistica s'ha traduit en un augment del
16% d'expositors d'aquesta especialitat. També és destacable la creacio d'un sector dedicat a
I'automatitzacio6 i digitalitzacié en el qual participen més de 40 empreses.

A més s'evidencia un creixement de |'area Premiumpack, dedicada a proveidors de materials, acabats i
packaging per a productes de gamma alta d'alimentacié gourmet, begudes, cosmética i perfumeria.
Empreses de PLV, d'enginyeria, consultoria i serveis, associacions i entitats, aixi com signatures de
recuperacio i reciclatge completen |'oferta comercial del salé.

Aixi mateix, Hispack augmenta un 14% la preséncia d'expositors internacionals. Després d'Espanya, el
pais que aporta més empreses a la llista d'expositors és Turquia, seguit d'ltalia, Alemanya, Franga, Xina,
Paisos Baixos i Portugal. El sal6 incorpora enguany companyies d'Egipte, Emirats Arabs Units, Grécia,
Republica Txeca, I'lran i Suécia. La quarta part dels expositors directes d'Hispack 2018 prové de I'exterior.

Hispack challenges

Enmig de la zona expositiva, es construiran quatre grans arees sota la denominacié Hispack challenges,
en qué es desenvoluparan les principals activitats formatives d'acord amb els quatre grans reptes definits
aquest any (sostenibilitat, automatitzacid, packaging logistics i experiencia d'Us). Cadascuna d'aquestes
arees tindra un programa especific de conferéncies i taules rodones en qué intervindran ponents de primer
nivell i on prevaldra I'explicacio de casos d'exit. En total unes 70 conferéncies i taules rodones en que
intervindran més de 185 ponents.

També hi haura tallers, demostracions i exposicions. Destaquen els tallers impartits per Eurecat sobre
Design Thinking o el de realitat augmentada en packaging a carrec Supercitys; la demostracio de robodtica
col-laborativa coordinada per Leitat; I'exposicié dels principals projectes de R+D en sostenibilitat en
packaging desenvolupats per centres tecnologics, clusters i entitats; i una mostra de productes
innovadors quant al disseny de packaging i experiéncia d'Us a carrec d'agencies i marques, aixi com una
exposicié de projectes d'estudiants d'Elisava.

Hispack també comptara amb I'espai de conferéncies Packaging & Shopper Marqueting Zone, promogut
per Graphispack Associacid, en quée s'analitzara el paper del packaging com a element de marqueting i
vendes i la seva relacié amb el retail, aixi com la influencia de la tecnologia grafica en la produccié
d'envasos, embalatges i etiquetes.

El programa formatiu d'Hispack es complementara amb altres jornades técniques i conferéncies
organitzades per associacions professionals, entitats i publicacions. A més, en el marc d'Hispack tindra
lloc la cerimonia de lliurament dels Premis Liderpack 2017, els més importants guardons de packaging i
PLV que es concedeixen a Espanya.

Barcelona, maig de 2018
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Hispack 2018, Packaging, Process & Logistics

Dates de celebracié
Del 8 al 11 de maig de 2018

Edici6
17

Periodicitat
Trienal

Caracter
Profesional

Horari
De 9:30 a 18:30h (8-10 maig)
De 9:30 a 18:00h (11maig)

Ubicacié
Pavellons 1,2 i 3
Recinte Gran Via de Fira de Barcelona

Supeficie ocupada
39.000 m? nets (oferta comercial + activitats)

Expositors directes
Prop de 800

Empreses representades
1.400

Visitants
38.000 (conjuntament amb FoodTech Barcelona)

Sectors

- Materies primeres.

- Materials i mitjans d’envas i embalatge

- Maquinaria i accessoris d’envas i embalatge

- Automatitzacié i digitalitzacio

- Maquinaria i equips d’embotellament

- Maquinaria per al procés de fabricacio de productes a envasar
- Maquinaria per a I’etiquetat, codificacié i marcatge

- Productes auxiliars



- PLV Publictat al Lloc de Venda

- Logistica: Intralogistica, manipulacié i emmagatzematge
- Recuperacio, tractament i reciclatge

- Premiumpack

Hispack challenges
Conferéncies, taules rodones, tallers, demostracions, exposicions, networking,... en quatre arees
- Sustainability by Hispack
- User experience by Hispack
- Automation by Hispack
- Packaging logistics by Hispack

Altres activitats

- Packaging & Shopper Marketing Zone

- Cerimonia de lliurament dels Premis Liderpack 2017

- Cerimonia de lliurament dels Premis Anuaria 2017

- Acte de reconeixement sectorial a empreses, entitats i persones

- Trobades de negocis amb compradors internacionals

- Jornades técniques organitzades per associacions, entitats i publicacions

En coincidéncia en dates i recinte amb
- FoodTech Barcelona (ingredients, tecnologia i equipament per a la produccié alimentaria)
- Livestock Forum (congrés i jornades sobre salut animal i optimitzacié de la produccié
ramadera)

Organitza
Fira de Barcelona

Col-labora
Graphispack Asociacion

President
Javier Riera-Marsa

Director
Xavier Pascual

Contacte amb premsa

Maria Dolores Herranz

Tel. 93 233 25 41
mdherranz@firabarcelona.com

Web
www.hispack.com

Fotografies
http://www.hispack.com/images/
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sectors

PABELLON / PAVILION 1

Maquinaria y accesorios de embotellado/
Bottling machinery and accessories
Maquinaria para etiquetado,
codificacion y marcaje/

Machinery for labelling,

coding and marking

PABELLON / PAVILION 2

Materias primas. Materiales

para envase y embalaje.
Productos auxiliares/

Raw materials. Packaging

materials. Accessory products
P.L.V. Publicidad en el Lugar de Venta/
PO.PR. Point of Purchase Advertising
Premiumpack/

Premiumpack

Packaging and Shopper
Marketing Zone/

Packaging and Shopper

Marketing Zone

PABELLON / PAVILION 3
B Maquinaria y accesorios de envase y embalaje/
Packaging machinery and accessories
B Maquinaria para el proceso de fabricacion
de productos a envasar/
Machinery for manufacturing products
for packaging
W Logistica: Intralogistica, manipulacion
y almacenaje/
Logistics: Intralogistics, handling and storage

HISPACK CHALLENGES

B Area Sostenibilidad/
Sustainabilty Area
B Area Experiencia de uso - Industria Grafica/
User Experience Area - Graphic Industry
B Area Automatitzacién/
Automation Area
B Area Packaging logistics/
Packaging logistics Area

PABELLON / PAVILION 4

industria carnica y afines/

m TECNO CARNICA. Maquinaria, tecnologia, equipamiento y suministros para la

Machinery, technology, equipment, and supplies for the meat and meat products industry

PABELLON / PAVILION 5

B TECNO ALIMENTARIA. Maquinaria y tecnologia para la industria alimentaria en general/

Machinery and technology for the food and beverage industry at large

[ TECNO INGREDIENTES. Productos alimentarios intermedios para la industria alimentaria/

Intermediate food products for the food and beverage industry

ZONA DE ACTIVIDADES / ACTIVITIES AREA

B [BC. International Business Centre (P/H 4-6)
B IMP. Innovation Meeting Point (P/H 4-6)
H INGRENOVA. Exposicion de los productos alimentarios intermedios mas innovadores/

Exhibition of the most innovative intermediate food products

BIOFILM SUMMIT
Upper floor (cc4)
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Alimentaria Exhibitions

Ambdues fires sumen 1.100 expositors directes i esperen superar los 38.000 visitants

Hispack & FoodTech Barcelona exhibeixen la forca
del packaging i les tecnologies per a I’alimentacio

Del 8 aI’11 de maig, Hispack & FoodTech Barcelona seran un
enorme centre de negoci, coneixement i networking per a les
industries del packaging i de la tecnologia per a |'alimentaci6, que
comparteixen importants sinergies i que sén determinants en la
innovacié de les marques. En la seva quarta edicié conjunta al recinte
de Gran Via de Fira de Barcelona, totes dues fires reuniran prop de
1.100 expositors directes de 30 paisos. S'espera superar la xifra de
38.000 visitants, un 10% internacional, registrada en I'dltima edici6é
celebrada el 2015.

La suma d'Hispack & FoodTech Barcelona esdevé una de les principals
plataformes de tecnologia, maquinaria i packaging d'Europa per a la
industria d'alimentacié i begudes, principal consumidor d'elements
d'envasos i embalatges.

Els gairebé 1.100 expositors directes suposen la preséncia de 2.000
firmes representades que ocuparan cinc pavellons del recinte de Gran
Via, és a dir, 55.000m? nets d'exposicio, i oferiran al professional de
I'alimentacié una visié completa del cicle de vida del producte alimentari,
des de l'ingredient fins als equips i tecnologies per a totes les fases del
procés de fabricacid, passant per I'envas i embalatge, la logistica o la
seva arribada al punt de venda.

Tot el cicle de vida de I'envas

Més concretament, Hispack -que aporta 800 expositors directes-
concentrara materials, tecnologia, processos, logistica i solucions per a la
fabricacio i us de tot tipus d'envasos i embalatges en qualsevol sector
industrial i de gran consum -no només en I'alimentacio-, aixi com a
elements de Publicitat en el Lloc de Venda.

La sostenibilitat, la millora de I'experiéncia d'lUs dels envasos,
I'automatitzacié cap a la industria 4.0 i el packaging logistics seran els
grans temes d'una edicid, que reivindica el paper estrategic del
packaging a la industria i en I'economia. En aquest sentit, Hispack
comptara amb quatre grans arees d'activitats en les que tindran lloc 70
conferéncies i taules rodones amb la participacié de més de 185 ponents
per debatre aquests quatre vectors que estan marcant el
desenvolupament del packaging, una industria que mou a Espanya més
de 20.000 milions d'euros anuals.

N’ocuparan 55.000m?
nets en cinc
pavellons del recinte
de Gran Via

El 35% dels
expositors i el 10%
dels visitants seran
internacionals

Els dos salons han
convidat 500
compradors, delegats
i missions comercials
de 15 paisos



Hispack també incloura jornades d'associacions i entitats sectorials i el lliurament dels Premis Liderpack,
els més importants d'Espanya en packaging i PLV.

Magquinaria, tecnologia i ingredients

Per la seva banda, FoodTech Barcelona amb més de 270 expositors directes exhibira maquinaria,
tecnologia i equips per a la industria carnia i alimentaria general, aixi com els darrers desenvolupaments
en ingredients i productes alimentaris intermedis. En I'actualitat, segons dades d'AMEC, aquests sectors
van facturar 769 milions d'euros el 2017 per donar servei a les empreses de la industria alimentaria, que a
Espanya van assolir una quota de produccié de 96.400 milions d'euros aquest any, segons FIAB.

FoodTech Barcelona distribuira la seva oferta comercial en tres grans salons, Tecnocarnica,
tecnoalimentaria i Tecnolngredientes, i acollira activitats com la Barcelona Biofilm Summit, cimera
internacional en la qual experts en seguretat alimentaria afrontaran un dels majors reptes per a la industria
alimentaria: el control de bacteris que s'adhereixen a les superficies en qué es manipulen els aliments i la
seva eliminacié amb tractaments eficagos. Es calcula que només a Europa prop de 23 milions de
persones pateixen malalties causades pels biofilms, segons dades del centre tecnologic AINIA.

La innovacio i la tecnologia alimentaria protagonitzaran les conferéncies, taules rodones i jornades de
I'area Innovation Meeting Point, on també es lliuraran els premis FoodTech Innova i FoodTech Empren; i
en l'espai Triptolemos FoodTechtransfer tindran lloc reunions entre professionals de la industria i
investigadors de les principals universitats espanyoles i centres tecnologics.

Alianga per a la internacionalitzacié

Com en anteriors edicions, Hispack & FoodTech Barcelona continuen apostant per la internacionalitzacio,
promovent oportunitats i contactes comercials amb professionals de diferents paisos que puguin donar
origen a noves exportacions per al packaging i la tecnologia espanyola per a la industria alimentaria. Per
aixd ambdues fires comparteixen un pla comu d'internacionalitzacié que gestiona AMEC a través del qual
assisteixen delegacions empresarials i missions comercials inverses que aportaran 500 compradors
procedents d'Algeéria, Xile, Marroc, Peru, Tunisia, Méxic, Colombia, Polonia i Turquia, aixi com
distribuidors i importadors de maquinaria. Aixi mateix, hi ha previstes missions comercials inverses amb
de 30 empreses d'Argentina, Iran, india, Indonésia i Tailandia. Per la seva banda, Fira de Barcelona ha
promogut la visita d'una representacié institucional i d'empreses de Cuba.

Paral-lelament, Hispack & FoodTech Barcelona impulsen un programa de compradors internacionals per
seleccionar i convidar a més de 70 compradors de 12 paisos amb projectes d'inversié concrets en equips,
maquinaria o tecnologia per a la industria alimentaria, de proces, etiquetatge o packaging, aixi com
materials o elements d'envas i embalatge. A través d'aquest programa assistiran professionals d'Australia,
Xile, Coldmbia, Costa d'lvori, Costa Rica, india, Méxic, Paisos Baixos, Pert, Sud-africa, Tunisia i Turquia,
els que vindran amb entrevistes agendades, per part de I'organitzacio, amb empreses expositores. Amb
aquestes accions es preveuen mantenir més d'un miler d'entrevistes de negocis amb els expositors que
tindran lloc a I'International Business Center (IBC), ubicat al Pavell6 4 del recinte de Gran Via.

Livestock Forum

Hispack & FoodTech Barcelona coincidiran entre els dies 8 i 10 de maig amb Livestock Forum, un congrés
i unes jornades sobre la reduccio de I'Us d'antibiotics en les explotacions ramaderes i sobre |'estat de
|'avicultura a casa nostra respectivament.

Els visitants de cada sal6 podran accedir a la resta d'esdeveniments amb el mateix passi.
Barcelona, maig de 2018
Maria Dolors Herranz (Hispack) / Susana Santamaria (FoodTech Barcelona)

Tel. 93 233 25 41 - 93 452 11 04
mdherranz@firabarcelona.com / ssantamaria@alimentaria.com
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Se centraran en la sostenibilitat, I'experiencia d’Us, la automatitzacio i el packaging logistics

Hispack crea quatre arees per entendre els reptes

que estan transformant el packaging

Hispack 2018 ha creat quatre espais de reflexié, coneixement i
innovacié sobre els principals vectors que estan transformant el
packaging i que marcaran el seu desenvolupament a mig termini: la
sostenibilitat, I'experiéncia d'Us, I'automatitzacié i el packaging
logistics. En aquestes grans arees denominades "Hispack Challenges"
es concentraran les conferencies i activitats imprescindibles de la fira.
En total prop de 70 sessions en qué participaran 185 ponents, a més de
tallers, demostracions o exposicions.

El director d'Hispack, Xavier Pascual, destaca el "salt qualitatiu" que
s'aprecia aquest any en el programa d'activitats de la fira com a resultat del
"treball col-laboratiu de diferents representants de la cadena de valor del
packaging per donar resposta a les necessitats plantejades pels sectors de
demanda i també per perfils professionals molt diversos".

Per la seva banda, el president del comité organitzador d'Hispack, Javier
Riera-Marsa, assenyala que aquestes arees d'activitats "evidencien la
necessaria transformacio interna de la industria del packaging tant en
processos com en aplicacié de noves tecnologies i es posara en valor la
funcié econdmica i social de I'envas, a més de la ineludible responsabilitat
del packaging amb el seu entorn i el medi ambient".

Sostenibilitat

Mitjangant una quinzena de conferencies i taules rodones, aquest espai
sobre la sostenibilitat en packaging plantejara respostes per a la preservacio
de recursos naturals, I'Us de nous materials, processos i aplicacions tenint
en compte tant el seu Us final, com el seu posterior de recuperacio i
reintroduccio en el sistema. Es tractaran temes relacionats amb la millora de
la seguretat alimentaria i la vida Gtil dels productes per combatre el
malbaratament. També es parlara de materials sostenibles, d'ecodisseny i
economia circular, del tractament i valoritzacié de residus, de certificacioé i
fonts de subministrament alternatives, aixi com de digitalitzacié i nous
models de negoci.

L'area incloura a més tres exposicions en qué s'explicara la certificacio dels
materials de packaging, s'exhibiran els projectes de R+D del programa LIFE
de la Comissio Europea que impactin en el packaging, i es mostraran
solucions i materials sostenibles desenvolupats per centres tecnologics.

Experiéncia d’as

Aquesta area estara dedicada a destacar I'optimitzacié de I'experiéncia d'us
del packaging perqué les marques sedueixin, interactuin i fidelitzin el
consumidor a través de I'envas. Les conferéncies i taules rodones versaran
sobre sis grans eixos: el disseny estructural de |'envas; les aplicacions de la
impressio; estrategies de branding; experiéncies i interaccio a través dels

El sal6 destina més
de 2.000 m? nets a
activitats formatives y
de networking

Se celebraran 70
sessions en que
participen 185
ponents

Hi haura també
demostracions, tallers
i exposicions



envasos intel-ligents; neuromarqueting i disseny centrat en el consumidor; i la construccié de I'experiéncia
Premium en productes d'alimentacié i de perfumeria i cosmetica.

Com a complement, aquesta area incloura una mostra historica de productes per veure I'evolucioé dels
envasos; un taller basat en la metodologia "design thinking" per pensar solucions vinculades a
I'experiencia d'Us del packaging; demostracions de |'aplicacio de realitat augmentada en els envasos i
embalatges; una exposicié de productes innovadors en les categories d'impressié, premium, convenience
i smart packaging, aixi com casos d'exit en branding; i una mostra de projectes de disseny realitzats per
estudiants. Els continguts d'aquesta area relacionats amb la impressié de packaging han estat coordinats
pel salé Graphispag.

Automatitzacié

L'area dedicada a I'automatitzacié cerca que les empreses usuaries de solucions de packaging entenguin
com evolucionar cap al model d'empresa digital a través de les seves operacions d'envas i embalatge i
quines son les tecnologies per a aconseguir-ho.

Aqui es duran a terme gairebé una desena de conferencies, taules rodones al voltant de casos d'exit i
presentacions de novetats tecnologiques. Les ponéncies clau explicaran el full de ruta per digitalitzar els
processos de packaging; les tecnologies per dotar de flexibilitat a les operacions i els imprescindibles per
aconseguir un ecosistema de packaging digital robust (ciberseguretat, protocols, estandards, etc.).

Packaging Logistics

Amb importants sinergies amb I'area d'automatitzacio, el packaging logistics vol visualitzar la importancia
de I'envas i embalatge en tota la cadena de subministrament, des dels centres de produccio fins al punt
de venda i de consum. Els continguts que es tractaran en les conferéncies estaran relacionats amb la
tracabilitat i I'optimitzacié del seguiment i control dels productes via el packaging intel-ligent; la robotica
col-laborativa; el magatzem 4.0 amb processos i operacions Smart; les tendéncies i canvis normatius en
I'estabilitat de carregues; la logistica urbana i lliuraments al last-mile de la cadena, i les claus del
packaging per al comerg electronic.

Com a activitats complementaries hi haura una exposicié de novetats i tecnologia per a les operacions
intralogistiques intel-ligents, aixi com un taller sobre metodologies de planificacié i gestié de la cadena de
subministrament.

Aixi mateix, tant I'area de packaging logistics com la d'automatitzacié compartiran un espai de divulgacio
de I'oferta de centres tecnologics amb productes i serveis per a la digitalitzacié industrial i la seva
aplicacio en els ambits de |'automatitzacio, la logistica, la manutencio i la cadena de subministrament.

Packaging & Shopper Marketing Zone

Fora dels Hispack challenges, la fira comptara amb un espai promogut per Graphispack Associacio en el
qual s'analitzara el paper del packaging com a element de marqueting i vendes en el retail. A través d'una
vintena de conferéncies s'analitzara, per exemple, I'impacte del packaging en el moment de la compra, la
disposicio de I'establiment per captar I'atencié del consumidor o qliestions de neuromarqueting.
Paral-lelament es presentaran casos reals que mostraran com el procés grafic pot resultar determinant en
la produccié d'un packaging a través de nous materials i tintes, etiquetes, processos d'impressio,
personalitzacio, etc.

El programa formatiu d'Hispack es complementara amb altres jornades técniques i conferéncies
organitzades per associacions professionals, entitats i publicacions.
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Eixos de cadascuna de les arees que marcaran el programa de conferencies d’Hispack 2018

Els grans temes dels Hispack Challenges

Hispack Challenges és un espai obert per conéixer la innovacio6 i les tendéncies a partir del debat,
els casos practics i les demostracions, i molt especialment de les ponéncies a carrec d'experts de
referéncia en els ambits de la sostenibilitat, I'experiéncia d'ds, la automatitzacié i el packaging
logistics. Aquests soén els grans eixos tematics que marcaran les conferéncies de cadascuna de les
quatre arees que visualitzaran els desafiaments que té per davant el packaging

SUSTAINABILITY: Per un packaging més sostenible
Solucions per millorar la seguretat alimentaria
Nous materials i aplicacions sostenibles
Ecodisseny i economia circular

Tractament i valoritzacio de residus

Certificacié i noves fonts de subministrament
Digitalitzacié i nous models de negoci sostenibles

USER EXPERIENCE: El consumidor és I’objectiu

Disseny estructural de I'experiéncia d’Us

Aplicacions de la impressio6 en el packaging

Estratégies de branding

Experiéncia i interaccio del Smart packaging
Neuromarqueting i disseny centrat en I'usuari

Experiéncia Premium en els sectors d’alimentacié i perfumeria

AUTOMATION: Tecnologia per optimitzar recursos

e Digitalitzar: Full de ruta cap a la industria del packaging 4.0

¢ Flexibilitzar: Maxima eficiéncia a partir del coneixement per respondre a reptes com materials
avangats, tirades reduides o continus canvis de format

e Consolidar: Estandards, interoperabilitat o seguretat per construir un entorn de packaging digital i
implementar operacions intel-ligents d’envas i embalatge

e Inspirar: Noves arquitectures, processos i tecnologies aplicables als processos de packaging per
construir entorns de produccié innovadors i competitius.

PACKAGING LOGISTICS: El packaging que millora I’eficiéncia de la cadena de subministrament
Smart packaging: Tracabilitat, seguiment i control dels productes

Intralogistica: Integracio de robots col-laboratius

Magatzem 4.0: operacions intel-ligents i sistemes eficients de manutencié

e-Pack: packaging logistics per al comerg electronic

Logistica urbana, micrologistica, sistemes de lliurament asincrona i last mile

Tendéncies i canvis en la estabilitat de cargues

Fira de Barcelona 1
www.firabarcelona.com



Hispack W~
2018 Fira Barcelona

PACKAGING, PROCESS
& LOGISTICS

Del 8 al 11 de maig de 2018

El sector de I'envas i embalatge va facturar 20.000 milions d’euros el 2016, segons un informe d’Hispack

La industria del packaging espanyola assoleix
la millor xifra de negoci de la darrera decada

Amb una facturacié de més de 20.000 milions d'euros en 2016, la industria espanyola de I'envas i
I'embalatge ha assolit la millor xifra de negoci de la darrera década, recuperant el nivell anterior a
I'impacte de la crisi economica, segons l'informe sectorial realitzat pel salé Hispack de Fira de
Barcelona amb motiu de la seva nova edicié. Aquest volum de negoci és un 12,44% més que el
2013 (dades de I'anterior estudi de la fira) presentant un ritme de creixement anual del 4,15% per al
periode 2013-2016.

A Espanya, la industria del packaging t& més de 2.100 empreses que donen feina a 73.535 treballadors.
Els subsectors que més han augmentat el nombre de companyies en el trienni analitzat sén el de
magquinaria, envasos metal-lics i plastics. L'especialitat amb més persones és el sector de plastics per a
packaging amb 19.000 treballadors.

Per facturacio, els subsectors liders sén el cartré ondulat (4.867 milions d'euros) i el plastic (4.708 milions
d'euros), que representen més del 47% de la xifra de negoci agregada del sector, i creixen a un ritme del
2217 % respectivament entre el 2013 i 2016. la segueixen, per aquest ordre, el sector del paper, els
envasos metal-lics, la maquinaria per a packaging, la fusta, el vidre i el cartro.

La bona marxa de la industria espanyola del packaging es veu reflectida en les altes expectatives que ha
despertat la celebracio d'Hispack, que reuneix 800 expositors directes, un 20% més que en la passada
edicié celebrada el 2015.

Pel president del comite organitzador d'Hispack, Javier Riera-Marsa, "La industria del packaging
espanyola ha consolidat la seva recuperacio, ja que ha aconseguit mantenir un creixement sostingut en els
ultims exercicis gracies a un major dinamisme de la demanda en el mercat intern" .

D'altra banda, les exportacions sén un important motor per al creixement del sector i van resultar
decisives en els anys de la crisi, aconseguint increments per sobre del 5% en tres exercicis consecutius
(2013-2015). En 2016, les vendes a I'exterior de la industria del packaging van pujar un 1,6% per valor de
gairebé 3.000 milions d'euros.

Riera Marsa assegura "Les empreses espanyoles de la industria del packaging tenen un bon
posicionament a I'exterior, sobretot a Europa, el nostre principal mercat, ja que hem aconseguit un bon
equilibri entre la qualitat, el preu i la tecnologia i innovacié que oferim. Pero alhora cal, seguir explorant
nous mercats i afermant relacions amb paisos emergents i amb aquells que ofereixen noves oportunitats
comercials ".

De fet, Hispack contribueix a aquest fi ja que atreu a través dels seus programes de compradors a
empresaris i professionals amb projectes concrets de paisos llatinoamericans i de I'area mediterrania.
Aquest any, Hispack conjuntament amb FoodTech ha convidat a 500 compradors internacionals a
participar en trobades de negocis amb els expositors de les dues fires que tindran lloc de dimarts 8 al
divendres 11 de novembre al recinte de Gran Via de Fira de Barcelona.

Barcelona, maig de 2018
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Al lliurament, que tindra lloc el 10 de maig, rebran els seu guardd i un total de 29 treballs

Hispack acull la cerimonia de lliurament dels
Premis Liderpack 2017 de packaging i PLV

Els 29 guanyadors dels Premis Liderpack 2017 -els guardons més importants d'envas, embalatge i
Publicitat en el LIoc de Venda (PLV) d'Espanya- recolliran el seu trofeu el proper 10 de maig en el
marc d'Hispack. Els treballs premiats s6n exemple de la innovacié que mou a la industria del
packaging i la PLV i destaquen per aspectes com I'ocupacié de materials i processos sostenibles,
I'estalvi de costos, la funcionalitat i experiéncia d'Us, el disseny i la poténcia de la imatge grafica,
aixi com les millores introduides en la cadena logistica i la distribucié.

Aquest any s'han concedit 22 guardons en |'especialitat de packaging, cinc en I'apartat de PLV i dos a
"Disseny Jove", la categoria reservada a estudiants. Entre totes les propostes guanyadors, el jurat ha
atorgat la distincié "el millor del concurs" a dos treballs: el sleeve per decorar les ampolles de "mojitos
Karibefio" i el camié de cartré de PLV de la cervesa Carlsberg. Les categories que van rebre major nombre
de candidatures van ser les de packaging per a begudes i packaging per a aliments.

El jurat va triar, aixi mateix, onze treballs que han representat a Espanya en els WorldStar for Packaging
2018, el certamen mundial més important d'envas i embalatge. Els nou envasos espanyols que van
resultar premiats en aquesta competicié internacional es podran veure a Hispack en I'area d'activitats
Packaging & Shopper Marqueting Zone que coordina Graphispack Associacié.

Es tracta de I'Amphore, una ampolla de vi construida amb vidre i argila; una safata compostable que
minimitza les deixalles alimentaris; el sleeve de "Mojitos Karibefio"; una caixa sanitaria de cartré amb sorra
per a gats el pack de benvinguda d'Estrella Galicia 0,0 per al Premi d'Espanya de MotoGP; la caixa de les
sabatilles Munich "my way" convertible en un calaix; "Bottelo", un embolcall amb funcié de glagonera per
transportar ampolles; "Insdinceutics Flavo-C Ultraglican”, un estoig amb ampolles monodosi de serum
facial; i "Cryovac Sealappeal PSF Zal", un film per termoformar o termosegellar safates de fruites i
hortalisses.

Guanyadors en packaging

- L'Amphore, de Javier Gardufio - Estudi de disseny. Packaging construit amb vidre i argila molta
barrejada amb cera per contenir un vi Unic elaborat en gerres de fang.

- Strike Wine, de Javier Gardufio - Estudi de disseny. Al-legoria de vistoses ampolles de vi folrades
amb un sleeve i tancades amb lacre sintétic blanc que recreen un joc de bitlles.

- "Mojitos Karibefio", de Overlar. Sleeve imprés en flexografia amb tintes d'alt brillantor que folra
una ampolla amb forma de coctelera

- Bottelo, de Smartbag. Un original i practic embolcall protector amb forma de glagonera per
transportar ampolles de vi o cava,

- Borses Natur Green. Bosses doypack texturades amb efecte paper per sals i llavors ecologiques.

- Borsa “rabitos”, de Flexomed. Borsa opaca impresa totalment en blanc amb textos en negatiu per
destacar el contingut del producte.

- "Burgo de Arias Trio" d'ITC Packaging. Amb forma ovalada i llisa, que permet a més un facil
desemmotllament del producte amb 0% de rebuig de formatge, i que en la seva fabricacio
s'utilitza un 15% menys de plastic.

- "Chocolocuras", de Supperstudio. Envas per tofones que canvia d'imatge amb només girar la
tapa i en el qual I'Us del color i naming aporta notorietat i presencia en el punt de venda.

- Casa Sendra, de Codintec. Etiqueta impresa per a elaborats carnis que destaca la qualitat
d'aquest producte gourmet.

Fira de Barcelona 1
www.firabarcelona.com



-  Safata compostable de OneWorld Packaging. Fabricada amb cel-lulosa i laminada amb film
natural que proporciona optimes barreres alimentaries similars a les safates de CPET i PP,
minimitzant les deixalles de menjar. Resistents a la humitat i I'aigua, i aptes per a forn i microones

- Abaco de F. Faiges, envas per a la gamma d'olis d'oliva verge extra (AOVE) que incorpora un
exclusiu tap anti-degoteig per amanir la dosi exacta de forma facil i neta. Es lleuger, reciclable i de
forma economica.

- Mattblack with Cordén Negro de Freixenet, de Sleever International. Un sleeve amb decoracié de
festa que aporta un look de luxe i glamur a I'ampolla de cava.

- Insdinceutics Flavo-C Ultraglican, de Durero Packaging. Un pack de grafica clara i elegant format
per un estoig en el qual la presentacié de les ampolletes té un efecte "pop up" per sorprendre a
|'usuari, facilitant I'accés a les monodosi.

- Pallet-Box de Cartonajes Lantegi. Un palet que evita retencions a I'embalat en les linies de
producci6 continues;

- Delivery Box, de Flexomed. Una caixa estanca i isotérmica per a la venda per internet i
enviaments a domicili de productes frescos i congelats

- SRP Freskibo, de SaicaPack. Un embalatge secundari per al transport i col-locacio de producte
fresc en el lineal

- Abaco de F. Faiges, envas per a la gama d’olis verge extra (AOVE) que incorpora un exclusiu tap
anti-goteig para amanir la dosis exacta de forma facil i neta. Es lleuger, reciclable i de forma
economica.

- Cryovac Sealappeal PSF Zal de Sealed Air Packaging. Es tracta d'un film retractil d'alta pelabilitat
dissenyat per a aplicacions de termoformat o termosegellat de safates de productes de quarta
gamma.

- Caixa sanitaria de sorra per a gats de Cartonajes Internacional

- Contenidor Ecobox de Cartonajes Lantegi amb capacitat de fins a 1,1m?® per allotjar aliments
envasats o a granel.

- La caixa de sabatilles esportives Munich "my way" de Berneda, utilitzada en I'enviament on-line i
fabricada per Miralles Cartonajes, que es converteix en practics calaixos per emmagatzemar
sabates a I'armari

- El Welcome Pack Estrella Galicia 0,0 ideat com a obsequi per als convidats de la marca cervesera
al Gran Premi d'Espanya de MotoGP que destaca per la seva manera d'obertura presentat per AC
Pack i Grup 76 Publicitat i Creativitat;

- Bekinsale, un pack reutilitzable que actua com un calaix apilable que inclou cinc accessoris de
moda, dissenyat per Manifest.

Guanyadors en Disseny jove
- Levitate, un innovador embalatge per a transportar melmelades de manera practica i segura
presentat per quatre alumnes de I'Escola Salesians Sarria de Barcelona,

- LaVall, unalinia de productes de cosmética natural per a una cadena hotelera la imatge
minimalista evoca elixirs magics i preparats de plantes amb poders curatius i regeneratius,
dissenyada per tres estudiants d'Elisava.

Guanyadors en PLV
- Camio de Carlsberg, fabricat per Indigo Brand & Retail, S.L. en cartré de facil muntatge present
en molts hipermercats espanyols
- Expositor de sol Halloween de Mars presentat per Tot Display, que interactua amb el
consumidor final, provocant un "ensurt" quan aquest fica la ma a la cartel;
- Delimitador Volumetric de Danone per destacar a la zona del lineal on s'ubica el pack de iogurts;
- Podium cilindric per al perfum CH L'Eau, obra de Adaequo; per destacar el producte a la botiga
PLV per botiga,
- Expositor de sobretaula per als interruptors i polsadors "Mureva Styl", fabricats per Novoprint.
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La Industria 4.0 i PEconomia Circular sén els eixos de desenvolupament del sector de I’envas

Les claus per al futur del packaging:
Eficiencia en els processos, disseny i sostenibilitat

Hispack donara, un cop més, les claus per entendre el futur de la industria del packaging. Amb
quatre grans arees de conferéncies i activitats en les que participaran més de 185 ponents tindran
lloc més de 70 sessions per a analitzar els reptes que té davant seu el packaging en quant a la
millora de I’eficiéncia dels processos de produccié i de la logistica, en sostenibilitat i en disseny i
usabilitat.

Segons I'informe “The robots are ready. Are you?” de Deloitte, el 53% de les empreses ja ha fet alguna
inversid en sistemes de robotitzacié per a millorar els seus processos de produccio. El packaging és un
dels sectors que més esta apostant per I’'automatitzacié de les diferents fases de fabricacio i I’aplicacié
d’intel-ligéncia artificial. La Industria 4.0, tal i com se la coneix, promet augmentar els ratis de productivitat,
millorar el retorn de la inversi6 i garantir una monitoritzacié exhaustiva de tot el procés. Aquest Ultim és,
precisament, el punt més desenvolupat fins ara.

“La principal inversié en sistemes d’automatitzacié en 'actualitat és per a solucions que garanteixen que
el producte surt en bon estat”, explica el responsable de negoci i desenvolupament de mercats d’Aimplas,
Sergio Giménez. Hi ha més implementacié en linia de sistemes de control, capagos de monitoritzar tot el
procés i generar avisos si hi ha problemes”.

Aguest desenvolupament tecnoldgic no només es veu reflectit en les plantes de produccio, sind que
també comporta avantatges pel consumidor final, gracies a I'aplicacio de solucions intel-ligents. “Elements
com la data de caducitat dels aliments abans es feien per estadistica, i aixd0 anava en contra de
I’aprofitament. Ara existeixen solucions de packaging que permeten coneixer visualment I'estat del
producte en temps real”, indica Giménez.

La innovacié també esta sent clau per millorar I'eficiencia en la logistica. L’aplicacié de simples etiquetes
intel-ligents permet coneixer en temps real la ubicaci6 i I’estat dels productes, millorant aixi el seu control
des de la seva sortida del magatzem, passant pel transport i arribant al punt de venda.

La responsable d’investigacié de superficies funcionals i intel-ligents d’ITENE, Nuria Herranz Solana,
considerava en un article anterior per Hispack que la industria havia de desenvolupar solucions
assumibles i que donessin resposta a una legislacié en evolucié. “No podem fer aplicacions intel-ligents
molt cares per a productes de baix valor afegit, pero potser per a un producte d’alta gamma si podem
invertir en solucions de gran qualitat pel seu embalatge, ja que I'impacte sobre el preu final no sera tan
elevat”.

Disseny i sostenibilitat

Giménez, per la seva banda, identifica altres reptes pel futur del packaging. “Primer, la seguretat
alimentaria i la produccié d’embalatges que aguantin en microones i forns, per exemple; després,
I’aprofitament de residus per a generar materials sostenibles; en la mateix linia, el desenvolupament de
I’Economia Circular, que fara que I'optimitzacio ecologica del packaging sigui igual de prioritaria que el
disseny; i, finalment, la creacioé d’envasos convenients, cada cop més adaptats a perfils concrets de
consumidors”. En definitiva, dissenys i sostenibilitat.

Pel director de sostenibilitat d’Eurecat, Miquel Rovira, “el packaging és una de les industries més
innovadores en sostenibilitat”. L’expert considera que les companyies han d’aplicar sistemes
d’ecodisseny en el procés de concepcié dels seus envasos. “S’han de pensar en tot el cicle vital del que
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estem fabricant, tenint en compte els materials que utilitzem, I'energia consumida i la vida posterior
d’aquests materials”.

Per Rovira, en els ultims anys s’ha produit un canvi en la mentalitat dels productors d’envasos en relacio a
la conscienciacié mediambiental. “Abans, pensar en processos sostenibles era una opcio adoptada des
de la responsabilitat empresarial. Avui €s una necessitat, ja que hem disparat el consum i volem mantenir
el nostre nivell de vida”.

En aquest sentit, Rovira considera que I'aplicacié del model d’Economia Circular tindra una importancia
crucial, especialment en el manteniment de les materies primeres. “Al ritme de consum actual, molts
materials corren perill de desapareixer, pel que el seu preu tendira a disparar-se. L’Economia Circular
planteja alternatives que permetran mantenir aquests preus a nivells raonables”.

L’expert d’Eurecat considera que la tecnologia i el desenvolupament normatiu seran essencials per la
universalitzacié de I’lEconomia Circular dins del packaging, perd no tant com les exigéncies dels
consumidors. “El que és realment important és que el client comenga a valorar i a reclamar solucions
responsables amb el medi ambient; la sostenibilitat €s una un element primordial en la decisio de
compra”, sosté.
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