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>TRAVEL

DONDE EL VIAJERO VIVE SU EXPERIENCIA DE VIAJE




> EL NUEVO SALON DE EXPERIENCIAS DE TURISMO REFERENTE

PARA EL VIAJERO

La profunda transformacion experimentada por el sector turistico en los ultimos afios nos sitta ante
un nuevo escenario. Como lideres del mercado, hemos querido conocer mejor este

cambio investigando y analizando las caracteristicas del viajero de hoy y las dltimas
tendencias.

El resultado: los viajeros tienen nuevos intereses y motivaciones: quieren vivir experiencias. Y El
nuevo Saldn de Turismo, B-Travel, responde a este reto.

Un modelo avalado por nuestros 24 afios de experiencia organizando el Salén de Turismo, junto
a Fira de Barcelona, que hace que B-Travel sea una oportunidad Unica.






Un nuevo modelo construido sobre 5 gjes.




Un espacio global con sinergias de experiencias en todos los sectores del viaje.




Un modelo lider dirigido al tanto a nivel de

proximidad como a nivel nacional e internacional, que coge el testigo del Salén Internacional de
Turismo en Cataluia.

+1.060 +5.230 m2 1.086
EXP ITORE SUPEREICIE INFORMACIONES EN MEDlOS
VISITANTES OSITORES DE COMUNICACION
Y todo, bajo un escenario inigualable: (VALORADAS EN MAS DE 4,8 M €)

*Datos STIC 2015 comparados con la edicion de 2014



> UN REFERENTE CON GRAN TRENDY
POTENCIAL DE VENTA
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16,9% (+50)

EDAD

29.500 compradores potenciales con capacidad de realizar reservas o contratar viajes.
Representa un incremento del 9,3% con respecto a la ultima edicion.

El 68% deciden sus vacaciones en B-Travel.



Es el Unico espacio de y gue presenta su oferta
; dividido en en los que los B-Travel Partners presentan
la experiencia que mejor responde a su oferta turistica.




> LA EXPERIENCIA COMO APUESTA PARA B» EXPERIENCE

LLEGAR A UNA AUDIENCIA AMPLIA

B> HAPPY B> ADVENTURE

Experiencias para compartir el bienestar con los Cuando la naturaleza, el deporte
Suyos. y la aventura son protagonistas.
- Desconectarse, desinfoxicarse, slow travel - Deporte

- Wellness - Aventura

- Viajes y escapadas romanticas - Naturaleza

- Viajes y escapadas familia - Ecoturismo

- Viajes y escapadas amigos - Animales

2> SPECIAL B> CULTURE B> DELICIOUS

Para los que persiguen vivencias Para los entusiastas del arte y La experiencia enogastronémica
dnicas. la cultura. mas sorprendente.

- Vivir algo Unico - Arte, Historia, Arquitectura 'y - Enoturismo

- Local love Cultura - Turismo gastronémico

- Vivir lujo, nuevo lujo - Estudios

- Compras



ADVENTURE




> B-TRAVEL EXPERIENCE AREA: UNANUEVA g, EXPERIENCE
APUESTA POR LA EXPERIENCIA
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B-DELICI B-CULTURE B-ADVENTURE =
B-HAPPY B-CULTURE BDELICIOUS  popre o O e iy B-SPECIAL B-DELICIOUS  B-SPECIAL

Kike Sarasola Franck Hanselmann Fina Puigdevall Gldrla Molins Txaber Allué Valentf Sanjuan

Un nuevo espacio dinamico, con contenido muy variado, que le permite conectar
con sus clientes potenciales.

Aporte contenido de valor a los visitantes, basado en experiencias, y consiga que
su estand sea de los mas visitados.

v' Espectaculos en directo
v' Charlas y consejos para viajar
v Novedades en rutas

v' Tendencias para los viajeros




> UNA CAMPANA DE COMUNICACION ACTIVA B> MPACT

TODO EL ANO

B-Travel realiza 4 camparfas de comunicacion a lo largo del afio, en las que
se comunica a los usuarios de la BBDD de Fira de Barcelona diferentes
tipos de experiencias, para potenciar la oferta de nuestros expositores.

* Deadline: 20 de Noviembre de 2015
CAMPANA + Campafia de orientacién al viajero donde se comunican experiencias para disfrutar durante las
NAVIDAD vacaciones de navidad.
» Generamos tréfico a las paginas web de nuestros expositores en momentos de maximo
interés para los usuarios.

+ Deadline: 15 de Enero de 2016
CAMPANA » Campafa de orientacion al viajero con distintas ofertas de experiencias para disfrutar durante

FEBRERO la Semana Santa.

* Generamos trafico a las paginas web de nuestros expositores en momentos de maximo
interés para los usuarios.

~ + Deadline: 10 de Febrero de 2016

CAMPANA » Campafa de visitantes donde se comunican las ofertas de los distintos expositores que los
MARZO/ABRIL visitantes podran encontrar en el salon.
+ Atraer a visitantes con actividades y ofertas concretas para motivarles a visitar el salén

- » Deadline: 10 de Junio de 2016

CAMPANA + Campafia de mantenimiento donde se ofrecen propuestas interesantes a los viajeros para las
VERANO vacaciones de verano.

+ Mantener despierto el interés de la B-Travel Community durante todo el afio.




> UNA CAMPANA DE COMUNICACION ACTIVA B> IMPACT

TODO EL ANO

Cada campaiia incluye el envio de un correo personalizado, que redirige a los usuarios a la pagina
web del salén, y una vez alli, generamos trafico a las paginas web de nuestros expositores.

CAMPARNA « Aumentamos la visibilidad de nuestros expositores.
» Generamos contenido de interés para los visitantes en momentos de maximo interés.
« Ofrecemos experiencias/descuentos como reclamo para los visitantes.

FEBRERO 2015

Quins plans
tens per
Setmana
Santa?

Aquestes son algunes de les
propostes dels nostres B-Travel
Partners perqueé planifiquis les
teves properes vacances

INVITACIO

Et convidem a B-Travel

Introdueix aquest codi MNZU68XD (valid fins el 23
de marg) i vine gratis al salé

B-TRAVEL PARTNERS

45 Jore Do TR At
wzere [ o EM & e

Argentina

<

Pagina Web

EXPERIENCIES PER SEMANA SANTA

Aquestes sén algunes de les propostes dels nostres B-Travel Partners que trobaras al sald,
perqué comencis a sentir noves emocions. Vine a B-Travel i viu aquestes experiéncies i moltes
més amb tots els sectors del turisme.

B» HAPPY
UN MAR DE EXPERIENCIES PERU DESCOBREIX AIXO EXPERIENCIA SALVATGE EN

QUE NO SABIES DETU FAMILIA
——— :

Navega per tot el mdn i troba't com 3 casa

a bord. Excel-léncia en el servei,

: £.5e N Perti és més que els seus paisatges, la Descobreix Mollé Parc, el parc d'animals
destinadlars Increibles | madma diversla; seva dlversmgt. les seves pli:z;sq,; laseva dels Pirineus, situat al cor de 1a vall g6
En el teuidioma i al millor preu. historia i modernitat. £s el millor lioc del Camprodon. I seu recorregut a l'sire
mon per explorar noves sensacions que liure et permet conéixer la seva rica fauna
et fan sentir bé, per congixer aixd que N0 iflora: passejar pel bosc i caminar entre
sabies de tw. Viatja al Pert, un pais de cérvols, daines i cabirols, aixi com
Tresors Amagats. observar moltons, ssos, isards i
LES TEVES VACANCES marmotes, entre d'altres animals.

AMB PULLMANTUR
DESCOBREIX-LO EN
CRUCEROS AQUEST VIDEO VISITA EL PARC

CATALUNYA, MOMENTS CONEIX A ROYAL

UNICS PER COMPARTIR CARIBBEAN _ ¢ 60.345 impaCtOS
: e OR: 27,67%

Resultados:




P MAXIMO IMPACTO EN UN MERCADO LIDER B> IMPACT

Para llevar a cabo estas 4 campaifas se potenciaran los Owned Media, los Earned
Media y los Paid Media para atraer a una gran cantidad de publico.

PAID
MEDIA

4 NOTAS DE PRENSA
WEB SALON Y ACCIONES DE RR.PP.

RADIO EMAILINGS ACCIONES DE

EXTERIOR NEWSLETTERS BRANDED CONTENT NO

PROMOCIONADO
BANNERS REDES SOCIALES
SOCIAL ADS BLOGS DE VIAJES

ANUNCIOS PRENSA




) PAID MEDIA B> IMPACT

turgsme B>TRAVEL ..
ANUNCIOS PRENSA: Pl c s S e
L , . »TRA 1
Prensatecnica en canales de informacion BTWOENYEML 5 Bk ﬁ ﬁ
. . - . ’ . I wown
y publicaciones de la industria turistica. é = o

T -
° H Oste Itur RECINTOMONTJUIC - PALACIOS  myamBe  fm [ csomim ‘
« Agent Travel . i E ‘ EE :, ‘
% - ] ‘_\) [+
« Panorama Peldafno - ‘ .
LAVANGUARD

« Tribunatermal, Preferente, Campings

Prensa generalista. Inserciones en
los principales diarios de Catalunya. :
Grecia pierde ’;

« El Periédico de Catalunya Shithagr

« La Vanguardia (LV, QF, Viajar,
Microespai LV.com)

RADIO:

Cufas en las emisoras de referencia de
Catalunya.

« “EIM6n” de Rac 1i RAC105

CATALUNYA
—
RADIO

“El Mati” i Suplement de Catalunya Radio

* FlaixBac i programa directe Onda Cero



) PAID MEDIA B> IMPACT

EXTERIOR

« Banderolas

« Lona en Plaza Espafa

* Autobuses urbanos

 Posters en la ciudad

B>TRAVEL

COMENCA A VIURE EL TEU VIATGE P 7 s | e — — —

BoERndaN
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) PAID MEDIA B> IMPACT

BANNERS:

Prensa técnica online generalista del sector turismo y especializada en las experiencias del salén.

s wwacomencansinis wnavdzponicom

T Elel) L]

*  Wwww.comunicatur.info

«  www.hosteltur.com

¢ www.02.com

e http://www.traveler.es/

*  www.preferente.com DELICIOUS Diarios gastronémicos, portales de gastronomia y tendencias para foodies.
*  www.diariodegastronomia.com )
-
* www.gastroeconomy.com B» SPECIAL Seccion “cruceros” del diario de turismo profesional.
*  www.agentravel.com -
> Revi | mer | turism rtivo, noticias nauticas...
- www.fondear.com 2> ADVENTURE Revistas del mercado del turismo depo
-
*  www.cmdsport.com .
‘ www.panoramaprofesional.com B» HAPPY Publicaciones para profesionales del camping y revistas del turismo de salud
+  www.tribunatermal.com y bienestar.
=
tigsiie ~ov= BrTRAVEL
17 - 19
R ABRIL 2015 vy S P W
turgsme RECINTO rm ;

AHORA MONTJUIC

B*TRAVEL " - W 17 - 19 ABRIL 2015

Mot | Metww | Fira Barcelosa RECINTO MONTJUIC Fira Baroskona



http://www.Comunicatur.info
http://www.hosteltur.com
http://www.02.com/
http://www.traveler.es/
http://www.preferente.com
http://www.diariodegastronomia.com
http://www.gastroeconomy.com
http://www.agentravel.com
http://www.fondear.com
http://www.cmdsport.com
http://www.panoramaprofesional.com
http://www.tribunatermal.com

) PAID MEDIA B> IMPACT

BANNERS Y SOCIAL ADS:

@ Spotify

GO 816 Formato audio acompafiado de banner para
IP’s dentro de Catalunya.

« Utilizacion de la red display de Google
en portales de turismo y cuyo contenido encaje
con el sector.

» Posicionamiento en buscadores SEO y SEM
para busquedas realizadas desde IP’s de
Catalunya de portales, blogs y foros que encajen
con el target experiencial.

» =
lﬂvff‘: 17 - 19 ABRIL 2015 W
RECINTO MONTUUIC s Bursbons
raq. @ouicar BEnra para ve cis mancajos prvados B Rogisoae Aql para parscpar o ascritr n sl ("purc T \
s i Mos fopics U Posts.

»

Foro de Viajes de Aventura
Se encontraron 11 resultados

Publicidad online en TV3.cat, Esport 3y 3/24

Foro losviajeros.com PRESENCIA EN LOS PRINCIPALES
BUSCADORES DE VIAJE:

edreams, rumbo, trivago, skyscanner, kayak,

Segmentacion con Social Ads. tripadvisor, jetcost, vuelosbaratos, hoteles,
Fans de Facebook de salones afines al perfil alza...

del visitante de B-Travel.



) PAID MEDIA B> IMPACT

INFLUENCERS

VALENTI SANJUAN Y EL COCINERO FIEL COMO BRAND EMBASSADORS DE B-TRAVEL:

cecinereS
+ \‘,')
340.000 FIEL\/ __
IMPACTOS st —
+25.000 -
NTERACCIONE ="
[ W=
You 0f st e e 528 i ol SABRREENGO DK AN
79.000 Suscriptores »2r ...
i
B
EEZ:: HAGA CLIC PARA VER EL VIDEO:

https://onedrive.live.com/?cid=496b12fcObeal9c2&id=496b12fcOb
€a19c2%21669&ithint=video,mp4&authkey=!ADVabhmyMxGtOzU

You
I[Ni] 163.000 Suscriptores



https://onedrive.live.com/?cid=496b12fc0bea19c2&id=496b12fc0bea19c2!669&ithint=video,mp4&authkey=!ADVabhmyMxGtOzU
https://onedrive.live.com/?cid=496b12fc0bea19c2&id=496b12fc0bea19c2!669&ithint=video,mp4&authkey=!ADVabhmyMxGtOzU
https://www.youtube.com/channel/UCtjddoPMDBsMHWWbuQK9jGg
https://www.youtube.com/channel/UCtjddoPMDBsMHWWbuQK9jGg
https://www.youtube.com/channel/UCtjddoPMDBsMHWWbuQK9jGg
https://www.youtube.com/channel/UCtjddoPMDBsMHWWbuQK9jGg

) OWNED MEDIA B> IMPACT

WEB SALON:

b

ELSALON EXPONER DESTINOS

B>TRAVEL

17 - 19 ABRIL 2015
RECHTO MONTJLIE

Un nuevo modelo para un nuevo esc
BENVENTDOS A B-TRAEL

VISITAS A 164.772 visites
LA WEB +19%

POR QUE PARTICIPAR EN B-TRAVEL

47.166 usuaris
USUARIOS +21%

N° PAGINAS 512.175 pagines vistes
VISTAS +11%

*Datos STIC 2015 comparados con la edicion de 2014




) OWNED MEDIA B> IMPACT

REDES SOCIALES n Ol & @ &
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SEGUIDORES

TOCREAS  Some— PARTICIPANTES
B>TRAVEL
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https://www.facebook.com/BTravelShow
https://www.facebook.com/BTravelShow
https://twitter.com/BTravelShow
https://twitter.com/BTravelShow
http://www.pinterest.com/btravelshow/
http://www.pinterest.com/btravelshow/
http://instagram.com/btravelshow
http://instagram.com/btravelshow
https://www.linkedin.com/in/btravelshow
https://www.linkedin.com/in/btravelshow
https://www.youtube.com/channel/UCtjddoPMDBsMHWWbuQK9jGg
https://www.youtube.com/channel/UCtjddoPMDBsMHWWbuQK9jGg

B> IMPACT

» OWNED MEDIA

NEWSLETTER Y E-MAILING:

La unidad de negocio de Salones de Publico y Festivales
de Fira de Barcelona dispone de una base de datos afin al
publico de B-Travel de 118.820 contactos, a los que
impactaremos mediante emailings y newsletters.

Una base de datos filtrada y segmentada segun las
caracteristicas de cada contacto para conseguir una
comunicacion efectiva y de interés para cada uno de ellos.

118.820

IMPACTOS




Envio de notas de prensay acciones de RR.PP a una base

de datos de mas de

(prensa

escrita, tv, radio, portales de internet y bloggers), tanto del
sector turistico como de informacion general y especializados

en cada una de las

e HOSTELTUR

- 02B

» preferente.com

« Agenttravel.es

« Comunicatur.info
« El Periddico
 La Vanguardia

« ElPais

« ElMundo

« TVE

« TV3

« Catalunya Radio
* RNE

LAVANGUARDIA.COIT Viajes
Ediciones Quiero ~ | Tem

Television | Viajes Rutas y escapadas Motor Especial Coche del Afio

El Saldén del Turismo propondra a los
viajeros reservar vacaciones a la carta

El turismo de experiencias, con propuestas especializadas en gastronomia,
enoturismo, cruceros o camping, centraran la edicion de este afio del SITC

Viajes | 03/04/2014 - 09:41h

ELCMUNDO

SECCIONES Espafa Catalufia

Sal6 Internacional del Turisme de Catalunya

El turismo vence a la crisis

O Los destinos de 'sol y playa' y las rutas gastronémicas, principales reclamos

Edicién Espafia~  Version Clasica ~

*Fuente: Acceso. Estudio de impactos en prensa, radio, tv y medios online SITC 2014



» EARNED MEDIA 2> IMPACT

NOTAS DE PRENSA Y ACCIONES DE RR.PP:

Envio de notas de prensay acciones de RR.PP a una base
de datos de méas de 1.200 contactos de prensa* (prensa

escrita, tv, radio, portales de internet y bloggers), tanto del 2 880.886€
sector turistico como de informacion general y especializados VALORACION
en cada una de las B-experience. ECONOMICA
APARICIONES EN
Los principales medios a los que se contactara: PRENSA*
«  HOSTELTUR « ElPais
+ 02B + El Mundo
« preferente.com - TVE
« Agenttravel.es e TV3
*  Comunicatur.info + Catalunya Radio
«  El Peri6dico - RNE 9 9 8
. La Vanguardia
IMPACTOS
EN MEDIOS DE
COMUNICACION*
LAVANGUARDIA.COIT) Viajes ELSMUNDO Edicibn Espara~  Versién Clésica

Ediciones | Quiero + | Tem

) ) ) B B G D W Wl © _

Television - Rutas y escapadas Motor Especial Coche del Afio

ECONOMIA Salé Internacional del Turisme de Catalunya

El Salén del Turismo propondra a los El turismo vence a 1?1 CHSIS

viajeros reservar vacaciones a la carta 0 Los destinos de 'soly playa'y las rutas g

S e carin it do set e do STG. *Fuente: Acceso. Estudio de impactos en

Viajes 05201406470 prensa, radio, tv y medios online SITC 2014




MAXIMO IMPACTO ASEGURADO IMPACT

Una campafia de gran valor anadido para los viajeros con la que
conseguir notoriedad, captar nuevos y potenciales clientes.

OWNED W EARNED

2.500.000 185.277 235.346
IMPACTOS IMPACTOS IMPACTOS




» B) SPONSOR

Logo preferente en la

web
www.b-travel.com

Preferencia en X X X X
menciones de redes
sociales

Logo preferente en la X X X X
newsletter digital

Logo como media X X X
partner B-Travel y en
campafia exterior

Logo en lona entrada X X X
y en sefalizacion del
salén

B-Travel Experience X X
en su estand

B-Travel Experience X
Area

B-Delicious Stand

PRECIOS* 2.500 € 5.000 € 15.000 € 25.000 €

*costes de estand no incluidos


http://www.travel-be.com

> B> N

iSUMATE A ESTA NUEVA COMUNIDAD Y LIDERA EL CAMBIO
CON NOSOTROS!




IN TOUCH

Andreu Sancho

asancho@firabarcelona.com

T.: +34 932 332 994

Osvaldo Cabrera

CHILE

PERU

BOLIVIA

ECUADOR

(English, Castellano)

Tel. 1:+56 9953 50 861
chile@firabarcelona.com

Dolly Sanchez

USA

CANADA

(English, Frangais, Castellano)
Tel. 1:+1 212 564 0404
usa@firabarcelona.com

Genis Ventura

DEUTSCHLAND

OSTERREICH - SCHWEIZ

(Catala, Castellano, Deutsch, English)
Tel. 1:+0049 7071 365 595
germany@firabarcelona.com

Matthias Poensgen

DEUTSCHLAND

OSTERREICH - SCHWEIZ

(Deutsch, English, Catala, Castellano)
Tel. 1:+0049 7071 365 595
germany@firabarcelona.com

Joao Aguas

PORTUGAL

(Portugués, English, Castellano)
Tel. 1:+351 214 002 094
portugal@firabarcelona.com

Hemah Saxena

INDIA

(English, Hindi)

Tel. 1:+91 11 4279 5000
india@firabarcelona.com

Francisco Orjales

BRAZIL

(Portugués, English, Castellano)
Tel. 1:4+551338411142
brazil@firabarcelona.com
Analia Wlazlo

ARGENTINA

URUGUAY

(Castellano, English)

Tel. 1:+54 11 43723519
argentina@firabarcelona.com

Gérard Escriva

FRANCE

ALGERIE

TUNISIE

MAROC

(Frangais, English, Castellano)
Tel. 1:+33 0147072939
france@firabarcelona.com

Rosa Castronuovo

FRANCE

ALGERIE

TUNISIE

MAROC

(Frangais, English, Castellano)
Tel. 1:+33 0147072939
france@firabarcelona.com

Elisenda Durban
edurban@firabarcelona.com
T.: 434 932 332 360

Micole Smits Sascha Thorn

NEDERLAND DEUTSCHLAND

BELGIQUE OSTERREICH — SCHWEIZ
LUXEMBURG (Deutsch, English, Castellano)
(Nederlands, Frangais, Deutsch, English, Tel. 1:40049 7071 365 595
Castellano) germany@firabarcelona.com

Tel. 1:+ 314640004 46
benelux@firabarcelona.com

Lisa Qu Lengyuan
Oscar Van Zetten CHINA
NEDERLAND (Chinese, Castellano, English)
BELGIQUE Tel. 1:+86 21516 96 889
LUXEMBURG china@firabarcelona.com
(Nederlands, English, Castellano, Catala,
Frangais, Deutsch)
Tel. 1:+3146 40004 46 Sergio Vinitsky
benelux@firabarcelona.com ISRAEL
(Hebrew, Castellano, English)
Tel. 1:49729 777 68 08
Ceren Kilicarslan israel@firabarcelona.com
TURKIYE
(Turkge, English)
Tel.1:+90212 2246878 Cesc Elias
turkey@firabarcelona.com KINGDOM OF BAHRAIN
Elisabetta Zagnoli (Catala, Castellano, English,
ITALIA Frangais, Italiano)
(Italiano, English, Castellano) Tel. 1:4973 3659 5153
Tel. 1:+39 051649 3189 gcc@firabarcelona.com
italy@firabarcelona.com

Ricard Palau

UNITED KINGDOM

IRELAND

(English, Castellano, Catala)

Tel. 1:+44 0207 723 8416
unitedkingdom@firabarcelona.com


mailto:asancho@firabarcelona.com
mailto:asancho@firabarcelona.com

