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{ {n medio de la dificultad
reside la oportunida’ )

Albert Einstein

Y ademas estamos en un contexto, segun los datos del
informe de Graphispag, que mueve solo en Espafia
30.000M£ (2,65% del PIB) y ocupa a 3.180 empresas.

¢Como aprovecharemos los cambios en
el universo del packaging para generar
nuevas oportunidades?
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Un nuevo horizonte de
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Estamos preparados para la

Creamos nuevos:imodelos de negocio y nuevas categorias de productos y servicios.

Loop es la eonsultora de estrategia que genera referentes de mercado a través de su expertise en:

Modelos de Negocio, Desarrollo de Producto/Servicio, Diversificacion & Aceleracion Corporativa,
Entorno Digital y Andlisis Estratégico de Datos.

Estamos enfocados en la salida al mercado de nuestros productos/servicios con la calidad y
retorno economico definido junto a nuestros clientes.
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La fusién de nuestros
servicios e historia da
lugar a nuestro
presente como
“conceptualizadores
de negocio”




5 servicios para 4 mercados en los ambitos B2B y B2C

Modelo de negocio Desarrollo de Producto/Servicio
Deteccidn, creacidn y estructuracion Gestionamos portfolios de productos.
de nuevos modelos de negocio y Los conceptualizamos y desarrollamos.
definicidon de nuevas categorias de Ponemos en valor soluciones tecnoldgicas
productos/servicios. especificas. Gestionamos proyectos desde la

oportunidad al mercado.

360° P

Entorno Digital

Ayudamos a nuestros clientes a potenciar sus
oportunidades en los nuevos entornos digitales.

Diversificacion &
Aceleracion Corporativa

Gestionamos el conocimiento de
nuestros clientes complementdndolo
con conocimiento externo y/o / .
exportandolo para potenciar Utilizamos la mineria de datos para potenciar -l
oportunidades en el mercado. las oportunidades de negocio. =RVICIO

Analisis Estratégico de Datos
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La velocidad del cambio

Una “tormenta perfecta” propiciada por un mercado globalizado

Un contexto donde el packaging y lo que representa pUéd arcar la
diferencia, respondiendo a tendencias contrastadas: |

. Presion social alrededor de la sostenibilidad

 Imposicion de los mercados glocales

war—

 Evolucion y dispersion tecnologica
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Tecnologia y economia a escala al servicio de la customizacion

En las ultimas décadas, salvo segmentos premium y algunas raras
excepciones, la tendencia ha sido la estandarizacion de soluciones de
packaging (la mayoria de las veces unicamente identificandose por su
imagen grafica).

O como un envase estandarizo la categoria permitiendo que Como usar la falsa customizacion para crear sensacion de producto
marcas y MDD se mimetizaran. personalizado sin necesidad de serlo y con excelentes resultados.

Campanfa creada por CocaCola Australia y que en su primera
adaptacion al mercado espafol, movio una cifras de:
* 550 millones de latas fabricadas
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Integracion de la industria 5.0

Un factor directo de la revolucion digital es el empoderamiento de las
personas sobre su entorno, creando nuevas situaciones a las que el

producto debe saber adaptarse.

Nuevas vias de influencia y de gestion de la informacion, y la era del valor del “estar” sobre el “ser”.
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Una potencial oportunidad de negocio

De la exigencia a la oportunidad: como marca y fabricante somos
responsables del producto (y el contenedor) que ponemos en el
mercado; desde el origen de las materias primas hasta mas alla de su
vida util.

La circularidad, mas alla de un reto institucional, representa un nuevo
modelo de integracion de actores.
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Oferta 360°, del servicio al producto y el consumible

Cuando dejamos de hablar de packaging como envolvente y comenzamos
a hablar de trazabilidad, economia circular o sostenibilidad, el packaging
comienza a ser un actor relevante en el ecosistema de una oferta 360°
(producto, servicio, consumible), donde el servicio se convierte en
garante de nuestra posicion ante canal y consumidor.
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Coordinac ecosistemas c plejos

Inmersos en un contexto de elevada exigencia y alta predisposicion por p‘e la sociedad para admitir
cambios y recibir respuestas a nuevas inquietudes. ;
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