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La segona edició de bizbarcelona consolida el saló de 

Fira de Barcelona com una oportunitat única per a 

les empreses que volen créixer o internacionalitzar-se 

i els emprenedors que comencen el seu negoci. Es va 

celebrar el 13 i el 14 de juny del 2012 i va tancar les 

portes amb prop de 12.000 visitants.

Fira de Barcelona vol agrair la col·laboració a les  

més de 100 entitats, empreses i institucions que van 

fer possible aquest gran esdeveniment i molt especi-

alment als promotors:  Ajuntament de Barcelona  

(Barcelona Activa), Generalitat de Catalunya,   

“la Caixa”, Diputació de Barcelona, la Cambra de 

Comerç de Barcelona i el Consorci de la Zona Franca.
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Resultats 2012
 11.892 Visitants

 144 Entitats bizcommunity

 90 Expositors

 22.300 m2 superficie total

 127 Conferencies

 185 Ponents

 615 Assessoraments

 35 Connectavips

 145 Entrevistes emprenedors 
  amb Vips

 12 Activitats Networking

 60 Video Pitch

Amb l’objectiu de donar valor als continguts, per 

primera vegada, bizbarcelona va ser un esdeveniment 

amb entrada de pagament. 

Tot i això el volum de visitants es va mantenir en un 

nivell elevat, incrementant notablement el número de 

visitants empresaris.

Sense dubte, aquest factor va influir de forma decisiva 

en l’alt grau satisfacció per part dels expositorts, visi-

tants, patrocinadors i institucions promotores.

En aquest sentit, cal destacar que més del 95% dels 

participants recomanaria l’assistència a bizbarcelona.
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11.892

3.784

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

5.248
5.577

8.625

12.323

14.072
No 2,9 %No sap 1,6 %

Evolució visitants bizbarcelona 
2006 - 2012

Entrada de 
pagament

Grau de satisfacció de la visita.
Recomanaria l’assistència a bizbarcelona?

Si 95,5 %

“ Més del 95,5 % dels visitants 
recomanaria l’assistència a biz-
barcelona ”  

“ Tot i que va ser la primera vegada 
que es pagava l’entrada el volum de 
visitants es va mantenir  en un nivell 
molt satisfactori  ”  
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Perfil participants
En aquesta edició, es manté l’elevada proporció de 

treballadors per compte propi (45,5%) i s’ha observat 

un augment important del nombre de treballadors per 

compte d’altres (36,3%).

El col·lectiu d’aturats es va recolzar des de bizbarce-

lona amb un preu d’entrada reduït (1 euro). Aquesta 

iniciativa va tenir molt bona acollida. 

Altres trets importants a destacar és que més del 80% 

dels visitants té estudis universitaris i que les dones 

han ampliat ostensiblement la seva cota de participació 

(60%).

La procedència del visitant es bàsicament Catalunya 

(94,2%) i la franja d’edat majoritària (83,5%) va dels 

24 als 45 anys.
Perfil 

emprenedor 
per compte 

propi

Altres

26,7 %

Cap

8,9 %

Tinc una 
empresa

29 %

En procés de 
creació d’empresa

34,7 %

Situació
laboral

Treballador per 
compte propi

45,5 %

Treballador per 
compte d’altres

36,3 %

Estudiant

3 %

Assessoria

0,7 %

Altres

2 %Aturat/da

13,2 %
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Nivell 
d’estudis

Formació 
professional

6,3 %Primaris

0,7 %
Secundaris

4,3 %

Altres

8,5 %

Universitaris

80,2 %

Procedència

Espanya

3,9 %
Estrangers

1,9 %

Catalunya

94,2 %

Gènere

Dones

59 %
Homes

41 %

Edat

De 24 a 34 anys

45,9 %

Menys de 25 anys

3,3 % Més de 45 anys

13,2 %

De 35 a 45 anys

37,6 %
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07/03/1220 MINUTOS BARCELONA 
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 183.823 Ejemplares
Difusión: 183.823 Ejemplares

Página: 16
Sección: OTROS    Valor: 9.387,00 €    Área (cm2): 746,3    Ocupación: 92,03 %    Documento: 1/1    Autor: INFORMA...��Alina Sucarrats��Área de emp    Núm. Lectores: 2222000

C
ód: 55666430

15/04/12

DIARI DE GIRONA

GIRONA

Prensa: Diaria

Tirada: 8.555 Ejemplares

Difusión: 6.610 Ejemplares
Página: 32

Sección: ECONOMÍA    Valor: 3.347,00 €    Área (cm2): 836,2    Ocupación: 94,86 %    Documento: 1/1    Autor: Oriol Puig GIRONA    Núm. Lectores: 83000

C
ód: 56785375

13/06/12EXPANSION CATALUÑA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 14.925 Ejemplares
Difusión: 10.124 Ejemplares

Página: 7
Sección: CATALUÑA    Valor: 2.398,00 €    Área (cm2): 712,5    Ocupación: 74,48 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 185000

C
ód: 58900874

10/06/12

LA VANGUARDIA

BARCELONA
Prensa: Diaria

Tirada: 233.229 Ejemplares

Difusión: 200.370 Ejemplares
Página: 37

Sección: CATALUÑA    Valor: 24.173,00 €    Área (cm2): 956,8    Ocupación: 97,35 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 949000

C
ód: 58805003

14/06/12QUE! (BARCELONA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 163.417 Ejemplares
Difusión: 163.417 Ejemplares

Página: 8
Sección: LOCAL    Valor: 5.972,00 €    Área (cm2): 530,3    Ocupación: 65,95 %    Documento: 1/1    Autor: CARLA MERCADER    Núm. Lectores: 1353000

C
ód: 58945978

13/06/12EL MUNDO (FIRA DE BARCELONA)
BARCELONA

Prensa: Otra
Tirada: 28.639 Ejemplares
Difusión: 19.313 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 3.501,00 €    Área (cm2): 775,0    Ocupación: 92,12 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 77252

C
ód: 58901098

09/06/12L'ECONOMIC
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 19
Sección: ECONOMÍA    Valor: 1.987,00 €    Área (cm2): 785,4    Ocupación: 90,32 %    Documento: 1/1    Autor: JOAN POYANO BARCELONA    Núm. Lectores: 0

C
ód: 58778082

17/06/12DIARI DE TARRAGONA (ECONOMIA Y NEGOCIOS)
TARRAGONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 13.157 Ejemplares
Difusión: 11.067 Ejemplares

Página: 8
Sección: EMPRESAS    Valor: 5.755,00 €    Área (cm2): 1052,4    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: Rafael Servent Tarragona    Núm. Lectores: 63000

C
ód: 59061250

Cobertura mediàtica
Mitjà Aparicions Valor econòmic Impactes

Premsa 54 171.636 19.621.584

Televisió 10 349.153 1.916.000

Ràdio 22 153.012 2.444.000

En línia 394 778.418 130.136.334

Total 480 1.452.219 154.117.918

El món RAC 1 liderat 
per Jordi Basté
en directe a   
bizbarcelona

Per la gran rellevància de l’esdeveniment, els mitjans 

de comunicació van oferir una àmplia cobertura, tant 

en premsa com en ràdio i televisió.

Entre els mitjans impresos cal destacar l’editorial de la 

Vanguardia i el monogràfic de 4 pàgines que va dedi-

car el Periódico, publicat el cap de setmana anterior a 

l’esdeveniment.

Especialment notori va ser també el seguiment en 

directe que va oferir el programa “El món a RAC 1” li-

derat per Jordi Basté, que actualment compta amb més 

de mig milió d’oients i un 33,5% de share a Catalunya.“ Amplia cobertura mediàtica amb 
més de 154 M d’impactes ”  
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20 LAVANGUARDIA

O P I N I Ó N
JUEVES, 14 JUNIO 2012

FIRA de Barcelona se constituyó hace ya

ochenta años y, poco
a poco, ha ido crecien-

do hasta convertirse en
una herramienta es-

tratégica para la proyección y el desarrollo

de la ciudad. Esta ent
idad hunde sus raíces en dos ex-

posiciones extraordin
arias, la Universal de 1888 y la

Internacional de 1929
, que balizaron una et

apa de cre-

cimiento industrial y tran
sformaciónurbana deBarce

-

lona, imaginativamente recreadaporEdu
ardoMendo-

za en su obraLa ciudad de los
prodigios. Fue al poco

de

la segunda exposición
cuando, en 1932, se formalizó la

creación de Fira de Barcelona,
que desde entonces h

a

funcionado con crecie
nte ambición. Sus cifras actu

ales

así lo atestiguan: más de setenta salones
de diversa pe-

riodicidad –quince de ellos son
referentes internacio

-

nales y tres son líderes en Europa–, que reciben tres

millones de visitantes en dos recintos (Montjuïc y

Gran Via suman 400.000 metros cuadrados), y gran-

jean para Barcelona un retorno económico de 2.500

millonesde euros. En re
sumen, unade lasmayores ins-

talaciones expositivas
de toda Europa.

Si en sus inicios las ferias e
ran una especie de tótum

revolútum en el que se reunían las más dispares pro-

ducciones industriale
s, con el paso de los años fu

eron

organizándose y subd
ividiéndose en distintos salones

sectoriales. Las que e
n la actualidad se celebran en el

recinto de Fira de Bar
celona abarcan sectores de larga

tradición, como son el de la alimentación o el de la

construcción, y también otros demás reciente genera-

ción, como el salónMobileWorld Congress, dedicado

a la telefonía móvil, que actualmente es el de mayor

impacto ciudadano y repercusión internacional entre

cuantos se celebran en Barcelona.

Desde sus inicios, ad
emás de un espacio para el fo-

mento comercial, las ferias son p
ues un reflejo delmo-

mento que atraviesa la
sociedad. Su sentido último no

es otro que presentar
lasmás interesantes noved

ades y

transformarlas en herramientas que puedan contri-

buir al progreso socia
l. A este sentido responde

BizBar-

celona, cuya segunda edición se celebra entre ayer y

hoy en tres palacios de Montjuïc. Es preciso enfatizar

que su objetivo no puede ser más pertinente en unos

momentos en que emprendedores y empresarios su-

fren los embates de la crisis y se
ven a menudo aboca-

dos a la innovación o la reinvención. Porq
ue dicho ob-

jetivo es el de ofrecer a tod
os ellos, tanto a los que se

lanzan a su primera aventura empresarial como a los

que aspiran a revitalizar las suyas, una panoplia de

ideas y asesorías que les ayu
den a prosperar. Todo lo

cual se instrumentamediante propuestas re
novadoras

en el ámbito de la financiación
, la gestión, la estrateg

ia,

el marketing, las nuevas te
cnologías, la internac

ionali-

zación, la exportación
, etcétera.

En su primera edición, BizBarce
lona acogió a 87 ex-

positores y recibió a m
ás de 14.000 visitantes, proban-

do ya entonces su oportunidad. Cuenta
ahora con el

apoyo de institucione
s como el Ayuntamiento de Bar-

celona, la Generalitat
de Catalunya o el Ministerio de

Industria, Turismo y Comercio, y aspira a mejorar los

resultados de la edición inaugural. La coyuntura es

apropiada para ello. H
oy es más necesario que nunca

abrirse camino en el mundo de los negocios con pro-

puestas de nuevo cuño. Y la mayoría de las recogida
s

ayer en la feria lo son. El camino de la recuperación

será largo, pero la em
prendeduría avanza y

Barcelona

sienta las bases para
ser una de sus capita

les.

La feria de los emprendedores

FORTIER in re, suaviter in modo. Josep Mas-

sot i Muntaner recurrió ayer a esta máxima

latinapara definir la a
ctitud queha orientad

o

su larga y fructífera ca
rrera intelectual. Loh

i-

zo al pronunciar el dis
cursode agradecimientodel Pre-

mi d’Honor de les Lletres Ca
talanes. Fuerte en el fon-

do, suave en la forma. Es decir, comprometido con

uñas y dientes –también usó esta expresión– e
n la de-

fensa de nuestros val
ores y nuestros derec

hos, así co-

mo en el estudio y la divulgación de nuestra lengua,

nuestra literatura, nue
stramemoriahistórica y, endef

i-

nitiva, el conjunto de la cultura catalana
.

Merece la pena detener
se en la máxima –que presi-

de también los consejos reunidos en
las Cartas a su

hijo de lord Chesterfield– elegida por Josep Massot i

Muntaner (Palma deMallorca, 1941), monje de la aba-

día deMontserrat desde 1962,
responsable de sus ed

i-

ciones desde 1971 y au
tor, él mismo, de un centenar de

libros y demiles de artículos. Merece la pena detener
-

se porque refleja la co
nvicción de una gran figura cul-

tural del últimomedio siglo. La misma figura que ayer

vio muy justamente honrada su trayectoria con la re-

cepción del 44.º Premi d’Honor de les Lletres C
atala-

nes, concedidodesde
1969porÒmniumCultural a per-

sonas destacables por
su obra literaria o científica es-

crita en lengua catalan
a ypor la importancia y ejempla-

ridad de una labor int
electual que haya con

tribuido de

manera notable y continuada a la vida
cultural de los

Països Catalans. Prec
isamente a causa de tal convic-

ción, el galardonado a
provechó la solemne ocasión pa-

ra reclamar a las administraciones y a la so
ciedad civil

un esfuerzo extraordinario que permita seguir defen-

diendo la cultura catalana en
tiempos de recortes.

Massot i Muntaner ha combinado durante más de

medio siglo tal convicci
ón con lamayor exigencia inte-

lectual y lamás estricta disciplina,
sin descuidar nunca

su respeto hacia los d
emás ni su discreción. Hablamos

de una discreción que no se corresponde, por cie
rto,

con sus numerosos intereses y ser
vicios historiográfi-

cos, editoriales, litera
rios o institucionales.

A lo largo demás de cuatro decenios
, el Premi d’Ho-

nor de les Lletres Ca
talanes ha ido incorporando a su

palmarés novelistas, lingü
istas, historiadores, p

oetas,

ensayistas, pedagogo
s o geógrafos. Todos ello

s hicie-

ronméritos para lograr el p
remio. Pero quizás sea pe

r-

tinente subrayar que en este caso, al distinguir a una

figura comoMassot iMuntaner, ÒmniumCultural re-

conoce a un intelectual particular
mente polifacético

que ha contribuido sin desmayo, desde los más diver-

sos flancos, a sostene
r y extender la cultur

a catalana.

JosepMassot iMuntaner

El accionista

Como su nombre indica, No-

mura Holdings es el hol-

ding del grupo japonés No-

mura: servicios bancar
ios y

financieros, inversiones... Cada año

hacenuna reunión y,
según la ley japo-

nesa, tiene derecho a opinar todo

aquel que posea treinta mil acciones

desde, como mínimo, seis meses

atrás. Todo el mundo que cumpla ese

requisito puede formular propuestas

que se analizan durante la siguiente

reunión. La próxima se celebrará den-

tro de dos semanas: el día 27.

Uno de los accionistas ha
propues-

to que Nomura quite todas las tazas

de váter de sus oficina
s –de estilo occi-

dental, como las que usamos noso-

tros– y las reemplace por los tradicio
-

nales váteres japones
es, que consisten

en un cuadrado de porcelana con un

agujero en el suelo y dos relieves en

forma de pie (para poner l
os pies, evi-

dentemente). El accionista explica

que poner en las oficinas váteres así

los ayudará a enfrent
arse mejor al ne-

gro futuro que nos espera. El motivo

es que, según detalla, defecar cada
día

de esa forma, en cuclillas, fortale
ce las

piernas y los intestinos, y esa mejora

corporal hará que los
trabajadores de

Nomura funcionen también mejor

desde el punto de vista mental y, en

consecuencia, las acciones subirán y

los accionistas se beneficiarán. Una

especie de versión japonesa del mens

sana in corpore sano. La nota
de Reu-

ters explica la idea de
l accionista: “Es-

toy convencido de que la compañía

evitará la quiebra si los que trabajan

se colocan a horcajadas sobre v
áteres

de estilo japonés, a fi
n de fortalecer la

parte baja del cuerpo
”.

En nuestro país había váteres así,

con un simple agujero en el suelo, ha-

ce sesenta y setenta a
ños, pero la ma-

yoría de las generaciones pos
teriores

los ha conocido sobr
e todo en territo-

rio francés. En Francia es habitual,

aún ahora, ir a un bar (y a veces a un

restaurante) y, en el lavabo, encontrar

váteres así. De forma que, si lo que te

ha empujado a ir son las de
nominadas

“aguas mayores”, te tienes que poner

en cuclillas, postura fr
ancamente incó-

moda para los que no estamos acos-

tumbrados a ella. Ese tip
o de váter es

una de las característ
icas más odiadas

por los extranjeros q
ue visitan el país

de los 246 quesos. Hasta el punto de

que, tras una gira por Francia, Frank

Zappa escribió una c
anción –In Fran-

ce– e incluyó ese tipo de váter en la

lista de cosas que le desagradaban de

aquel país: los chico
s azucarados, las

felaciones peligrosas
, los meados por

la calle, las enfermedades venéreas, el

café, los hoteles suci
os... Son los ver-

sos que dicen: “An’ when you go ka-

ka / They make you stand up / Down

in France / Way down in France...”.

Muerto hace diecinueve años de un

cáncer de próstata, Z
appa no hubiese

nunca imaginado que a alguien se le

ocurriría que ese váter odiado será la

solución de los problemas de la com-

pañía financiera que en octubre del

2008 tuvo la brillante idea de com-

prar la franquicia de Lehman Bro-

thers en Asia y en Europa.c

Según la ley japonesa,

quien tiene más de treinta

mil acciones puede

presentar propuestas
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Fira de Barcelona. Bizbarcelona RECINTO DE MONTJUÏC. 13 y 14 de junio

Buenas ideas empresariales
buscan enamorar al inversor

Bizbarcelona pone en contacto al emprendedor con las vías de financiación

E
n un contexto marcado por
una importante restricción
del crédito, cualquier pro-
yecto empresarial –ya sea

una start-up que quiera abrirse ca-
mino o una compañía ya consolida-
da que busca crecer– debe buscar
su media naranja en forma de un in-
versor dispuesto a ofrecer la finan-
ciación necesaria, o al menos parte
de ella. Bizbarcelona, que se celebra
el 13 y el 14 de junio en el recinto fe-
rial de Montjuïc, pone en común a
ambos lados de la cadena con el ob-
jetivo de ofrecer la oportunidad de
que las buenas ideas, con un eleva-
do componente de innovación, se
conviertan en realidad, ayudando a
configurar un tejido empresarial de al-
to valor añadido. 

Eso sí, no solo basta con tener un
buen plan de negocio, sino que el em-
prendedor debe tener muy claro que
es fundamental seducir a la persona
que tiene enfrente, ya sea el repre-
sentante de un banco, de un fondo
de capital riesgo, de una corporate
venture o un business angel. Y esto
es algo que se debe trabajar previa-
mente para alcanzar el éxito. “Lo
principal es que el proyecto sea in-

vertible, es decir, que resuelva un
problema mediante una solución
con un valor diferenciador muy cla-
ro. Después que tenga un equipo
comprometido y ambicioso por eje-
cutar la idea. Y mucho mejor si el
mercado potencial es grande, por-
que posibilitará mayores retornos
y también creará un espacio de se-
guridad para todos los errores que
el equipo emprendedor cometerá
por el camino”, resume Iker Marcai-
de, fundador de la plataforma peer-
Transfer (peertransfer.com), que faci-
lita los pagos internacionales entre
universidades y estudiantes, evitando
los costes bancarios y la posibilidad
de pérdida de la transferencia. 

Marcaide participó en la edición del
2010 de Bizbarcelona (en la Global
Entrepreneurship Competition) con el
objetivo de encontrar inversores que
se sumaran a la ronda de financiación
inicial. De los muchos con los que en-
tró en contacto, dos de ellos se inte-
resaron por el proyecto. “Creo que
lo que más valoraron fue que era
una idea rompedora en un gran
mercado, con una clara solución a
un problema muy concreto”, apun-
ta. Gracias a esta financiación, peer-
Transfer cuenta con 50 trabajadores
y 150 universidades asociadas.

David Xicota, fundador de la em-
presa de videojuegos on line Edenic
Games (www.edenicgames.com), re-
comienda un trabajo previo para ver
qué inversores son los que más con-
vienen a la empresa y, al mismo tiem-
po, adaptarse a las necesidades y ca-
racterísticas de dicho inversor para
proponerle un proyecto que pueda ser
de su interés. “Uno debe ser capaz
de explicar su proyecto en solo dos
frases. También debe presentar un
plan de negocio creíble y razona-
blemente agresivo, un equipo com-
pensado y las diferentes opciones
de salida que tendrá el inversor con
el tiempo, y con qué rentabilidad”,
explica Xicota, que estuvo presente
en la pasada edición de la cita. 

Entidades e instituciones
En Bizbarcelona, los empresarios y
emprendedores tendrán diversos in-
terlocutores a los que dirigirse. Por un
lado, los que se agruparán en el lla-
mado Mercado de Financiación, don-
de estarán presentes diferentes enti-
dades financieras, instituciones y
asesores, que analizarán los proyec-
tos presentados y estudiarán cómo fi-
nanciarlos. Entre las empresas e ins-
tituciones participantes figuran Banc
de Sabadell, BBVA, La Caixa, el Ins-

titut Català de Finances, ENISA,
ACC1Ó y Barcelona Activa.

En segundo lugar, el salón progra-
ma distintas sesiones de speed da-
ting con business angels, es decir,
reuniones de hasta 10 minutos con
estos inversores particulares, cuya ca-
racterística principal es que ofrecen la
financiación requerida junto con co-
nocimientos sectoriales y contactos a
aquellos proyectos que demuestren
el potencial adecuado. Esta actividad
contará con la presencia de la Busi-
ness Angel Network Catalunya, BCN
Business Angels, ESADE Business
Angels, The Crowd Angel y Seed-
Rocket, entre otros. 

Los business angels ofrecen ase-
soramiento personal, si bien su ca-
pacidad de inversión no es tan eleva-
da como los fondos de capital riesgo
o venture capital, que representan los
intereses de diferentes inversores que
no se implican en el proyecto. Estas
entidades ofrecen los recursos eco-
nómicos suficientes para que las start-
ups puedan desarrollar todo su po-
tencial y eclosionar. En el Venture
Capital Corner de Bizbarcelona se
darán cita 20 de los fondos más im-
portantes del mundo, que gestionan
carteras de más de 500 millones de
dólares y suelen invertir entre 1 y 8 mi-

llones por proyecto, lo que significa
que el potencial inversor estimado en
la cita será de 94 millones de euros
por proyecto. 

Potencial de crecimiento
Los emprendedores y empresarios
podrán disponer de una entrevista
corta con representantes de estos
fondos privados de inversión, entre
ellos el catalán Highgrowth (www.high-
growth.net). “Apoyamos a empre-
sas innovadoras de reciente crea-
ción o que se encuentran en sus
fases iniciales que muestran unas
elevadas expectativas de creci-
miento y unas características dife-
renciales respecto al mercado”, de-

talla Mercè Tell, directora de inversio-
nes de Highgrowth. A diferencia de
los préstamos bancarios, un venture
capital entra a formar parte del ac-
cionariado de la empresa durante un
periodo de tiempo determinado, nor-
malmente 10 años, con el objetivo de
recuperar el dinero invertido y obte-
ner una rentabilidad. “Llevamos a ca-
bo un seguimiento exhaustivo de
cada empresa, asesorándolas se-
gún sus necesidades y poniendo
todos nuestros recursos, ya que
nos interesa que crezcan en un cor-
to periodo de tiempo”, añade. 

Otros fondos privados de inversión
que participarán en Bizbarcelona se-
rán Alta Partners, Baring Private Equity

Partners, Caixa Capital TIC, Elaia Part-
ners, Inveready First Capital o Knife
Capital, entre otros. Una oportunidad
única para que los emprendedores
pongan en marcha todas sus armas
de seducción. “No tienes tiempo pa-
ra evaluar analíticamente un pro-
yecto, así que buscas aquellos que
te suenen más interesantes, ade-
más de basarte en lo que sea ca-
paz de transmitir la persona: pa-
sión, ambición, confianza…”, revela
Tell. Y, por supuesto, aquellos que
muestren un proyecto innovador, bien
trabajado, con un plan de negocio só-
lido, un buen equipo detrás y un alto
componente diferenciador respecto
a todo aquello que ya existe.2

POR EDUARD PALOMARES

EN MATERIA de financiación, Bizbarcelona pone sobre la mesa todas las opciones que existen para que un proyecto innovador encuentre la
inversión necesaria, como fondos de capital riesgo, ‘business angels’ o capitales semilla. Una demostración de que, a pesar de la complicada
situación económica actual, el emprendedor con una buen plan de negocio, sobre todo de base tecnológica,  aún tiene camino por recorrer 

EL CONSEJO

En dos frases se debe
saber explicar el valor
diferencial que aporta
el proyecto respecto a
todo lo ya existente

Panorámica del espacio de exposición de
la última edición de Bizbarcelona.

Existen dos parámetros que
hacen irresistible a un pro-

yecto para la inversión: su alto
componente innovador y su
oportunidad, es decir, que lle-
guen al mercado justo en el
momento preciso. Catchoom
(catchoom.com), una joven em-
presa instalada en la incubado-
ra de empresas Glòries de Bar-
celona Activa, reúne ambas
condiciones, algo que explica
su trayectoria ascendente.

La compañía desarrolla una
tecnología digital de reconoci-
miento de objetos a través de la
imagen, útil para la creación de
aplicaciones, por ejemplo, de
realidad aumentada, que permi-
tan al usuario recibir toda la in-
formación sobre un lugar, mo-
numento, publicación, etcétera
simplemente haciéndole una fo-
to con su smart phone. “El ob-
jetivo es facilitar la interacción
con el entorno a través del telé-
fono móvil”, explica David Mari-
món, cofundador de Catchoom
junto a Tomasz Adamek. 

El recorrido comienza en el
2008 como un proyecto de in-
vestigación de Telefónica I+D
hasta que en el 2011, una vez
obtenida la respuesta positiva
de los clientes, se crea una
spin-off, es decir, una empresa
independiente que surge del in-
terior de una compañía mayor.
“Empezamos con un proyecto
exclusivo con Telefónica, si
bien ahora nos estamos expan-
diendo y, por eso, hemos cerra-
do una ronda de inversión con
el fondo de capital riesgo Inve-
ready”, comenta. El objetivo es,
a final de año, doblar la plantilla
hasta llegar a 8 trabajadores. 

EL EJEMPLO

EL GRAN
ATRACTIVO DE
LA INNOVACIÓN

Fira de Barcelona. Bizbarcelona RECINTO DE MONTJUÏC. 13 y 14 de junio

TRADICIONAL

El Mercado de
Financiación reúne a
diferentes entidades
bancarias, así como a
organismos públicos 

‘BUSINESS ANGELS’

Estas figuras no solo
ofrecen inversión,
sino que también
aportan contactos 
y conocimientos

‘VENTURE CAPITAL’

Los fondos de capital
riesgo presentes en 
la cita ofrecerán un
potencial de inversión
de 94 millones de €

LAS FÓRMULAS
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Fira de Barcelona. Bizbarcelona RECINTO DE MONTJUÏC. DEL 13 AL 14 DE JUNIO

Bizbarcelona reta a 
la crisis fomentando el
espíritu emprendedor

Soluciones para crear, desarrollar e internacionalizar empresas

A
estas alturas, y con una
tasa de paro que supera
el 24%, no es nada nue-
vo afirmar que la situación

no es la más adecuada para llevar a
cabo cualquier movimiento empren-
dedor. Pero esta no es la filosofía de
la que parte Bizbarcelona, al contra-
rio, porque la dinamización económi-
ca y la generación de empleo solo
vendrá de la mano de actitudes va-
lientes. “Nos impregnamos del es-
píritu de lucha de todas aquellas
personas que actualmente están
intentando poner en marcha una
idea de negocio o buscar nuevos
proyectos que permitan crecer a
una empresa”, asegura Aleix Planas,
director del salón, que se celebra los
días 13 y 14 de junio en el recinto de
Montjuïc de Fira de Barcelona.  

El encuentro parte de una premi-
sa básica, tal y como recalca Planas:
“Proporcionar a los participantes
en el salón soluciones para que
puedan encontrar respuesta a sus
dudas e inquietudes”. Por eso, Biz-
barcelona incluye en su programa
actividades de asesoramiento, net-
working e inspiración para empren-
dedores y cuenta con un amplio apo-
yo de instituciones y entidades de
fomento de la emprendeduría y la
gestación de nuevas iniciativas em-
presariales.

Bizbarcelona estructura su progra-
ma de actividades y contenidos en
torno a nueve grandes bloques temá-
ticos, como son financiación, innova-
ción, internacionalización, estrategia
y gestión   empresarial, ventas, opti-
mización de recursos, habilidades di-
rectivas, herramientas de márketing
y comunicación, y franquicias. Entre

las actividades previstas destacan más
de 150 conferencias, talleres, espa-
cios de asesoramiento personalizado
y áreas para facilitar los contactos em-
presariales, el intercambio de ideas
y la búsqueda de nuevas formas de
financiación en un momento de con-
tracción del crédito bancario.

Fórmulas innovadoras
Esta última, en concreto, es quizás la
que obtiene un mayor peso específi-
co en un momento como el actual y
a la que Bizbarcelona dedicará una
especial atención. “Contaremos con
la presencia de entidades financie-
ras que informarán sobre sus líne-
as de crédito para empresas y em-
prendedores, pero también con
otras fórmulas más innovadoras
agrupadas en el Mercado de Finan-
ciación, donde los participantes po-
drán entrar en contacto con inver-
sores de capital privado”, comenta
el director de Bizbarcelona. Será en
esta área donde representantes de
business angels, capital semilla, fon-
dos de capital riesgo y corporate ven-
ture internacionales participarán en
rondas de entrevistas con emprende-
dores y creadores de start-ups (em-
presas emergentes) innovadoras.

Figuras que responden a distintos
matices y capacidades de inversión,
aunque todo ellos comparten un mis-
mo denominador común, ya que bus-
can invertir “en sectores emergen-
tes con una alta capacidad de
generar rentabilidad en un corto
plazo de tiempo”. Y Barcelona tiene
mucho que ofrecer en materia de ide-
as innovadoras y proyectos con un al-
to contenido innovador en campos
como las tecnologías móviles, la bio-
tecnología o la sostenibilidad y las
energías renovables. “Ya existen di-
versas experiencias de empresas

de reciente creación que han teni-
do éxito gracias a la combinación
de un proyecto innovador y la in-
versión de capital riesgo”, señala
Aleix Planas. 

El discurso del ascensor
El formato escogido para que los em-
prendedores entren en contacto con
los inversores es el sesiones de spe-
ed dating y entrevistas de 3 minutos,
por lo que una de las claves para en-
contrar financiación para una idea de
negocio reside en la capacidad para
captar la atención del inversor en lo
que en inglés se conoce como eleva-
tor pitch, es decir, el discurso que uno
sería capaz de articular en lo que du-
ra un trayecto de ascensor. Por este
motivo, en Bizbarcelona también se
organizan diversas actividades y cáp-
sulas formativas donde se explican
“las reglas básicas para presentar
un proyecto y despertar el interés
en muy poco tiempo”.

En esta misma línea se sitúan los
llamados Video Pitch, una forma ca-
da vez más popular de hacer presen-
taciones, muy breves y concisas, de
empresas, servicios o productos pa-
ra promocionarlos y conseguir inver-
sores o compradores. Entre las ven-
tajas de esta técnica destacan una
mejor atención de los interlocutores,
al poder ver y escuchar al emprende-
dor o empresario en lugar de conocer
su plan de negocio a través de un do-
cumento escrito, y un mayor alcance
debido al potencial de difusión de in-
ternet. Estas vídeo-ideas se publica-
rán en la web oficial de Bizbarcelona
(www.bizbarcelona.com).

Otra de las novedades de este año
es que se desarrollará una conferen-
cia sobre crowdfunding, financiación
colectiva o micromecenazgo, una no-
vedosa forma de reunir el capital ne-

cesario para sacar adelante un pro-
yecto a través de pequeñas donacio-
nes vía internet.

Orientación empresarial
Pero no todo el encuentro estará
orientado a la búsqueda de recursos
económicos, ya que hay muchas otras
cuestiones que afectan al emprende-
dor, como la forma de pasar de una
idea de negocio a su puesta en mar-
cha, la manera de gestionar una start-
up que pasa en poco tiempo de 1 a
100 empleados, las posibilidades que
ofrece el cooperativismo, las vías de
internacionalización y expansión por
nuevos mercados… Estas son algu-
nas de las preguntas que Bizbarcelo-
na responderá a quienes se planteen
establecerse por cuenta propia, gra-
cias a la presencia de expertos y téc-
nicos de diversas entidades, que ofre-
cerán orientación sobre proyectos
empresariales y su viabilidad, franqui-
cias o transmisión de empresas o ne-
gocios.

Al mismo tiempo, las ideas para ins-
pirar a los emprendedores y empre-

sarios, los casos de éxito, la opinión
de directivos y el análisis de tenden-
cias también tienen cabida en Bizbar-
celona. Asistirán más de 300 ponen-
tes, entre los que figuran Christina
Brodbeck, miembro del equipo fun-
dador de YouTube, que explicará la
historia del canal de vídeos más fa-
moso de la red;  Christopher Pomme-
rening, fundador de AutoScout24, que
hablará sobre el fracaso y el éxito en
los negocios; Xavier Verdaguer, socio
fundador y CEO de las empresas
TMTFactory, BCNMedia, IntegraTV
e Innovalley; y Albert Bosch, depor-
tista y emprendedor, que pronuncia-
rá una conferencia sobre la aventura
de emprender.

Orientación empresarial
Bizbarcelona incluye eventos de refe-
rencia internacional, algunos de ellos
por primera vez, como el WebCon-
gress, dedicado al márketing digital,
que en su novena edición prevé reu-
nir a más de 1.700 empresas, pymes
y emprendedores con ganas de difun-
dir su negocio en la red. También se

estrena el Open Innovation Marketpla-
ce, un espacio donde corporaciones
líderes en innovación, como Microsoft,
puedan comprar soluciones tecnoló-
gicas a emprendedores, una nueva
tendencia que busca la innovación
fuera de los laboratorios de I+D de las
grandes empresas. 

Además, por segundo año, Bizbar-
celona acoge SIME Barcelona, unas
jornadas dedicadas a las oportunida-
des de negocio en el mundo digital, y
Agents & Brokers, un espacio multi-
sectorial organizado por el Col·legi
Oficial d'Agents Comercials de Bar-
celona para promover los contactos
comerciales. Otra iniciativa destinada
a potenciar las relaciones profesiona-
les es el espacio Conecta Vip, donde
los emprendedores podrán presentar
sus ideas y recibir consejos de reco-
nocidos directivos en sesiones de
unos 20 minutos.

Todo ello para conseguir que las
buenas ideas de negocio, así como
las empresas ya consolidadas, en-
cuentren una salida a este largo túnel
que representa la crisis económica.2

POR EDUARD PALOMARES

LA SALIDA de la crisis económica depende, por supuesto, de muchos factores inabarcables para el ciudadano, que ve
como día tras día solo se habla de rescates bancarios, déficits públicos, primas de riesgo… Pero, aunque no lo parezca,
hay algo que todavía puede depender de él: la puesta en práctica de una idea de negocio. Los factores no acompañan,
pero iniciativas como Bizbarcelona demuestran que todavía existen oportunidades para los proyectos innovadores.    

Diversas imágenes de la pasada
edición del Bizbarcelona.

FINANCIACIÓN

La cita reúne a los
emprendedores 
que tienen una idea
de negocio con los
inversores

ASESORAMIENTO

El salón plantea
varios bloques
temáticos para
responder las dudas
de los empresarios

‘NETWORKING’

Diversos espacios
facilitarán el
intercambio de 
ideas y la creación
de nuevos contactos 

LAS CLAVES

B izbarcelona acogerá la cuarta
Global Entrepreneurship

Competition (GEC '12), un concur-
so donde los 16 mejores planes
de negocio del mundo, seleccio-
nados por los principales Centros
de Emprendedores de ámbito in-
ternacional, competirán por la fi-
nanciación necesaria para des-
arrollar sus proyectos. Las tres
mejores propuestas obtendrán
premios en metálico y la oportuni-
dad de presentar el potencial de
sus iniciativas a un grupo de in-
versores internacionales. 

Entre los proyectos finalistas fi-
guran los de tres escuelas de ne-
gocios españolas: Esade, con su
eyeOS, un escritorio en la nube;

Iese, con su propuesta Ofertia,
una plataforma informativa que
agrupa folletos de ofertas publici-
tarias y los publica online; y, por
último, IE, con Mashpan, una pla-
taforma que integra servicios de
comunicación web, incluidos
emails, redes sociales y sitios web
de almacenamiento en una expe-
riencia interactiva.

Otros business plans que parti-
cipan son, por ejemplo, una má-
quina de diálisis portátil del tama-
ño de un bolso que podría
transformar la vida de las perso-
nas con enfermedad renal, así co-
mo una aplicación móvil para que
los jugadores de golf registren sus
puntuaciones en directo.

EL CONCURSO

LOS 16 MEJORES ‘BUSINESS PLANS’
DEL MUNDO BUSCAN FINANCIACIÓN 

Celebración de la Global Entrepreneurship Competition 

CLAVES PARA
CONSEGUIR 
EL ÉXITO
EMPRESARIAL

Conferencias previstas

Como en los grandes acon-
tecimientos, el participante

en Bizbarcelona debe ir con el
programa de conferencias en la
mano y un rotulador para subra-
yar aquellas citas ineludibles,
que hay muchas, divididas en
sectores como estrategia y ges-
tión empresarial, financiación,
márketing y comunicación, fran-
quicias, internacionalización,
vendas e innovación. A las po-
nencias se unen espacios como
el área dedicada al networking,
la centrada en las sesiones de
speed dating o aquella organi-
zada por la agencia de la Gene-
ralitat ACC1Ó para hablar de
cuestiones como cooperación o
centros tecnológicos. 

Un repaso a las conferencias
previstas para el miércoles 13
de junio permiten hacerse una
idea de la diversidad de la pro-
gramación, lo que supone que
cada empresario pueda encon-
trar respuestas a aquellos te-
mas que más le interesan. Así,
por ejemplo, Emilia Rovira, de
Barcelona Activa, explicará qué
se debe hacer para crear una
empresa y cuánto cuesta, o Al-
bert Colomer, director de Reem-
presa, comentará los beneficios
de esta fórmula, consistente en
hacerse cargo de una empresa
para trasladar nuevas ideas. En
otras ponencias también se ha-
blará sobre trabajadores autó-
nomos, planes de márketing,
oportunidades empresariales en
ciudades como Nueva York, la
sostenibilidad como sector
emergente o las nuevas aplica-
ciones tecnológicas. 

Al mismo tiempo se desarro-
llarán toda una serie de actos
relacionados con el mundo de
las franquicias, donde se habla-
rá de las claves para desarrollar
este tipo de negocios y las
oportunidades que suponen.

Entre las citas destacadas pa-
ra el día siguiente, el jueves 14
de junio, se encuentran aquellas
que hablarán de casos de éxito
de personas emprendedoras, de
cómo tener éxito con inversores
privados para convencerlos de
financiar un proyecto, de la im-
portancia de digitalizarse y
abrirse a las redes sociales, de
cómo iniciarse en el campo de
la exportación, de la creación
de cooperativas para compartir
los departamentos de investiga-
ción y desarrollo o de los prés-
tamos participativos.

EL PROGRAMA
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Sección: EMPRESAS    Valor: 5.755,00 €    Área (cm2): 1052,4    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: Rafael Servent Tarragona    Núm. Lectores: 63000

C
ód: 59061250

14/06/12LA VANGUARDIA (VIVIR EN BARCELONA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 247.472 Ejemplares
Difusión: 198.337 Ejemplares

Página: 1
Sección: LOCAL    Valor: 12.040,00 €    Área (cm2): 760,9    Ocupación: 72,62 %    Documento: 1/3    Autor: RAÚL MONTILLA    Núm. Lectores: 803000

C
ód: 58938843

Editorial La Vanguardia 
publicat dijous 14
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Comunicació en línia

Web bizbarcelona.com E-mailings Fira

La web bizbarcelona.com va ser l’eix vertebrador de 

tota la comunicació en línia i va reflectir en tot mo-

ment informació actualitzada tant de conferències com 

activitats. Durant els 3 mesos anteriors a l’event, es van 

rebre prop de 100.000 visites i es van consultar gairebé 

500.000 pàgines.

Sens dubte, la campanya d’e-mailings ha estat un dels 

mitjans més eficaços per captar visitants i incrementar 

la notorietat de l’esdeveniment. Bizbarcelona va llan-

çar 17 missatges a una base de dades de més de 57.000 

adreces.

Paral · lelament, les 54 entitats de la bizcommunity van 

amplificar l’impacte comunicatiu a la xarxa a través de 

les seves accions de comunicació: webs, newsletters,  

e-mailings, butlletins d’associats, xarxes socials, etc.

 96.642 Visites WEB (3 mesos)

 59.167 Visites úniques WEB (3 mesos)

 441.909 Pàgines vistes WEB (3 mesos)

 420.000 Impactes e-mail bizbarcelona

 1,8 M Impactes e-mail bizcommunity

“ Bizbarcelona va impactar amb 1,8 
milions de correus electrònics, entre 
les bases de dades pròpies i de les enti-
tats bizcommunity ”  
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E-mailings bizcommunity
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Xarxes socials
 1.548 Fans Facebook

 2.176 Followers Twitter

 514 Contactes perfil Linkedin

 167 Membres Linkedin

 62 Videos pujats a Youtube

 8.604 Videos visulitzats a Youtube

 358 Check-ins a Foursquare

La comunicació a través de les xarxes socials s’ha 

produït a través dels principals bloggs i plataformes: 

Facebook, Twitter, Linkedin i YouTube.

A Facebook s’ha generat un contingut propi d’interès 

per a la comunitat Biz i s’ha desenvolupat l’aplicació 

“Esperit Biz”, un concurs perquè els usuaris aportin 

les seves frases de què representa per a ells aquest 

concepte. Fins ara s’han aconseguit 1.548 fans.

A dia d’avui, hi ha 2.176 seguidors de Twitter. S’han 

creat continguts propis i s’han gestionat les twittervis-

tas de @xavierverdaguer, @didaclee, @jaumegoma,  

@carlosbarrabes, @gomezdelpozuelo
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App bizbarcelona
 3.722 Sessions App

 8.722 Pàgines vistes App

 280 Instal·lacions des d’Apple Store

 180 Instal·lacions des de Google Play

Bizbarcelona ha desenvolupat una aplicació per a 

telefonia mòbil (smartphones i tablets) que serveix de 

guia per al visitant i conté informació actualitzada del 

programa de conferències, activitats i expositors de 

l’esdeveniment.

La nova iniciativa va tenir una excel · lent acollida per 

part dels visitants que, durant la celebració de l’esde-

veniment, van accedir als continguts en 3.722 ocasi-

ons i es van descarregar 8314 pàgines. És important 

ressaltar que el 43,96% dels usuaris van consultar els 

continguts 2 o més vegades.

El perfil oficial del Saló a Linkedin ha obtingut 514 

contactes. S’han creat i gestionat 3 grups de debat 

enfocats a cobrir diferents objectius i perfils del saló: 

Dones emprenedores, Esperit Biz i Biz Technological 

Innovation.

La presència a YouTube s’ha alimentat dels clips gene-

rats en el Vídeo Pitch, una nova iniciativa de Bizbarce-

lona que va permetre als participants gravar les seves 

videopresentacions.

Finalment, cal destacar la tasca que s’ha dut a terme 

per aconseguir l’alta qualitat dels continguts generats 

pels blocaires i influencers del sector.

“ Més de 60 videopresentacions 
es van penjar a YouTube ”  
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 Més de 160 conferències i tallers

 Experiències i casos d’èxit

 Exposició comercial amb proveïdors  

de tecnologia i serveis especialitzats

 Més de 45 keynote speakers i ponents  

de primer nivell

 Més de 900 sessions d’assessorament 

empresarial personalitzat

Troba tot el que necessites per impulsar 

o fer créixer el teu negoci

Del 13-14 de juny tens una cita amb els millors especialistes:

 Activitats de networking i speed dating amb 

altres professionals i inversors

 Aconsegueix finançament d’entitats 

públiques, bancs, fons d’inversió privats i 

business angels

 I molts més continguts... 

Si ets empresari o estàs pensant en 

muntar el teu negoci, no et perdis 

bizbarcelona.

Optimització 
de recursos
Tots els recursos per 

treure el màxim rendiment 

a la teva empresa 

Optimización 
de recursos
Todos los recursos 

para sacar el máximo 

rendimiento a tu empresa

Habilitats 
directives
Potenciar les habilitats per 

una direcció d’èxit 

Habilidades 
directivas
Potenciar las habilidades 

para una dirección de éxito

Innovació
Tendències, innovació 

sectorial, sectors 
emergents, noves 

oportunitats de negoci, 

Open Innovation 
Marketplace, Global 

Enterpreneurship 

Competition 

Innovación
Tendencias, innovación 

sectorial, sectores 

emergentes, nuevas 

oportunidades de 

negocio, Open Innovation 

Marketplace, Global 

Enterpreneurship 

Competition

Vendes
Noves estratègies de 

venda, vendes on-line 

Ventas
Nuevas estrategias de 

venta, ventas on-line
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Estratègia 
i gestió 
empresarial
Com organitzar la teva 

empresa per a fer-la més 

eficient 

Estrategia 
y gestión 
empresarial
Cómo organizar tu 

empresa para hacerla más 

eficiente

Finançament
Informa’t de com 
aconseguir finançament 

públic i/o privat. Formació 

financera

Financiación
Infórmate de cómo 

conseguir financiación 

pública y / o privado. 

formación financiera

Eines de 
màrqueting i 
comunicació
Promocionar la meva 

empresa: màrqueting 

2.0, xarxes socials, cloud 

computin, campanyes, 

reposicionament 

Herramientas 
de marketing y 
comunicación
Promocionar mi 
empresa: marketing 

2.0, redes sociales, cloud 

computen, campañas, 

reposicionamiento

Biz
franquícies & 
retail
Com crear i invertir en 

una franquícia

Biz 
franquicias & 
retail
Cómo crear e invertir en 

una franquicia

Internacio-
nalització
Tot el que necessita saber 

per  a internacionalitzar-se 

i accedir a nous mercats 

exteriors

Internacio-
nalización 

Todo lo que necesita saber 

para internacionalizarse y 

acceder a nuevos mercados 

exteriores

Assessorament
Experts professionals de 

diverses entitats ofereixen la 

seva experiència per donar 

solucions i resposta a les 

necessitats i els dubtes dels 

participants sobre les diferents 

temàtiques.

Asesoramiento
Expertos profesionales de 

diversas entidades ofrecen su 

experiencia para dar soluciones 

y respuesta a las necesidades y 

las dudas de los participantes 

sobre las diferentes temáticas.

Powered by:
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Networking
Les activitats de networking 

pretenen que el públic 

assistent es relacioni, cerqui 

nous contactes, es promocioni 

o pugui trobar noves 

oportunitats de negoci: 

•Agents & Brokers

•Matchings Reempresa.

•Video pitch.

Networking
Las actividades de 

networking pretenden que el 

público asistente se relacione, 

busque nuevos contactos, se 

promocione o pueda encontrar 

nuevas oportunidades de 

negocio:

•Speed Networking

•El Muro

•Conecta VIP

•Quiosco

•Espacio de transmisión 
de empresas

•Profesionales de la 
Construcción en el 
mundo

•Creativos de nuevos 
canales

•Biz Networking

Organitza:

Patrocina:

ww w.barcelonacreixement.cat

Catalunya 
Regió Emprenedora 2 012

Recinte Montjuïc 
13-14 Juny 2012

Solucions per a empresaris
i emprenedors

Programa

2012

Promotors Sponsor

Accedeix a tota la 
informació del saló a 

través del codi QR
o descarrega’t al 

mòbil o tablet l’APP 
BizBarcelona.

Uneix-te a l’esperit BIZ.
Digues la teva!

www.bizbarcelona.com
BizBarcelona

BizBarcelona 2012

ww w.barcelonacreixement.cat

Catalunya Regió Emprenedora 2 012

Recinte Montjuïc 13-14 Juny 2012

Solucions per a empresaris i emprenedors

Promotors / Promotores

Descarrega’t tota la informació del saló.
Descárgate toda la información del 

salón.

Sponsor

Avanç de programaAvance de programa

Acredita’t ara

a preu especial 8 €

Código: XNE3GGPW

bizbarcelona.com

Acredítate ahora 

a precio especial 8 €

Ven a Biz Barcelona, si eres empresario o emprendedor 
aquí tienes las ideas, los servicios, el asesoramiento que 
necesitas para tu negocio.

Acredítate ahora. Precio especial de 8€
Código: XNQ3LGDW

www.bizbarcelona.com

Recinto Montjuïc 13-14 Junio 2012

 Únete al Espíritu BIZ.   
¡Tu opinión cuenta!   

Soluciones para empresarios 
y emprendedores

www.bizbarcelona.com

“ Internet,
  redes sociales...
  ¿cómo puedo 
  destacar?”
  

“ Busco nuevos 
mercados,
¿por dónde 
empiezo 
a exportar?  ”

Júlia, 32 años - EmpresariaJoan, 55 años - Empresario

Descárgate toda la 
información del SalónCodiQR BizBarcelona 2012

Catalunya 
Región Emprendedora 2012

11374 JOAN + JÚLIA PERIODICO BIZ Faldones CAST con QR.pdf   1   07/06/12   13:01

 

 

 

Solucions per a empresaris i emprenedors

Catalunya 
Regió Emprenedora 2012

Recinte Montjuïc 13-14 Juny 2012

Vine a Bizbarcelona, si ets empresari o emprenedor aquí tens les idees, els serveis i l’assessorament que necessites pel teu negoci.  

Uneix-te  a l’Esperit BIZ.   Digues la teva !    

CodiQR BizBarcelona 2012

Descarrega’t tota la 
informació del Saló

Acredita’t ara. Preu especial de 8€
Codi: XNQ3LGFW
www.bizbarcelona.com

www.bizbarcelona.com

“ Les idees
  mouen
  el món,
  fem que es
 mogui ràpid.”
  Alex, 26 anys - Emprenedor

“ Com trobo 
noves vies de 
finançament ?  ”

Laia, 38 anys - Empresaria

11374 DIARI ECONOMIC BIZ MediaPag 250x160,65 CAT con QR.pdf   1   07/06/12   12:54

Solucions per a empresaris 

i emprenedors

Vine a Biz Barcelona, si ets empresari o emprenedor aquí tens les idees, els 

serveis i l’assessorament que necessites pel teu negoci i les conferències i el 

networking per avançar.

 

“ Les idees
  mouen
  el món,
  fem que es
 mogui ràpid.”

  Alex, 26 anys - Emprenedor

Recinte Montjuïc 13-14 Juny 2012

Catalunya 
Regió Emprenedora 2012

 Uneix-te  a l’Esperit BIZ.   

Digues la teva !    

“ Com trobo 
noves vies de 
finançament ?  ”

Laia, 38 anys - Empresaria

Acredita’t ara. Preu especial de 8€

Codi: XNE37GAW

www.bizbarcelona.com

www.bizbarcelona.com

CodiQR BizBarcelona 2012

Descarrega’t tota la 

informació del Saló

11374 AVUI+P
UNT BIZ Pag 

165x227,3 CA
T con QR.pdf

   1   05/06
/12   16:41

Insercions 
premsa i 
revistes

Campanya 
publicitària
En aquesta edició, l’eix de comunicació de la campanya 

publicitària ha estat “solucions per empresaris i empre-

nedors”.

La campanya de comunicació, basada en testimonials 

que personalitzaven els missatges, es va difondre a tra-

vés d’un intens programa d’espots de televisió, falques 

de ràdio, insercions de premsa, banderoles urbanes i 

autobusos.

Especialment notori va ser la difusió del “Avanç de pro-

grama” a través del encartament en 110.000 exemplars 

de el Periódico. El fullet de 12 pàgines va incloure un 

resum de totes les conferències, activitats i ponents més 

destacats de bizbarcelona.

Programa: català, 
castellà i anglés

Avanç de programa 
encartat a el Periódico

 80 Spots TV

 86 Falques de ràdio

 110.000 Encartaments a el Periódico

 40 Insercions de premsa

 400 Banderoles urbanes

 10 Autobusos
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 Més de 160 conferències i tallers

 Experiències i casos d’èxit

 Exposició comercial amb proveïdors  

de tecnologia i serveis especialitzats

 Més de 45 keynote speakers i ponents  

de primer nivell

 Més de 900 sessions d’assessorament 

empresarial personalitzat

Troba tot el que necessites per impulsar 

o fer créixer el teu negoci

Del 13-14 de juny tens una cita amb els millors especialistes:

 Activitats de networking i speed dating amb 

altres professionals i inversors

 Aconsegueix finançament d’entitats 

públiques, bancs, fons d’inversió privats i 

business angels

 I molts més continguts... 

Si ets empresari o estàs pensant en 

muntar el teu negoci, no et perdis 

bizbarcelona.

Spot TV

PREMSA
INFORMACIÓ GENERAL (Ed. Nacional)

EXPANSION (L-V) Robapágina senar color 

ED. CATALUNYA   
La Vanguardia (L-S ) Doble mitja pàgina color 
La Vanguardia (D ) Robapàgina senar b/n 
La Vanguardia (L-S ) Robapàgina senar b/n 
EL PAIS (L-S) Robapàgina senar color
AVUI + PUNT (L-S) (Nac.) Doble media senar página color 
AVUI + PUNT (L-S) (Nac.) Robapàgina senar color 
Ara Robàpaginas
Ara 1/2 pàgina 
Ara Emprenem Faldó (6x3)
L`Economic 1/2 pàgina 
el Periodico 1 Pàgina color
el Periodico Faldons doble pàgina

Anuncis autobus

Banderoles 
urbanes

RÀDIO
CATALUNYA RÀDIO
El Matí de Catalunya Ràdio L-V 7:00-12:00 Falques 20"
Tot és molt confús L-V 12:00- 14:00 Falques 20"
El Secret L-V 16:00-19:00 Falques 20"
El Café de la Republica L-V 21:00-23:00 Falques 20"
Tot gira S-D 18:00-23:00 Falques 20"
RAC 1
El Món a Rac1 Montse Lluça (gravada) L-V 08:00-09:00 Mencions 20"
La Competència L-V 12:00-13:00 Falques 20"
Versió Rac 1 amb Toni Clapés L-V 16:00-19:00 Falques 20"
Tu diràs L-V 23:00-01:00 Falques 20"
SER
Hoy por Hoy L-V 07:00-10:00 Falques 20"
La Ventana L-V 16:00-19:00 Falques 20"
ONA RÀDIO

3º  Gradería L-V 20:30-22:00 Mencions 20"

TELEVISIÓ

CADENES DURADA GRPS SPOTS

TV3, 3/24, Canal33, Esport 3 20 ” 148 80
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 90 Expositors

 22.300 m2 d’exposició

 11.892 Visitants

Àrea d’exposició
Més de 90 empreses i institucions van oferir els seus 

productes i serveis a 11.892 visitants que majoritària-

ment (69,6%) van tenir com a principal objectiu de la 

visita obtenir informació i contactes.

Sens dubte, la presència a Bizbarcelona va suposar per 

a la majoria dels expositors un augment de notorietat 

de la seva marca però a més una oportunitat única per 

trobar-se “face to face” amb el seu públic objectiu.

Els expositors presents en l’esdeveniment van ser molt 

diversos i van abastar entre d’altres sectors: finances, 

franquícies, comunicació, internet, assegurances, etc.
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Palau 1 Palau 5. Nivel 0 Palau 5. Nivell 1

Palau 5. Nivell 2

Palau 5. Nivell 3

A 501

 Networking 2 

 Eines de màrqueting 
 i comunicació 

 Estratègia i gestió
empresarial 

 Finançament 

 Open Innovation 
 Marketplace 

 Altres conferències 

 Internacionalització 

 Web congress 

 SIME 

 Habilitats directives 

 Mur 

 Video pitch 

 Speed dating 

 Quiosc 

 Optimització de recursos 

 Internacionalització 

 Mercat de finançament 

 Connectavip 

 Àrea expositiva 
 Agents & Brokers 

 Networking 1 

 Assessorament empresarial 

 Bizfranquícies & Retail 

 GEC / GLOBAL TALKS 

 Innovació 

 Vendes 
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@ SANT CUGAT BUSINESS PARK C 317

A.E.F. ASOC. ESPAÑOLA DE FRANQUICIADORES D 423

AGENTS & BROKERS B 207

AIDA-SET B 224

AIN BUSINESS CENTER D 402

ALTEUAIRE FRANQUICIES D 431

APOSTA. ESCOLA EMPRESARIAL COOPERATIVA C 313

ARA_COOP. PROMOCIÓ I CREACIÓ DE   
COOPERATIVES C 313

ARSYS INTERNET D 412

BANKINTER A 103

BARCELONA ACTIVA B 202

C.E. CONSULTING EMPRESARIAL C 322

CAIXABANK C 308

CAMBRA DE COMERÇ DE BARCELONA C 302

CAPRABO D 421

CASTELL UNIVERSAL H 3

CENTRE DE LA REEMPRESA DE CATALUNYA C 312

CENTRE INT. DE NEGOCIS DE CATALUNYA B 211

CEX COMPLETE ENTERTAINMENT EXCHANGE H 12

CINC BUSINESS CENTER D 408

CLEANWORK ORANGE H 17

COL·LEGI D’ENGINYERS TECNICS INDUSTRIALS E 511

CONFIANZA ONLINE B 209

CONSORCI DE LA ZONA FRANCA DE BARCELONA 

CORPORANZA LIMPIEZAS ECOLOGICAS H 21

CORREOS B 203

DIAMARKET B 219

DIPUTACIO DE BARCELONA - ALLOTJAMENT   
EMPRESARIAL PROV. DE BARCELONA  B 208

DIPUTACIO DE BARCELONA - AREA   
DESENVOLUPAMENT ECONOMIC I OCUPACIÓ B 201

DO IT IN BARCELONA                                                       P5/A 501

ECONSULTORS H 7

EDUCO ACTIVIDADES C 332

EMPRESA NACIONAL DE INNOVACION,S.A C 311

EQUIVALENZA H 6

ESADECREAPOLIS B 214

FACTURA DIRECTA E 501

FDS GROUP D 419

FEDERACIÓ DE COOPERATIVES  DE   
TREBALL  DE CATALUNYA C 313

FIATC ASSEGURANCES B 221

FUNDACIO BOSCH I GIMPERA - UB D 403

FUNDACION REPSOL D 430

GENERAL DE DISEÑO G 9
GENERALITAT DE CATALUNYA C 304

GOOGLE SPAIN B 216

Relació d’expositors
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HELLOMONEY, S.L. H 1

IBERICA DE SERVICIOS Y SISTEMAS, S.A. E 503

ICEX-INSTITUTO ESPAÑOL COMERCIO EXTERIOR D 404

IMAP INTERNET MARKETING, S.L.U G 7

IP & ID CONSULTING C 314

ISMARTGATE H 4

JM WEBS - ACTIALIA G 13

KIC INNOENERGY D 416

KIDS COLLEGE H 5

KOMPASS SPAIN D 413

LLEIDA.NET D 414

LLONGUERAS ELITE C 330

LON STREET D 429

MDC G 11

MICROSOFT IBERICA D 428

MOBETIA SOLUTIONS E 504

MUNDOFRANQUICIA CONSULTING C 321

MUNDOGUIA C 326

MYNBEST G 15

NUBELO E 505

ONO A 101

PAGINAS AMARILLAS.ES D 405

PARQUES SOLARES DE NAVARRA C 316

PIMEC D 422

PIZZA ROSSO FRANCHISING H 8

PRINTGRAFIC H 29

PROTECCION DE DATOS -MICROLAB H 2

PUBLIPAN C 326

PUNTO DIP FRANQUICIAS H 10

PUNTOBILË A 118

RACC C 325

REFAN BULGARIA B 228

SANITAS  E 509

SEIRA. FUNDACIÓ PER A LA INNOVACIÓ    
I PROJECCIÓ DEL COOPERATIVISME  C 313

SIH ! H 27

SOLVERIS G 5

TECNOCAMPUS MATARO MARESME B 212

TORMO & ASOCIADOS C 319

VELLISIMO CENTER H 11

VERA MAGNA H 19

VIGILIAM BUSINESS SOCIAL NETWORK, S.L. E 513

VIP & CHEAO.COM H 9

VODAFONE D 406

WEB H2O E 507

WSI INTERNET H 23

XEU D 403
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Conferències i tallers
L’elevada oferta de conferències, l’alt nivell dels po-

nents i el gran nombre d’assistents ha superat amb 

escreix les edicions anteriors.

La major part dels visitants (89,8%) de bizbarcelona 

han assistit a alguna de les conferències i la valoració 

mitjana ha estat de 3,72 punts sobre 5.

Les 127 conferencias realitzades per 185 ponents du-

rant més de 120 hores es van estructurar en 9 temàti-

ques: Estratègia i gestió empresarial, Finançament, 

Eines de màrqueting i comunicació, Bizfranquícies & 

Retail, Internacionalització, Vendes, Innovació, Ha-

bilitats directives, Optimització de recursos i altres 

conferències.

 127 Conferències

 185 Ponents

 9 Temàtiques

“ Els 19.848 assistents a les conferèn-
cies valoren molt satisfactòriament els 
continguts: 3,72 sobre 5 ”  
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 Número d’assistents a les conferències

 3.203  Estratègia i gestió empresarial

 2.249  Finançament

 4.012  Eines de màrqueting   
  i comunicació

 617  Bizfranquícies & Retail

 2.084  Internacionalització

 2.013  Vendes

 3.744  Innovació

 1.128  Habilitats directives

 798  Optimització de recursos

 19.848  TOTAL ASSISTENTS  
  CONFERÈNCIES

Ha assistit a Conferències i/o Activitats  
durant el saló?

Si 89,8 %

No 10,2 %

“ Pràcticament tots els visitants  
entrevistats han assistit a alguna 
Conferència o Activitat que se  
celebrava durant el Saló ”   
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DIA
13

PALAU 1       PLAÇA  UNIVERS PALAU 5 PALAU 2

SALA 1 SALA 2 SALA 3 SALA 4 Nivell 0 SALA 3 SALA 4 SALA 5 SALA 6 SALA 7 
Auditori Nivell 1 SALA 8 SALA 2

10:00h OBERTURA PORTES 

ESTRATÈGIA I GESTIÓ 
EMPRESARIAL FINANÇAMENT

EINES DE 
MÀRQUETING I 
COMUNICACIÓ

FRANQUÍCIES
ÀREA 

NETWOR-
KING 1

ÀREA 
NETWOR-

KING 2

OIMP - OPEN 
INNOVATION 

MARKETPLACE
CARPA

PLAÇA
UNIVERS

SPEED 
NETWOR-

KING

INTERNACIONA-
LITZACIÓ VENDES INNOVACIÓ GEC

 WEB
CONGRESS

FMP
FINANCE      

MARKETPLACE

Espai 
ACC1Ó

Espai 
ACC1Ó

10:00h

El networking glocal

Marc Ambrok; Laura Pelegrín.

Gild International i Adminex grup

Màrqueting de guerrilles

Albert Iglesias

ESIC Campus Barcelona 

10:00 h.-10:45 h.

Conferència inaugural: El 
repte de la franquícia. Una 
experiencia real, a càrrec de 
Jacint Pallejà, multifranquiciat 
de Natura. Presentat per Xavier 
Vallhonrat, president de l’AEF.

10:45 h.-11:30 h.

Claus d’èxit d’un negoci 
de retail, a càrrec d’Ángel 
Amat, Soci-consultor de FDS 
Consulting.

11:30 h.-12:15 h.

L’oportunitat de franquiciar, 
presentat per Tormo Asociados 
amb la participació de dues 
empreses franquiciadores.

12:15 h.-13:00 h.

Obrir un negoci per 
franquiciar-lo, a càrrec d’Adrià 
Soler, Soci-director de FDS 
Consulting.

13:00 h.-13:45 h.

1.000 oportunitats de fran-
quícia, presentació a càrrec de 
Tormo Asociados.

Agents & 
Brokers

Col.legi 
Oficial d’Agents 
Comercials de 
Barcelona

Mercat del 
projecte “Cultura 
emprenedora a 
l’escola”

Diputació de 
Barcelona

Speed  
networking 

Entrepreneurial Business 
Opportunities in NYC/NY

Nancy Ploeger

Barcelona Activa

Uns lluiten per vendre, a 
d’altres en canvi els com-
pren. Saps per què? 

Enric Bayó; Miquel Angel 
Oliva

ACC1Ó

La sostenibilitat com  
a oportunitat

Roger Ylla;  Elena Salcedo; 
Pepe Barguñó

ACC1Ó

 Vegeu el 
programa 
específic

Vegeu el 
programa 
específic

Vegeu el programa 
específic

Pitch readiness

Jornada 
d’iniciació a 
l’exportació

11:00h

Què he de fer per crear una 
empresa? I quant val?

Emilia Rovira 

Barcelona Activa

Els reptes de creixement 
per a la pime industrial

Carles Trenchs

la Caixa

Cómo hacer un plan de 
marketing 

Jorge Serra

ESADECREAPOLIS 

Matchings Re-
empresa: espai 
de transmissió 
d’empreses.

Reempresa

 

 

Inauguració

Les xarxes socials: eines 
per generar negoci

Albino Campo

Cambra de Comerç de 
Barcelona

Solucions col·laboratives 
al núvol

Alex Sánchez, 

Vodafone España, SAU

Centres 
tecnològics

12:00h

Caso de èxito en logística  
e-commerce: factores a tener 
en cuenta al elegir a un buen 
operadorf

Ivan Beredas Rosa, 

Correos 
El club del bebé

Cómo plantear una serie B

Lluis Font, 

CEO, 

Daniel Sánchez, 

First Tuesday

Noves oportunitats de negoci 
amb .cat

Jordi Iparraguirre

Fundació puntCAT

Speed  
networking 

Sessió sobre el sector 
industrial als BRIX

Jose Mª Gomes

Cambra de Comerç de 
Barcelona

La força de vendes de 
l’autònom

Pere Bugés i Casas

Autonònoms PIMEC

Design thinking aplicat 
als serveis: la revolució 
Enric Bayó; Tomàs Garcia;  
Fernando Ozores 

ACC1Ó

13:00h

Reempresa: cedir l’èxit 
empresarial

Albert Colomer i Espinet

Reempresa

Donant suport al treballador 
autònom

Ponent: Juan Longay

Departament d’Empresa i 
Ocupació-Generalitat de 
Catalunya

El hombre que entrenaba 
webs: una historia sobre 
optimización de páginas web 
y comercio electrónico

Fermín Palacios 

Arsys 

Premis FPemprèn

Fundació BCN Forma-
ció Professional

Estratègies cooperatives 
en contractació pública  
internacional

Isidre Sala; Jordi Escribà

ACC1Ó

CRM 2.0 - la gestió del 
client 360

Albino Campo

Cambra de Comerç de 
Barcelona

Emprenedoria social en 
l’economia verda del terri-
tori: visió des la custòdia 
del territori
Jordi Pietx i Colom; Marc 
Vilahur Chiaraviglio; Pere 
Garet; Joan Vives i García
Xarxa de Custòdia del 
Territori

14:00h DESCANS

15:00h

La RSE i les empreses 
d’inserció: exemples de 
col·laboració

Xavier López; Ignasi Parody;  
Albert Alberich 

Departament d’Empresa i Ocupa-
ció-Generalitat de Catalunya

L’ajornament tributari: eina 
per als empresaris

Joan Mª  Gimeno Bou; Jacint  
soler Matutes

PIMEC, Petita i Mitjana 
Empresa de Catalunya

Sobreviure a les xarxes 
socials

Jordi Camós

ESIC Campus Barcelona

16:00 h.-16:45 h.

Obrir un negoci propi o 
comprar una franquícia? 

Com resoldre dubtes, a càrrec 
de FDS Consulting. 

16:45 h.-17:30 h.

Trobada entre empresaris i 
inversors

Networking moderat per Tormo 
Asociados i dirigit a tot tipus de 
negocis i pimes.

 

Networking 
Interprofesional

Associació 
Intercol·legial 
de Col·legis 
Professionals de 
Catalunya

Emprendre i apren-
dre: San Francisco 
- Barcelona

Miguel Valls; Ricard 
Garriga; Xavier Ver-
daguer

San Francisco 
Barcelona Sister City 
Committee

Speed

networking  

Accedir a nous mercats 
estrangers: Silicon Valley

Anselm Bossacoma, Acc1ó

Mar Castro,, ICEX

ACC1Ó / ICEX

La venda per valors:  
Commodities/Premium

Alejandro Martín

ESIC Campus Barcelona

Les patents com  
a oportunitats de negoci

Elisabet del Valle Alvaro

Programa Innova-UPC 
Barcelona Tech

GEC 

 Vegeu el  
programa 
específic

WEB 
CONGRESS

 Vegeu el  
programa 
específic

 Vegeu el programa 
específic

EER 

Co-opetition

Event 16:00h

El marc legal del treball  
autònom dependent

Jordi Gutiérrez

Federació Sindical de Treballa-
dors Autònoms Dependents

Parlant amb els àngels

Albert Colomer

Business Angels Network 
Catalunya

Etnografía digital: conoce a 
tus consumidores

Daniel Dévai

ESADECREAPOLIS 

La formació 
d’emprenedors al 
sector agrari
Jaume Sió Torres; 
Enric Dalmau Carré; 
Jordi Piera Sánchez
Federació de Coo-
peratives Agràries de 
Catalunya

Iniciar l’exportació a 
Amèrica Llatina avui

Muntsa Vilalta

Amec

5 claves para una estrate-
gia comercial de éxito en 
tiempos de crisis

Davide Menini

Col·legi Oficial d’Agents 
Comercials de Barcelona

Barcelona Mobile World 
Capital: l’oportunitat d’un 
nou projecte industrial 

Ponent:  a determinar

Barcelona Activa

17:00h

La cooperativa, empresa 
del segle XXI: un món de 
possibilitats

Xavier López Garcia

Departament d’Empresa i Ocupa-
ció-Generalitat de Catalunya

El plan de negocio: claves 
para atraer el interés de los 
inversores

Alberto Fernández Terri-
cabras

IESE Business School

Xarxes socials i pimes: tot el 
que sempre heu volgut saber 
i mai us han contestat

Silvia Ros Argerich

PIMEC, Petita i Mitjana Empre-
sa de Catalunya

L’aventura 
d’emprendre

Albert Bosch

Associació de  
Joves Empresaris  
de Catalunya

Speed

networking

Activitat orga-
nitzada pel MID 
Mercat d’Idees 
Disseny de BCD 
Barcelona Cen-
tre de Disseny 
amb el suport 
de l’Institut 
de Cultura de 
Barcelona

Mercat de la Xina 
l’aportunitat per deixar  
de parlar de crisis

Manu Sánchez Monasterio

Club de Marketing de 
Barcelona 

ecommerce - el comercio 
electrónico, un negocio 
global

Albino Campo

Cambra de Comerç de 
Barcelona

Reptes de l’emprenedoria, 
model Kauffman Fastrac

Eri Vázquez

Fundació KIM Barcelona

18:00h

Relació necessària advocat - 
emprenedor

Carlos Valls

Il·lustre Col·legi d’Advocats de 
Barcelona

Crowdfunding. Un nuevo 
canal de financiación 

Ramón Saltor
Inveready
Jaume Argerich
Joan Sala 
Jordi Priu
Francisco Carrero

Abrir nuevos mercados 
online.

Marc Vidal; Vicens Martí

First Tuesday

SoLoMo, promoción 
internacional del retail

Victor de Francisco

ESCI - Escola Superior de 
Comerç Internacional

Licitacons públiques, 
també per les pimes

Albert Vilardaga

PIMEC, Petita i Mitjana 
Empresa de Catalunya

Nuevos modelos 
de negocio online
Iñaki Ecenarro

Ponent: Representant del 
fons capital Risc

FirstTuesday

OIMPOOOO

OIMPOOOO
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DIA
13

PALAU 1       PLAÇA  UNIVERS PALAU 5 PALAU 2

SALA 1 SALA 2 SALA 3 SALA 4 Nivell 0 SALA 3 SALA 4 SALA 5 SALA 6 SALA 7 
Auditori Nivell 1 SALA 8 SALA 2

10:00h OBERTURA PORTES 

ESTRATÈGIA I GESTIÓ 
EMPRESARIAL FINANÇAMENT

EINES DE 
MÀRQUETING I 
COMUNICACIÓ

FRANQUÍCIES
ÀREA 

NETWOR-
KING 1

ÀREA 
NETWOR-

KING 2

OIMP - OPEN 
INNOVATION 

MARKETPLACE
CARPA

PLAÇA
UNIVERS

SPEED 
NETWOR-

KING

INTERNACIONA-
LITZACIÓ VENDES INNOVACIÓ GEC

 WEB
CONGRESS

FMP
FINANCE      

MARKETPLACE

Espai 
ACC1Ó

Espai 
ACC1Ó

10:00h

El networking glocal

Marc Ambrok; Laura Pelegrín.

Gild International i Adminex grup

Màrqueting de guerrilles

Albert Iglesias

ESIC Campus Barcelona 

10:00 h.-10:45 h.

Conferència inaugural: El 
repte de la franquícia. Una 
experiencia real, a càrrec de 
Jacint Pallejà, multifranquiciat 
de Natura. Presentat per Xavier 
Vallhonrat, president de l’AEF.

10:45 h.-11:30 h.

Claus d’èxit d’un negoci 
de retail, a càrrec d’Ángel 
Amat, Soci-consultor de FDS 
Consulting.

11:30 h.-12:15 h.

L’oportunitat de franquiciar, 
presentat per Tormo Asociados 
amb la participació de dues 
empreses franquiciadores.

12:15 h.-13:00 h.

Obrir un negoci per 
franquiciar-lo, a càrrec d’Adrià 
Soler, Soci-director de FDS 
Consulting.

13:00 h.-13:45 h.

1.000 oportunitats de fran-
quícia, presentació a càrrec de 
Tormo Asociados.

Agents & 
Brokers

Col.legi 
Oficial d’Agents 
Comercials de 
Barcelona

Mercat del 
projecte “Cultura 
emprenedora a 
l’escola”

Diputació de 
Barcelona

Speed  
networking 

Entrepreneurial Business 
Opportunities in NYC/NY

Nancy Ploeger

Barcelona Activa

Uns lluiten per vendre, a 
d’altres en canvi els com-
pren. Saps per què? 

Enric Bayó; Miquel Angel 
Oliva

ACC1Ó

La sostenibilitat com  
a oportunitat

Roger Ylla;  Elena Salcedo; 
Pepe Barguñó

ACC1Ó

 Vegeu el 
programa 
específic

Vegeu el 
programa 
específic

Vegeu el programa 
específic

Pitch readiness

Jornada 
d’iniciació a 
l’exportació

11:00h

Què he de fer per crear una 
empresa? I quant val?

Emilia Rovira 

Barcelona Activa

Els reptes de creixement 
per a la pime industrial

Carles Trenchs

la Caixa

Cómo hacer un plan de 
marketing 

Jorge Serra

ESADECREAPOLIS 

Matchings Re-
empresa: espai 
de transmissió 
d’empreses.

Reempresa

 

 

Inauguració

Les xarxes socials: eines 
per generar negoci

Albino Campo

Cambra de Comerç de 
Barcelona

Solucions col·laboratives 
al núvol

Alex Sánchez, 

Vodafone España, SAU

Centres 
tecnològics

12:00h

Caso de èxito en logística  
e-commerce: factores a tener 
en cuenta al elegir a un buen 
operadorf

Ivan Beredas Rosa, 

Correos 
El club del bebé

Cómo plantear una serie B

Lluis Font, 

CEO, 

Daniel Sánchez, 

First Tuesday

Noves oportunitats de negoci 
amb .cat

Jordi Iparraguirre

Fundació puntCAT

Speed  
networking 

Sessió sobre el sector 
industrial als BRIX

Jose Mª Gomes

Cambra de Comerç de 
Barcelona

La força de vendes de 
l’autònom

Pere Bugés i Casas

Autonònoms PIMEC

Design thinking aplicat 
als serveis: la revolució 
Enric Bayó; Tomàs Garcia;  
Fernando Ozores 

ACC1Ó

13:00h

Reempresa: cedir l’èxit 
empresarial

Albert Colomer i Espinet

Reempresa

Donant suport al treballador 
autònom

Ponent: Juan Longay

Departament d’Empresa i 
Ocupació-Generalitat de 
Catalunya

El hombre que entrenaba 
webs: una historia sobre 
optimización de páginas web 
y comercio electrónico

Fermín Palacios 

Arsys 

Premis FPemprèn

Fundació BCN Forma-
ció Professional

Estratègies cooperatives 
en contractació pública  
internacional

Isidre Sala; Jordi Escribà

ACC1Ó

CRM 2.0 - la gestió del 
client 360

Albino Campo

Cambra de Comerç de 
Barcelona

Emprenedoria social en 
l’economia verda del terri-
tori: visió des la custòdia 
del territori
Jordi Pietx i Colom; Marc 
Vilahur Chiaraviglio; Pere 
Garet; Joan Vives i García
Xarxa de Custòdia del 
Territori

14:00h DESCANS

15:00h

La RSE i les empreses 
d’inserció: exemples de 
col·laboració

Xavier López; Ignasi Parody;  
Albert Alberich 

Departament d’Empresa i Ocupa-
ció-Generalitat de Catalunya

L’ajornament tributari: eina 
per als empresaris

Joan Mª  Gimeno Bou; Jacint  
soler Matutes

PIMEC, Petita i Mitjana 
Empresa de Catalunya

Sobreviure a les xarxes 
socials

Jordi Camós

ESIC Campus Barcelona

16:00 h.-16:45 h.

Obrir un negoci propi o 
comprar una franquícia? 

Com resoldre dubtes, a càrrec 
de FDS Consulting. 

16:45 h.-17:30 h.

Trobada entre empresaris i 
inversors

Networking moderat per Tormo 
Asociados i dirigit a tot tipus de 
negocis i pimes.

 

Networking 
Interprofesional

Associació 
Intercol·legial 
de Col·legis 
Professionals de 
Catalunya

Emprendre i apren-
dre: San Francisco 
- Barcelona

Miguel Valls; Ricard 
Garriga; Xavier Ver-
daguer

San Francisco 
Barcelona Sister City 
Committee

Speed

networking  

Accedir a nous mercats 
estrangers: Silicon Valley

Anselm Bossacoma, Acc1ó

Mar Castro,, ICEX

ACC1Ó / ICEX

La venda per valors:  
Commodities/Premium

Alejandro Martín

ESIC Campus Barcelona

Les patents com  
a oportunitats de negoci

Elisabet del Valle Alvaro

Programa Innova-UPC 
Barcelona Tech

GEC 

 Vegeu el  
programa 
específic

WEB 
CONGRESS

 Vegeu el  
programa 
específic

 Vegeu el programa 
específic

EER 

Co-opetition

Event 16:00h

El marc legal del treball  
autònom dependent

Jordi Gutiérrez

Federació Sindical de Treballa-
dors Autònoms Dependents

Parlant amb els àngels

Albert Colomer

Business Angels Network 
Catalunya

Etnografía digital: conoce a 
tus consumidores

Daniel Dévai

ESADECREAPOLIS 

La formació 
d’emprenedors al 
sector agrari
Jaume Sió Torres; 
Enric Dalmau Carré; 
Jordi Piera Sánchez
Federació de Coo-
peratives Agràries de 
Catalunya

Iniciar l’exportació a 
Amèrica Llatina avui

Muntsa Vilalta

Amec

5 claves para una estrate-
gia comercial de éxito en 
tiempos de crisis

Davide Menini

Col·legi Oficial d’Agents 
Comercials de Barcelona

Barcelona Mobile World 
Capital: l’oportunitat d’un 
nou projecte industrial 

Ponent:  a determinar

Barcelona Activa

17:00h

La cooperativa, empresa 
del segle XXI: un món de 
possibilitats

Xavier López Garcia

Departament d’Empresa i Ocupa-
ció-Generalitat de Catalunya

El plan de negocio: claves 
para atraer el interés de los 
inversores

Alberto Fernández Terri-
cabras

IESE Business School

Xarxes socials i pimes: tot el 
que sempre heu volgut saber 
i mai us han contestat

Silvia Ros Argerich

PIMEC, Petita i Mitjana Empre-
sa de Catalunya

L’aventura 
d’emprendre

Albert Bosch

Associació de  
Joves Empresaris  
de Catalunya

Speed

networking

Activitat orga-
nitzada pel MID 
Mercat d’Idees 
Disseny de BCD 
Barcelona Cen-
tre de Disseny 
amb el suport 
de l’Institut 
de Cultura de 
Barcelona

Mercat de la Xina 
l’aportunitat per deixar  
de parlar de crisis

Manu Sánchez Monasterio

Club de Marketing de 
Barcelona 

ecommerce - el comercio 
electrónico, un negocio 
global

Albino Campo

Cambra de Comerç de 
Barcelona

Reptes de l’emprenedoria, 
model Kauffman Fastrac

Eri Vázquez

Fundació KIM Barcelona

18:00h

Relació necessària advocat - 
emprenedor

Carlos Valls

Il·lustre Col·legi d’Advocats de 
Barcelona

Crowdfunding. Un nuevo 
canal de financiación 

Ramón Saltor
Inveready
Jaume Argerich
Joan Sala 
Jordi Priu
Francisco Carrero

Abrir nuevos mercados 
online.

Marc Vidal; Vicens Martí

First Tuesday

SoLoMo, promoción 
internacional del retail

Victor de Francisco

ESCI - Escola Superior de 
Comerç Internacional

Licitacons públiques, 
també per les pimes

Albert Vilardaga

PIMEC, Petita i Mitjana 
Empresa de Catalunya

Nuevos modelos 
de negocio online
Iñaki Ecenarro

Ponent: Representant del 
fons capital Risc

FirstTuesday Pr
og

ra
m

a 
di

a 
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26

DIA
14

PALAU 1 PLAÇA UNIVERS PALAU 5 PALAU 2

SALA 1 SALA 2 SALA 3 SALA 4 Carpa Nivell 0 SALA 3 SALA 4 SALA 5 SALA 6 Nivell 1 SALA 7 
Auditori SALA 8 SALA 2

08:30h. 22@Breakfast: Corporate Entrepreneurship. Applying agile and lean concepts in organizations - Jerome S. Engel I Ramon Costa - Ajuntament de Barcelona i 22@Network  -  PALAU 3 - PLAÇA UNIVERS - CARPA

10:00h OBERTURA PORTES 

ESTRATÈGIA I GESTIÓ 
EMPRESARIAL FINANÇAMENT

EINES DE 
MÀRQUETING I 
COMUNICACIÓ

ALTRES
CONFERÈNCIES

ÀREA 
NETWOR-

KING 1

ÀREA 
NETWOR-

KING 2

OIMP-OPEN 
INNOVATION 

MARKETPLACE
CARPA PLAÇA 

UNIVERS
SPEED NET-
WORKING

INTERNACIONALIT-
ZACIÓ

ALTRES 
CONFERÈNCIES INNOVACIÓ HABILITATS

DIRECTIVES

FMP
FINANCE      

MARKETPLACE
SIME Espai 

ACC1Ó
Espai 

ACC1Ó

10:00h

Quatre maneres de fer crèixer 
una empresa

Social Point, Dexma, Etnia i Eure-
ka Kids,  4 empreses moderades 
per Jaume Baró.

Barcelona Activa

Terminis de pagament : 
una amenaça a les pimes 

Antoni Cañete Martos

PIMEC, Petita i Mitjana 
Empresa de Catalunya

 

Xarxes socials, novetats  
i tendències

Àlex Solà

Servei de Desenvolupament 
Empresarial

Iniciatives locals 
d’impuls a la 
innovació 

Com impulsar la inno-
vació empresarial?

Quin paper hi juguen 
les administracions 
locals?

En aquesta sessió 
debatrem alguns dels 
aspectes fonamentals 
per a l’impuls de la 
innovació empresarial 
des d’una òptica cost-
benefici i d’impacte a 
mitjà i llarg termini.

Diputació de Barcelona

Biz 

Networking

Jove Cambra 
Internacional 
de Barcelona

Open 
Innovation

Cross 
Sectorials

Speed

Networking

 

Com iniciar-se en  
l’exportació

Elisabet Coll-Vinent, Cambra 
de Comerç de Barcelona

Montse Estela, ACC1Ó

Alícia Giraldez,  ICEX

Milagros Valero, ICEX

Cambra de Comerç de 
Barcelona, ACC1Ó, ICEX, 

Oportunitats en turisme 
i gastronomia

Manel Casanovas

Turisme de Barcelona

The role of a NED and 
corporate mentoring

Oliver Rothschild 

Gild International

Veure 
programa 
específic

EER 

Co-opetition

Event

Sessió 360º 
Model de 
Negoci

11:00h

Comptabilitat per  
a no comptables

Pere Bugés

Autonòms PIMEC

Business angels i capital 
llavor: aliats en les prime-
res etapes

Elena Rico

la Caixa

Cómo vender en Redes 
Sociales

Oscar Fuente

Asociación Seedrocket Angels

Matchings 
Reempresa: 
Espai de 
transmissió 
d’empreses

Reempresa

 

 

Think you

Networking 
for others

Activitat 
organitzada 
per l’Institut 
de Cultura de 
Barcelona, 
amb el suport 
del MID 
Mercat d’Idees 
Disseny de 
BCD Barcelona 
Centre de 
Disseny

Marroc: oportunitats per  
a les empreses catalanes

Sandra Ferrer;                      
Clàudia Auradell

ACC1Ó 

Selecció de mercats

Marc Prat

Cambra de Comerç de 
Barcelona

R+D cooperativa: guanya  
competitivitat innovadora 

Carles Miranda

ACC1Ó 

Creative Leadership for 
entrepreneurial challenge

Christer Windelov-Lidzelius

Biocat

12:00h

Emprenedoria social: afrontar 
nous reptes, obrir noves 
oportunitats
Xavier López García; Maravillas 
Rojo; Maria Zapata; Gines de 
Háro, Alfred Vernis
Departament d’Empresa i Ocupa-
ció-Generalitat de Catalunya 

Show me the money

Sergi Niedzielski; Guifré 
Belloso

Barcelona Activa 

(Sessió en català)

Digitalizarse o morir

Jorge Aragón Lopez

Yell Publicidad

The importance  
of International  
Networking for 
women’s SMEs
Mrs. Adela Subirana, 
Ambassador Ruth A. 
Davis, Mrs. Nancy 
Ploeger, Mrs. Anni 
Bodington
Barcelona Activa 
– Escola de Dones 
Emprenedores ODAME. 
Programa MED EMMA 
(Entrepreneurship 
Methodology Medite-
rranean Assistance)

Speed

Networking 

Instruments de finançament 
ICO

Julia Álvarez, 

Instituto de Crédito Oficial ICO

Cerimònia d’entrega de 
premis de la 1a edició del 
Concurs Internacional 
Apps4bcn impulsat per 
l’Ajuntament de Barcelona i 
amb la col·laboració de 

Vodafone, Toshiba i BDigital

Innova amb el mètode DOIT:  
del repte a la solució 

Enric Bayó; Xavier Camps

ACC1Ó 

Sé tu propio coach. Éxito 
para emprendedores

Mikah de Waart, Ferran 
Nuñez

MIKAH DE WAART

13:00h

Estudi de casos: persones 
emprenedores, voluntats 
transformadores
Eva Gispert; Juan Ruiz; Javier 
González
Departament d’Empresa i Ocupa-
ció - Generalitat de Catalunya

Com tenir èxit amb els 
inversors privats

Oriol Sans; Jaume Argerich

ACC1Ó

Què cal conèixer del mercat 
abans d’obrir un negoci

Maria Lluïsa Solé Moro

Col·legi de Politòlegs i Sociòlegs 
de Catalunya 

Tech City: una oportunitat 
per les empreses de base 
tecnològica

Roger Suàrez

ACC1Ó

Presentació estudi GEM

Yancy Vaillant, Xavier López, 
Alberto  Fernández Díaz

Departament d’Empresa i 
Ocupació-Generalitat de 
Catalunya / Diputació de 
Barcelona

Disseny per millorar la qualitat 
de vida dels malalts d’Alzheimer

Daniel Cid Moragas, Lluís Ruiz; 
Nuría Coll; Sandra Poudevida
ELISAVA Escola Superior de 
Disseny i Enginyeria de Barcelona 
/Fundació Pasqual Maragall.

Cómo convencer a 
alguien para que invierta 
en mi proyecto

Manuel Marin, Ferran Nuñez 

Fundación EADA

14:00h DESCANS

15:00h

Emprenedoria cooperativa: 
Quins sectors/activitats?

Guillem Perdrix

Federació de Cooperatives 
de Treball de Catalunya

Finançament de projec-
tes tecnològics a l’inici

Jaume Xarrié

Col.legi Enginyers Teleco-
municació Catalunya 

Internet en la internacionalit-
zació de la pime

Carles Revilla; Javier Velilla

ACCIÓ

 

Networking 
ATJE

Associació 
Tecnològica 
Joves 
Emprenedors

Networking 
entre dones 
professio-
nals

Círculo de 
Mujeres de 
Negocios

Open 
Innovation

Cross 
Sectorials

Speednetworking  

Factura electrònica: oblida 
el paper!

Andreu Bru

PIMEC, Petita i Mitjana Empre-
sa de Catalunya

Les persones empresàries 
i autònomes avui: equilibris 
en xarxa

Ramon Vila , Anna Ferre

Fundació Pimec acció social

2012: el año de la movilización

Enric Jove

ESIC Campus Barcelona

El reto de vender tu 
empresa en 2 minutos

Joan Riera

Col.laborador academic 
de ESADE

16:00h

La societat laboral com a 
model per sortir de la crisi

Pere Puig

Federació Societats Laborals de 
Catalunya

Apoyando el emprendi-
miento e impulsando la 
eficiencia energética

César Gallo

Fundación Repsol

Aumenta la visibilidad  
de tu negocio en la red

Marc Sanz

Google 

Com fer un estudi de mercat 
amb pocs recursos

Claudia Vallvé Cid

Col·legi de Politòlegs  
i Sociòlegs de Catalunya

Proyectos de innovación 
clústers i alianzas cooperativas
Iñaki González, David Fargas, 
Jovita latorre,  Marc Cabonell
Departament d’Empresa i 
Ocupació-Generalitat de 
Catalunya

Relanza tu negocio: 
¡Ahora o nunca! Claves, 
consejos y errores más 
comunes

Joan Riera

Col.laborador academic 
de ESADE

17:00h

Protecció i comercialització 
de tecnologies

Isabel Duran; Pascual Segura

Fundació Bosch i Gimpera

Préstamo participativo

Cormac Leggett

ENISA Empresa nacional 
de Innovación

Disseny com a llenguatge 
internacional

Ferran Sesplugues

Fundació KIM Barcelona
Professionals 
de la 
construcció 
al món

Col.legi 
d’Aparelladors 
de Barcelona

Pendent de 
confirmació

Speednetworking

Activitat organitza-
da pel MID Mercat 
d’Idees Disseny 
de BCD Barcelona 
Centre de Disseny 
amb el suport de 
l’Institut de Cultura 
de Barcelona

Doing better with less

Jose Torres Caravaca

Universitat Pompeu Fabra 

Com crear empreses d’alt nivell 
d’innovació
Amanda Alonso, Toni Laserna, 
Oriol Prat, Luís Zabala, Eric 
Teruel,Joan Carles Martínez
Parc de Recerca UAB

I love bizness

Luca dell’Oro

ESIC Campus Barcelona

(Sessió en Català)

18:00h

Cómo gestionar una  
startup que pasa de  
1 a 100 empleados

Vicente Arias

Asociación Seedrocket Angels 

Finançament no bancari 
per l’economia social

Marc Lloveras

Institut Català de Finances

¿Cómo ganarse la confianza 
del cliente online?

Margarita Verdier Sánchez

Confianza online

Maximitzar recursos, més 
enllà de l’optimització

Ignasi Cubiña

Ecoemprenedors.cat

Innovar pensando en el usuario

Jordi Prats

Ineedit Strategic Design Lab

Las claves para evitar los 
errores más comunes en 
etapas de lanzamiento y 
rápido crecimiento

Joan Riera
Col.laborador acadèmic 
d’ESADE

OIMPOOOO

OIMPOOOO
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DIA
14

PALAU 1 PLAÇA UNIVERS PALAU 5 PALAU 2

SALA 1 SALA 2 SALA 3 SALA 4 Carpa Nivell 0 SALA 3 SALA 4 SALA 5 SALA 6 Nivell 1 SALA 7 
Auditori SALA 8 SALA 2

08:30h. 22@Breakfast: Corporate Entrepreneurship. Applying agile and lean concepts in organizations - Jerome S. Engel I Ramon Costa - Ajuntament de Barcelona i 22@Network  -  PALAU 3 - PLAÇA UNIVERS - CARPA

10:00h OBERTURA PORTES 

ESTRATÈGIA I GESTIÓ 
EMPRESARIAL FINANÇAMENT

EINES DE 
MÀRQUETING I 
COMUNICACIÓ

ALTRES
CONFERÈNCIES

ÀREA 
NETWOR-

KING 1

ÀREA 
NETWOR-

KING 2

OIMP-OPEN 
INNOVATION 

MARKETPLACE
CARPA PLAÇA 

UNIVERS
SPEED NET-
WORKING

INTERNACIONALIT-
ZACIÓ

ALTRES 
CONFERÈNCIES INNOVACIÓ HABILITATS

DIRECTIVES

FMP
FINANCE      

MARKETPLACE
SIME Espai 

ACC1Ó
Espai 

ACC1Ó

10:00h

Quatre maneres de fer crèixer 
una empresa

Social Point, Dexma, Etnia i Eure-
ka Kids,  4 empreses moderades 
per Jaume Baró.

Barcelona Activa

Terminis de pagament : 
una amenaça a les pimes 

Antoni Cañete Martos

PIMEC, Petita i Mitjana 
Empresa de Catalunya

 

Xarxes socials, novetats  
i tendències

Àlex Solà

Servei de Desenvolupament 
Empresarial

Iniciatives locals 
d’impuls a la 
innovació 

Com impulsar la inno-
vació empresarial?

Quin paper hi juguen 
les administracions 
locals?

En aquesta sessió 
debatrem alguns dels 
aspectes fonamentals 
per a l’impuls de la 
innovació empresarial 
des d’una òptica cost-
benefici i d’impacte a 
mitjà i llarg termini.

Diputació de Barcelona

Biz 

Networking

Jove Cambra 
Internacional 
de Barcelona

Open 
Innovation

Cross 
Sectorials

Speed

Networking

 

Com iniciar-se en  
l’exportació

Elisabet Coll-Vinent, Cambra 
de Comerç de Barcelona

Montse Estela, ACC1Ó

Alícia Giraldez,  ICEX

Milagros Valero, ICEX

Cambra de Comerç de 
Barcelona, ACC1Ó, ICEX, 

Oportunitats en turisme 
i gastronomia

Manel Casanovas

Turisme de Barcelona

The role of a NED and 
corporate mentoring

Oliver Rothschild 

Gild International

Veure 
programa 
específic

EER 

Co-opetition

Event

Sessió 360º 
Model de 
Negoci

11:00h

Comptabilitat per  
a no comptables

Pere Bugés

Autonòms PIMEC

Business angels i capital 
llavor: aliats en les prime-
res etapes

Elena Rico

la Caixa

Cómo vender en Redes 
Sociales

Oscar Fuente

Asociación Seedrocket Angels

Matchings 
Reempresa: 
Espai de 
transmissió 
d’empreses

Reempresa

 

 

Think you

Networking 
for others

Activitat 
organitzada 
per l’Institut 
de Cultura de 
Barcelona, 
amb el suport 
del MID 
Mercat d’Idees 
Disseny de 
BCD Barcelona 
Centre de 
Disseny

Marroc: oportunitats per  
a les empreses catalanes

Sandra Ferrer;                      
Clàudia Auradell

ACC1Ó 

Selecció de mercats

Marc Prat

Cambra de Comerç de 
Barcelona

R+D cooperativa: guanya  
competitivitat innovadora 

Carles Miranda

ACC1Ó 

Creative Leadership for 
entrepreneurial challenge

Christer Windelov-Lidzelius

Biocat

12:00h

Emprenedoria social: afrontar 
nous reptes, obrir noves 
oportunitats
Xavier López García; Maravillas 
Rojo; Maria Zapata; Gines de 
Háro, Alfred Vernis
Departament d’Empresa i Ocupa-
ció-Generalitat de Catalunya 

Show me the money

Sergi Niedzielski; Guifré 
Belloso

Barcelona Activa 

(Sessió en català)

Digitalizarse o morir

Jorge Aragón Lopez

Yell Publicidad

The importance  
of International  
Networking for 
women’s SMEs
Mrs. Adela Subirana, 
Ambassador Ruth A. 
Davis, Mrs. Nancy 
Ploeger, Mrs. Anni 
Bodington
Barcelona Activa 
– Escola de Dones 
Emprenedores ODAME. 
Programa MED EMMA 
(Entrepreneurship 
Methodology Medite-
rranean Assistance)

Speed

Networking 

Instruments de finançament 
ICO

Julia Álvarez, 

Instituto de Crédito Oficial ICO

Cerimònia d’entrega de 
premis de la 1a edició del 
Concurs Internacional 
Apps4bcn impulsat per 
l’Ajuntament de Barcelona i 
amb la col·laboració de 

Vodafone, Toshiba i BDigital

Innova amb el mètode DOIT:  
del repte a la solució 

Enric Bayó; Xavier Camps

ACC1Ó 

Sé tu propio coach. Éxito 
para emprendedores

Mikah de Waart, Ferran 
Nuñez

MIKAH DE WAART

13:00h

Estudi de casos: persones 
emprenedores, voluntats 
transformadores
Eva Gispert; Juan Ruiz; Javier 
González
Departament d’Empresa i Ocupa-
ció - Generalitat de Catalunya

Com tenir èxit amb els 
inversors privats

Oriol Sans; Jaume Argerich

ACC1Ó

Què cal conèixer del mercat 
abans d’obrir un negoci

Maria Lluïsa Solé Moro

Col·legi de Politòlegs i Sociòlegs 
de Catalunya 

Tech City: una oportunitat 
per les empreses de base 
tecnològica

Roger Suàrez

ACC1Ó

Presentació estudi GEM

Yancy Vaillant, Xavier López, 
Alberto  Fernández Díaz

Departament d’Empresa i 
Ocupació-Generalitat de 
Catalunya / Diputació de 
Barcelona

Disseny per millorar la qualitat 
de vida dels malalts d’Alzheimer

Daniel Cid Moragas, Lluís Ruiz; 
Nuría Coll; Sandra Poudevida
ELISAVA Escola Superior de 
Disseny i Enginyeria de Barcelona 
/Fundació Pasqual Maragall.

Cómo convencer a 
alguien para que invierta 
en mi proyecto

Manuel Marin, Ferran Nuñez 

Fundación EADA

14:00h DESCANS

15:00h

Emprenedoria cooperativa: 
Quins sectors/activitats?

Guillem Perdrix

Federació de Cooperatives 
de Treball de Catalunya

Finançament de projec-
tes tecnològics a l’inici

Jaume Xarrié

Col.legi Enginyers Teleco-
municació Catalunya 

Internet en la internacionalit-
zació de la pime

Carles Revilla; Javier Velilla

ACCIÓ

 

Networking 
ATJE

Associació 
Tecnològica 
Joves 
Emprenedors

Networking 
entre dones 
professio-
nals

Círculo de 
Mujeres de 
Negocios

Open 
Innovation

Cross 
Sectorials

Speednetworking  

Factura electrònica: oblida 
el paper!

Andreu Bru

PIMEC, Petita i Mitjana Empre-
sa de Catalunya

Les persones empresàries 
i autònomes avui: equilibris 
en xarxa

Ramon Vila , Anna Ferre

Fundació Pimec acció social

2012: el año de la movilización

Enric Jove

ESIC Campus Barcelona

El reto de vender tu 
empresa en 2 minutos

Joan Riera

Col.laborador academic 
de ESADE

16:00h

La societat laboral com a 
model per sortir de la crisi

Pere Puig

Federació Societats Laborals de 
Catalunya

Apoyando el emprendi-
miento e impulsando la 
eficiencia energética

César Gallo

Fundación Repsol

Aumenta la visibilidad  
de tu negocio en la red

Marc Sanz

Google 

Com fer un estudi de mercat 
amb pocs recursos

Claudia Vallvé Cid

Col·legi de Politòlegs  
i Sociòlegs de Catalunya

Proyectos de innovación 
clústers i alianzas cooperativas
Iñaki González, David Fargas, 
Jovita latorre,  Marc Cabonell
Departament d’Empresa i 
Ocupació-Generalitat de 
Catalunya

Relanza tu negocio: 
¡Ahora o nunca! Claves, 
consejos y errores más 
comunes

Joan Riera

Col.laborador academic 
de ESADE

17:00h

Protecció i comercialització 
de tecnologies

Isabel Duran; Pascual Segura

Fundació Bosch i Gimpera

Préstamo participativo

Cormac Leggett

ENISA Empresa nacional 
de Innovación

Disseny com a llenguatge 
internacional

Ferran Sesplugues

Fundació KIM Barcelona
Professionals 
de la 
construcció 
al món

Col.legi 
d’Aparelladors 
de Barcelona

Pendent de 
confirmació

Speednetworking

Activitat organitza-
da pel MID Mercat 
d’Idees Disseny 
de BCD Barcelona 
Centre de Disseny 
amb el suport de 
l’Institut de Cultura 
de Barcelona

Doing better with less

Jose Torres Caravaca

Universitat Pompeu Fabra 

Com crear empreses d’alt nivell 
d’innovació
Amanda Alonso, Toni Laserna, 
Oriol Prat, Luís Zabala, Eric 
Teruel,Joan Carles Martínez
Parc de Recerca UAB

I love bizness

Luca dell’Oro

ESIC Campus Barcelona

(Sessió en Català)

18:00h

Cómo gestionar una  
startup que pasa de  
1 a 100 empleados

Vicente Arias

Asociación Seedrocket Angels 

Finançament no bancari 
per l’economia social

Marc Lloveras

Institut Català de Finances

¿Cómo ganarse la confianza 
del cliente online?

Margarita Verdier Sánchez

Confianza online

Maximitzar recursos, més 
enllà de l’optimització

Ignasi Cubiña

Ecoemprenedors.cat

Innovar pensando en el usuario

Jordi Prats

Ineedit Strategic Design Lab

Las claves para evitar los 
errores más comunes en 
etapas de lanzamiento y 
rápido crecimiento

Joan Riera
Col.laborador acadèmic 
d’ESADE Pr
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m
a 

di
a 

14

OPTIMITZACIÓ DE 
RECURSOS
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Durant els dos dies de bizbarcelona es van celebrar  

936 sessions d’assessorament de característiques dife-

rents. Per exemple, al Palau 1 professionals experts de 

diferents entitats responien les consultes dels visitants 

sobre temes com la gestió i l’estratègia empresarial, el 

finançament, el màrqueting i les vendes, la innovació, 

la millor manera d’optimitzar recursos i sobre com 

internacionalitzar l’empresa.

En el palau 5 entitats financeres, institucions i asses-

sors estaven a disposició dels emprenedors o empresa-

ris per oferir-los assessorament des d’un punt de vista 

financer i rebre sol·licituds d’inversió. Entre les enti-

tats que hi van participar hi havia Banc de Sabadell, 

BBVA, ‘la Caixa’, Institut Català de Finances, ENISA, 

ACC1Ó i Barcelona Activa-Ajuntament de Barcelona.

Assessorament
 936 Sessions d’assessorament

 256 Experts
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Powered by

Assessorament legal

Creació d’empreses

Estratègia i gestió empresarial

Habilitats directives

Innovació

Internacionalització

Màrqueting i comunicació

Vendes

Gestió financera
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Javier  
Pérez  
Google

Eduardo 
Fernández  
Blackberry

Lutz  
Emmerich
Spotify

Carlos  
Torres 
Microsoft

Cristina 
García 
Tuenti

Miguel 
Aguado 
Ericsson

Web congress
WebCongress és l’esdeveniment de referència en màr-
queting digital. En aquesta edició, conjuntament amb 
bizbarcelona, es va dur a terme la 9a edició amb un 
contingut excepcional. Dos dies de conferències plenà-
ries i tallers pràctics, les últimes tendències a internet, 
xarxes socials i cercadors.

WebCongress va reunir ponents d’empreses de reco-
negut prestigi internacional com: Google, Blackberry, 
Spotify, Microsoft i Ericsson, entre altres.

Aquesta activitat va aportar 422 assistents en les dife-
rents sessions.

 20 Conferències

 422 Assistents
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Didac Lee 
CEO of Inspirit

Ulf Ekberg 
Media and enter-
tainment Advisor

Mans Hultman 
Investor, Founder 
Qliktech

Andreas Heyden 
Managing  
Director & CE  O 
of ProSiebenSat

Henrik Lenberg 
SoundCloud

Francesco  
Carione 
Managing  
Director at RCS 
Multimedia

SIME
SIME és el principal esdeveniment europeu sobre opor-
tunitats digitals, que se celebra a Amsterdam, Viena, 
Barcelona, Helsinki, Estocolm i un nombre creixent de 
ciutats i centres digitals del món.

SIME reuneix oradors internacionals de l’àrea d’inter-
net, els mitjans de comunicació, les telecomunicacions i 
la indústria de l’entreteniment, juntament amb empre-
saris, periodistes, professionals de la comercialització i 
d’altres decision makers.

En aquesta edició, SIME va portar ponents de primer 
nivell com Didac Lee, Ulf Ekberg, Mans Hultman, An-
dreas Heyden, Henrik Lenberg i Francesco Carione.

 6 Conferències

 251 Assistents
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Principals marques del sector 
presents:
•  A.E.F. ASOC. ESPAÑOLA DE FRANQUICIADORES

•  ALTEUAIRE FRANQUICIES, S.L

•  C.E. CONSULTING EMPRESARIAL, S.L.

•  CAPRABO, S.A.

•  CEX COMPLETE ENTERTAINMENT EXCHANGE

•  CLEANWORK ORANGE

•  CORPORANZA LIMPIEZAS ECOLOGICAS

•  DIAMARKET

•  ECONSULTORS

•  EDUCO ACTIVIDADES, S.L.

•  EQUIVALENZA

•  FDS GROUP

•  HELLOMONEY, S.L.

•  INDIAN WEBS

•  KIDS COLLEGE

•  LLONGUERAS ELITE

•  LON STREET

•  MUNDOFRANQUICIAS

•  MUNDOGUIA, S.L.

•  PIZZA ROSSO FRANCHISING, S.L.

•  PROTECCION DE DATOS -MICROLAB

•  PUBLIPAN

•  PUNTO DIP FRANQUICIAS

•  RACC

•  REFAN BULGARIA, LTD.

•  TORMO & ASOCIADOS

•  VELLISIMO CENTER

•  VERA MAGNA

•  VIP AND CHEAP.COM

•  WSI INTERNET

Bizfranquícies
Amb la finalitat de posar a disposició de l’emprenedor 

i també de l’inversor una visió profunda de diferents 

aspectes del sistema de franquícies, l’Associació Espa-

nyola de Franquiciadors (AEF) va organitzar el fórum 

Bizfranquícies. Aquesta interessant eina al servei del 

desenvolupament de l’emprenedoria va ser patrocinada 

per FDS Group i Tormo Asociados.

Organitzat per:

Patrocinat per:

Principals conferències:

• El repte de la franquícia: una experiència real

• Claus d’èxit d’un negoci de retail

• L’oportunitat de franquiciar

• Obrir un negoci per franquiciar-lo

• 1.000 oportunitats de franquícia

• Obrir un negoci propi o comprar una franquícia?

• Trobada entre empresaris i inversors
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Sponsored By:

Global Entrepreneurship Competition

GEC
Durant el bizbarcelona 2012, els guanyadors dels con-

cursos dels millors 16 centres d’emprenedoria mundials 

van presentar-hi el seus plans de negoci. Un jurat for-

mat per reconeguts inversors, empresaris i executius de 

grans corporacions internacionals va donar la màxima 

puntuació a Awak Technologies pel desenvolupa-

ment tecnològic i el projecte de comercialització 

d’una màquina de diàlisi portàtil, que té el tamany 

d’una bossa de mà. El projecte va obtenir un premi en 

metàl.lic de 15.000€.

La segona classificada va ser l’empresa nord-ame-

ricana Alphabet Energy, pel seu sistema de recupera-

ció d’energia a ravés d’un revolucionari material termoe-

lèctric de silici. La dotació del premi era de 5.000€.

El tercer lloc el van compartir dues empreses, 

BioSolutions, de Mèxic, i Ecolibrium Energy, de 

l’Índia. A l’empresa mexicana se li va atorgar el premi 

per la fabricació de resina plàstica biològica a partir de 

fibres vegetals naturals. A l’Índia, per la seva solució 

inalàmbrica de baix cost per al control i l’optimització 

del consum energètic d’indústries i empreses. Van rebre 

un premi de 3.000€.

 16 Finalistes

 14 Països diferents nominats

 16 Escoles de negoci internacionals

 3 Guanyadors
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O
Open Innovation Marketplace

IMP

 31 Reunions face to face

 22 Video conferències

 10 Països representats

Open Innovation 
Marketplace
Per primer cop es va celebrar l’Open Innovation 

Marketplace en el marc del bizbarcelona 2012. L’ob-

jectiu de la proposta era que emprenedors i empreses 

proposessin solucions als reptes tecnològics que les 

grans corporacions poguessin traslladar als seus pro-

ductes o serveis. MICROSOFT, AQUALOGY, CISCO 

i TELEFÒNICA són algunes de les corporacions que 

van plantejar reptes tecnològics a la comunitat inter-

nacional d’innovació.
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Sponsored By:

 7 Sessions d’aplicacions tecnològiques

 21 Empreses

 7 Centres tecnològics

 7 Parcs científics i tecnològics

 37 Ponents

Cross SectorialsGlobal Talks
 3 Sessions plenàries amb Microsoft, 
  Youtube i Intel

 5 Taules rodones amb emprenedors 
  internacionals, Venture Capitals   
  americans, europeus i grans 
  corporacions.

 34 Ponents

Les conferències Global Talks van oferir als partici-

pants de bizbarcelona l’oportunitat exclusiva de conèi-

xer alguns dels actors més importants de la innovació i 

la empreneduría en l’àmbit mundial.

Les presentacions cross sectorials van ser un punt de 

trobada per mostrar la versatilitat de la tecnología 

avançada.
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Finance Marketplace
En aquet espai els participants podien presentar el 

seu projecte a entitats financeres, institucions, repre-

sentants de xarxes de business angels i societats de 

capital risc, tant internacionals com locals, així com 

grans corporacions que busquen empreses innovadores 

per comprar.

A travès d’un sistema de Speed dating els emprenedors 

presentaven en primera ronda el seu projecte. Si resul-

tava interesant a l’inversor, es reunien en una segona 

ronda per coneixer el projecte amb més detall. Es cal-

cula que hi havia un potencial d’inversió en projectes 

de 94 milions d’euros. 

Aquesta activitat de pagament va tenir molt bona aco-

llida i va generar més de 1.500 contactes.

 16 Inversors Venture Capital

 900 Contactes Speedating

 600 Contactes entrevistes amb 
  Venture Capitals nacionals i 
  internacionals

 94 Milions d’inversió potencial en   
  projectes
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Inversors Venture Capital Corner:

KnifeCapital Andrea Bohmert

IDG VENTURES Phil Sanderson

Xarxa Global Robert Jordi Robert

BcnHighGrowth Mercè Tell  

Alta Partners Garrett Gruener

Kleiner Perkins 

Caufield & Byers Randy Komisar

Baring Private Equity Partners Nuria Bosch

Elaia partners Xavier Lazarus

Personal Health Solutions Steve Seuntjens

Inveready First Capital I Ignacio Fonts

AEBAN Juan Roure

Labrador Sean Foote

INSEAD GAIN   Bill Magill

Ysios Capital Laia Crespo

Keiretsu Forum Judith Iglehart

Caixa Capital TIC  Sergio Pérez

Business Angels:
Business Angel Network Catalunya 
BCN Business Angels 
Caixa Capital Micro (Caixa Capital Risc) 
EIX Technova – La Salle 
ESADE Business Angels 
Keiretsu Barcelona
Red de inversores de IESE 
The Crowd Angel (Inveready) 
SeedRocket

Inversors presents:
Banc de Sabadell
BBVA,
La Caixa
Institut Català de Finances
ENISA
ACC1Ó
Barcelona Activa-Ajuntament de Barcelona
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Networking
Una de les activitats fonamentals del bizbarcelona és el 

networking, posar en contacte professionals, emprene-

dors i empresaris que puguin necessitar partners per 

tirar endavant un projecte, serveis d’altres emprene-

dors o simplement aconseguir obrir horitzons mentals i 

visualitzar noves idees.

Entre les activitats de networking, va destacar l’orga-

nitzada per Pimec: un speed dating per a professionals. 

Segons Pimec, aquesta és la dinàmica més efectiva per 

incrementar la xarxa de contactes i maximitzar les 

oportunitats de negoci dels participants.

 14 Activitats de Networking

 2.200 Participants activitats  
  Networking
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També va tenir molt bona acollida l’espai de networ-

king professional organitzat per Agents & Brokers, en 

el qual els participants podien escollir amb qui volien 

contactar en funció del sector econòmic que els interes-

sava.

Reempresa, organitzat per CECOT, va oferir als parti-

cipants la possibilitat de conèixer empreses i negocis en 

funcionament, econòmicament viables i a punt de ser 

traspassats a altres empresaris o emprenedors interes-

sats en continuar el negoci.

Agents & Brokers

Matchings Reempresa:      
espai de transmissió d’empreses

Networking interprofesional

Biz Networking

Think you. Networking for others    
Borsa de talent emprenedor

Networking ATJE

Professionals de       
la construcció al món

Speed dating 
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Connecta Vip
Els directors generals d’empreses importants del país 

també van tenir una estona per passar per bizbar-

celona i assessorar a emprenedors i empresaris: el 

Connecta Vip. En reunions individuals de 20 minuts, 

cadascun d’ells conversava amb els emprenedors per 

conèixer els seus projectes i recomanar-los com els 

podien millorar. Hi van participar professionals de la 

talla d’Adriana Casademont, vicepresidenta i conselle-

ra delegada de Casademont SA; Miquel Roca i Junyent, 

fundador de Roca Junyent Advocats; Núria Basi, presi-

denta d’Armand Basi; i Josep Maria Rovira, president 

d’Endesa a Catalunya, entre d’altres.

 35 VIPs

 145 Entrevistes emprenedors amb VIPs
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Video Pitch
En l’espai Video Pitch, una nova iniciativa de bizbar-

celona, els emprenedors i empresaris van poder en-

registrar vídeos de les seves presentacions. Un equip 

d’assessors experts en comunicació els indicaven com 

fer-los. Les millors vídeopresentacions es van penjar al 

web del saló.

El Mur
En aquesta edició el Mur, un espai perquè emprene-

dors i empresaris es donessin a conèixer, es va tornar a 

omplir d’anuncis, targetes, cartells, fotografies, etc. En 

finalitzar l’esdeveniment, es van comptabilitzar més de 

3.000 missatges i anuncis.

 3.000 Impactes Mur

 60 Video Pitch

Patrocinat per:
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22@Barcelona

“la Caixa”

ACC1Ó - Generalitat de Catalunya

Alta Partners

Altran

Ajuntament de Barcelona 

Amec

Arsys Internet

Asociación de Parques Científicos y 
Tecnológicos de España - APTE

Asociación Espanyola Franquiciadores

Asociación Seedrocket Angels

Associació Catalana d’Entitats de Recerca - 
ACER

Associació d’Empreses i Institucions  
de 22@Barcelona - 22@Network

Associació Intercol·legial de Col·legis 
Professionals de Catalunya

Associació Joves Empresaris Catalunya

Associació Tecnològica Joves Emprenedors

Autonòms PIMEC

BANC

Barcelona Activa

Barcelona Digital Centre Tecnològic

Baring Private Equity Partners

BCD Barcelona Centre de Disseny

BCN BA

BcnHighGrowth

Biocat

Business Angels Network Catalunya

BZ Barcelona Zona Innovació

Caixa Capital Risc

Caixa Capital TIC

Cambra de Comerç de Barcelona

Centre de Visió per Computació - CVC

Centre d’Innovació i Tecnologia - CIT UPC

Centre Tecnològic Ascamm

Centre Tecnològic Leitat

Centre Tecnologògic CETEMMSA

Cercle Tecnològic de Catalunya - CTecno

CINC Business center

Círculo de Mujeres de Negocios

Circulolegal

CityMart

Club de Marketing de Barcelona

Col·legi d’Aparelladors de Barcelona

Col·legi d’Enginyers Tècnics i Pèrits de 
Telecomunicació de Catalunya 

Col·legi Enginyers Telecomunicació 
Catalunya

Col·legi Oficial Agents Comercial BCN

Col·legi Oficial Enginyers Industrials 
Catalunya

Col·legi Politòlegs i Sociòlegs Catalunya

Confederació Treballadors Autònom Cat

Confianza Online

Consorci Biopol’H

Correos

Departament d’Empresa i Ocupació -  
Generalitat de Catalunya

Diputació de Barcelona

EixTechnova

ECOEMPRENEDORS.CAT

Elaia Partners

ELISAVA

ENISA Empresa nacional de Innovación

ESADEBAN

ESADECREAPOLIS

ESCI

ESIC Campus Barcelona

FDS Consulting

Federació Cooperatives Agraries Catalunya

Federació Cooperatives Treball Catalunya

Federació Sindical Treballadors Autònoms 
Dependents

Federació Societats Laboral Catalunya

FemCAT

First Tuesday

Fundació BCN Formació Professional

Fundació Bosch i Gimpera

Fundació CP’AC

Fundació KIM Barcelona

Fundació Pascual Maragall

Fundació PIMEC acció social

Fundació privada Emprèn

Fundació puntCAT

Fundación Repsol

Fundación CyD

Fundacion EADA

Gild International

Google

Graft Capital Partners

IDG VENTURES

IESE Business School

Il·lustre Col·legi d’Advocats de BCN

Ineedit Strategic Design Lab

InPreneur

INSEAD GAIN 

Institut Català de Recerca de l’Aigua - ICRA

Institut CatalÃ  de Finances

Institut de Cultura de Barcelona

Instituto de Crèdito Oficial - ICO

Instituto Espanyol Comercio Exterior

International Association of Science Parks 
- IASP

Inveready

Inveready Capital

Joan Riera Professor Empreneduria ESADE

Jove Cambra Internacional de BCN

Keiretsu Forum

Kleiner Perkins Caufield and Byers -KPCB

KnifeCapital

Know Capital

Labrador

Medigrup Digital S.L

Microsoft

Mikah de Waart

Parc Científic i Tecnològic de la UdG

Parc Científic i Tecnològic de Terrassa -  
Orbital 40

Parc Científic Tecnològic Agroaliment de 
Lleida

Parc Científic Tecnològic Turisme i Oci

Parc de l’Alba

Parc de Recerca i Innovació UPC -  Parc UPC

Parc de Recerca UAB

Parc Recerca Biomèdica de BCN (PRBB)

Parc Recerca UPF-C. Socials i Humanes

Parc Tecnològic BCN Nord (BCN Activa)

Parc Tecnològic de Catalunya Central

Parc Tecnològic de Tarragona

Parc Tecnològic del Vallès

PIMEC Petita i Mitjana Empresa Cat.

Programa Innova - UPC BarcelonaTech

Reempresa

Rockstar

San Francisco BCN Sister City Committee

Secartys

Seed Rocket

Seniors Espanyoles Cooperación Tècnica

Servei de Desenvolupament Empresarial

SIME

TecnoCampus Mataró-Maresme

Tecnoparc, Parc Tecnològic del Camp

Tormo Asociados

Turisme de Barcelona

Universitat Pompeu Fabra

Universitat Rovira i Virgili

Vodafone

Voluntaris en Assessoria Empresarial

Webcongress

Xarxa de Custòdia del Territori

Xarxa Global Robert

Xarxa de Parcs Científics i   
Tecnològics de Catalunya

Yell Publicidad

YouNoodle

Ysios Capital

Relació d’entitats bizcommunity



YSIOS CAPITAL

Gràcies a les entitats de la bizcommunity, 
Bizbarcelona ha tornat a ser tot un èxit.



Sponsor

Solucions per a empresaris i emprenedors

Bizbarcelona agraeix el suport de:

Organitzat per:

Promotors


