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FORMATO INNOVADOR
BGW consolida su modelo de éxito convirtiéndose
en uno de los principales eventos de 
entretenimiento digital del Sur de Europa.

NUEVAS FECHAS Y RECINTO
3 ediciones consecutivas creciendo y batiendo su
propio record de asistencia.

EL USUARIO, PROTAGONISTA
DE LA EXPERIENCIA
Mucho más que una feria, un gran evento social   
dónde marcas y fans crean vínculos a base de 
emociones y experiencias únicas.

CLAVES
DEL EXITO



+138.000
Visitantes

18-29 años
56%

30-39 años
22,4%

≤ 17 años
12%

≥ 40 años
15,1%



194 
EXPOSITORES

+800
TERMINALES

DE JUEGO

+56.000
m2

PLAY Video 360º



AUDIENCIA
356.000.000

1.426
Noticias publicadas

522
Medios acreditados

3 
Vejetta777

WillyRex

Wismichu

Top influencers

25

1.224

140

40



25
REPORTAJES EN INFORMATIVOS 

Y TELEDIARIOS NACIONALES

+1h
CUOTA DE PANTALLA

+10M
IMPACTOS EN AUDIENCIA TV



+500.000
streamings

+1.800
espectadores

+14.000.000
Impresiones twitter

+4.000
m2 Superficie

E-SPORTS
IBERIAN CUP
CIRCUITO TORMENTA



566
REUNIONES DE NEGOCIO

156
Indies

46
Publishers

12
Centros

Inversores FormativosStartups

Special Guest
Akira Yamaoka



+64.000

+10.000.000
impresiones

+360.000
spot views

+530.000
sesiones web

FANS



Una experiencia más allá del videojuego
“El Videjuego se funde con la realidad…

…con un espectáculo que traspasa la 
simple oferta de juegos para móviles, 
consolas y ordenadores”

EL PAÍS

“BGW saca de la pantalla a los 
videojuegos…

CINCO DÍAS

“Los videojuegos inmersivos pisan
fuerte en el renovado BGW”

ABC



Gracias por hacerlo posible


