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Datos BWW 2022

550 expositores

40 Denominaciones de Origen (DO)
15.000 visitantes

+3.000 reuniones de negocio

50 actividades paralelas

309 compradores invitados Hosted
Buyers (Internacionales), de 51 paises

TOTAL % Total
Compradores
155

Europa

Norteameérica 55
Asia 41
Latinoameérica 38
Africa

Oceania

l

9
OBIJETIVO 309 100%
300
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Progfama Hc ted Buyers
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El programa de invitacion Hosted Buyers pretende asegurar la presencia de profesionales y ejecutivos internacionales de alto
nivel, con poder de decision de compra y reputado reconocimiento en el sector vitivinicola.

» Actividades:
* Reuniones face-to-face.
» Actividades de networking eficaz y de calidad.
» Impactos de relevancia en prensa y medios especializados.
» Alta visibilidad entre los principales operadores del sector.
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Objetivo BWW 2022

« 350 Hosted Buyers
(Internacionales).
Procedentes de 54 paises.

« Compradores profesionales de alto nivel.

* Incluye la cobertura total o parcial de los gastos de viaje y condiciones preferentes para visitar
el salon.

» Elaboracion de agenda de reuniones face-to-face con las todas las empresas expositoras que
asi lo soliciten.

BWW garantiza la presencia de mas de 350 profesionales de este perfil.
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o Captacidn Compragores
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- Visita, en 2019 de ferias nacionales e internacionales: Enofusion, Wine Paris,
Vinexpo NY, ProWein, Vinitaly, TuttoFood, Fenavin.

- Conformacion de la BBDD: extraccion de datos de la BBDD de Alimentaria y
compra de BBDD por codigo CNAE.

-Campana de newsletters promocionales para la captacion de nuevos datos.
- Fidelizacion de compradores invitados en anteriores ediciones.

- Acuerdos con organismos y asociaciones de la demanda (distribucion, canal
HoReCa etc)

Actuaciones
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Key Countries 2022

BWW 2022 BWW 2022
HB HB
Ranking PAISES OBJETIVO objetivo/  Continente Ranking PAISES OBJETIVO objetivo/  Continente
et s inscritos
1 |Estados Unidos 30/12  |Norteamérica 28 Nige}na'u 2 Africa
2 |Alemania 30/17  |Europa 29 jSudafrica 21 |Africa
3 |Reino Unido 20/3  |Europa 30 E'spana‘ 2/4 _|Europa
4 |Canada 20/14  |Norteamérica > Flnlar'\d|a 23 Europa
32 |Austria 2 Europa
> H(l)la.nda 15/2 Europa 33 |Estonia 2 Europa
6 |Bélgica 15/6 _ |Europa 34 |Ucraina 2/ Europa
7 _|Suiza 15 Europa 35 |Costa Rica 2/3 Latinoamérica
8 |Suecia 15 Europa 36 |Guatemala 2/3  |Latinoamérica
9 |Rusia 15/4  |Europa 37 |Costa de Marfil 2/2  |Africa
10 |Francia 10/2 |Europa 38 |Camerun 2/1 Africa
11 |Dinamarca 10/7  |Europa 39 |India 1/1 Asia
12 [México 10/4  |Latinoamérica 40 |Malasia 1 Asia
13 [Colombia 10/5  |Latinoamérica 41 |Sri Lanka 1 Asia
14 |[Hungria 8 Europa 42 (Indonesia 1 Asia
15 |Polonia 8/2 Europa 43 Vietnam 1/2 Asia
16 |Rep. Checa ) Europa A B.rasil ' 1/5 Latinoamérica
17 lIrlanda 8/] Europa 45 |Lituania 1 Europa
18 IRumania 6/1 Europa 46 Lux.ernburgo 1 Eur‘opa -
19 |Australia 6/2 |Oceania 47 Bolivia 1 Latinoamérica
>0 Ichina + AK 5/ rein 48 |Peru 1/2 Latinoameérica
- - 49 |Uruguay 1/ Latinoamérica
21 _Papon 5/3 Asia 50 |Filipinas 1N Asia
22 |Portugal > Europa 51 |Corea del Sur 1 Asia
23 |Singapur 3/2 Asia 52 |Birmania 1 Asia
24 |ltalia 3 Europa 53 |Azerbayan 1/1 Asia
25 |Noruega 3/1 Europa 54 [Taipei Chino 1 Asia
26 |Georgia 2 Europa Sin Apoyo 25
27 |Angola 2 Africa 350/128

Inscritos 2022 sin pais objetivo: Chipre 1, Ghana 1, Malta 1, Tadjikistan 1
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rograma Vip Buyers
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Objetivo BWW 2022
e 1.300 Vip Buyers
(Nacionales).

Compradores nacionales del sector (gran distribucion, mayoristas, distribuidores especializados,
detallistas y tiendas gourmet) con reconocimiento nacional.

« Condiciones preferentes para visitar el salon.

 Inclusion en la herramienta de agenda de reuniones BWW Matchmaking System, bajo

peticion.
« Acceso preferencial a las actividades paralelas.
BWW garantiza la presencia de mas de 1.300 profesionales de este perfil. 3
tﬁ e | . y
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rograma Recomienda

Los expositores pueden
recomendar a la
organizacion la
invitacién como Hosted
Buyers de sus actualesy
potenciales clientes.

BWW recompensa esta
recomendacion
INnvitando a los
compradores
propuestos por los
expositores.

BWW garantiza la
confidencialidad de
todas las
recomendaciones.
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BWW HUB  Matchmaking System

NETWORKING
AREA

BWW Matchmaking System: herramienta

iInformatica de ultima generacion que permite

optimizar el contacto entre expositoresy

compradores invitados. Facil de usar e intuitiva,

permite:

« Comunicacidon entre usuarios en base a sus
preferenciasy afinidad de intereses.

 Organizar agendas de reuniones segun cita,
horay lugar de reunion.

« Consultar todos los expositores, asi como la
tipologia de sus productos.

BWW estima la celebracion de mas de 1.200
reuniones B2B durante el salon.
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BWW Buyer’s Lounge
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BWW ofrece a los compradores una area restringida con refrigerios de cortesia,
servicios y atencion personalizada en todo momento por personal de la Organizacion.
 Snacksy refrigerios.

« Zona de descanso.
 Business Center: PC, Impresora, acceso a Internet, correo electronico.

 Opciones de patrocinio.
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