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Alimentaria

es el gran referente
internacional que ejerce de dinamizador de un sector siempre cambiante. Una experiencia unica
que, edicion tras edicion, refleja las innovaciones y tendencias del mercado para cumplir con su
cCompromiso: generar nuevas oportunidades de negocio y sinergias para los profesionales de la
industria alimentaria y su cadena de valor.
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La plataforma internacional
mas transversal y completa

La alianza de dos referentes, Alimentaria y Hostelco, ha conseguido llevar a ambos salones a
lo mas alto y convertirlos en la mayor plataforma internacional para la industria de la alimentacion,
la gastronomia y el equipamiento hostelero. Abarca toda la cadena de valor y ofrece soluciones
especificas para cada segmento, lo que facilita la adquisicion de competencias, habilidades y

estrategias para impulsar e inspirar a las empresas.
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4.500

empresas expositoras

70

paises representados

35 chefs
45 estrellas Michelin
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21.500

congresistas y asistentes

200

actividades y conferencias

1.400

compradores internacionales
invitados

200 mill. de euros

de impacto econdmico
estimado en Barcelona
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Innovacion
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Las empresas mas disruptivas y las start-ups mas punteras del sector alimentario se dan cita en el
, el &rea de The Alimentaria Hub en la que la innovacion y el emprendimiento se concretan en
ciclos de fast talks y diversas zonas expositivas.
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mercado y, ademas, se ofrecen conferencias, presentaciones, un servicio de asesoramiento para
exportaciones y una zona especializada en start-ups. En definitiva, The Alimentaria Hub es un lugar
donde dejarse sorprender para llegar mas lejos.
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¢ Qué tendencias anticipan la gastronomia y la hosteleria del futuro?

La respuesta esta en , Un espacio participativo en el que vivir
experiencias unicas e irrepetibles. Se puede asistir a inspiradores showcookings, aprender junto a
chefs con estrellas Michelin, descubrir lo Ultimo del sector hotelero... y todo con un mismo propdsito:
experimentar hoy las tendencias que marcaran el manana del sector.
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Alimentaria

Verticalidad

La mayor agrupacion
sectorial en 10 salones

TRANSVERSALES

W LA

Grocery International Lands
Foods Pavilions of Spain

Como evento lider, Alimentaria anticipa tendencias y vislumbra oportunidades de negocio. En esta
edicion, Alimentaria presenta un nuevo saléon, ALIMENTARIA TRENDS, que aunaré en un
mismo espacio areas dedicadas en exclusiva a los alimentos delicatessen, organicos, funcionales,
halal y free from, es decir, libres de alérgenos y otros componentes.
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Intercarn Interlact Expoconser Snacks, Biscuits Mediterranean Restaurama
& Confectionery Foods

TENDENCIAS
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. . Fine Organic Free Halal Functional
Alimentaria Foods Foods From Foods Foods

Trends
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Grocery j International
Foods Pavilions

PRODUCTOS PARTICIPACIONES AGRUPADAS
ALIMENTARIOS DIVERSOS DE ORIGEN INTERNACIONAL
Grocery Foods es el salon de los productos de gran consumo. Se La mayor oferta agrupada de productos internacionales en Alimentaria
trata del espacio mas heterogéneo de la feria desde el punto de vista se reline en los International Pavilions, un area que crece con cada
de la oferta y cuenta con la participacion de las primeras marcas de la edicion, lo que constata el grado de internacionalizacion del salon.

industria alimentaria, tanto nacionales como internacionales.




Lands
of Spain

PARTICIPACIONES AGRUPADAS
DE ORIGEN AUTONOMICO

La mas exquisita variedad y diversidad gastronémica de las
diferentes comunidades autonomas espanolas se expone
en Lands of Spain, el salén de Alimentaria que muestra el
enorme patrimonio gastronomico y cultural de la industria
alimentaria espanola.

Intercarn

PRODUCTOS CARNICOS
Y DERIVADOS

Intercarn es la plataforma internacional por excelencia para la industria
carnica espafiola. La internacionalizacion, la innovacion, las oportunidades
de negocio y la variada oferta sectorial son los puntos fuertes de este salon
que se compone de productos carnicos crudos, procesados, cur
precocinados, secos, ibéricos y elaboraciones de gama
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Interlact Expoconser
PRODUCTOS LACTEOS CONSERVAS Y
Y DERIVADOS SEMICONSERVAS

Expoconser visibiliza la gran apuesta de la industria conservera
espanola por la internacionalizacion, la calidad y el alto valor
afadido de sus productos. El salon relne las ultimas nove
en alimentos en conserva, ahumados, salazones
productos precocinados.
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El salén de productos lacteos y sus derivados presenta las
Ultimas novedades de una industria que reivindica su solidez en
el sector agroalimentario y exhibe la mejor tradiciéon con grandes
dosis de innovacion.
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Resta &
FOOD SERVICE Y ALIMENTACION DULCEP.I'A, GALLETAS,
FUERA DEL HOGAR CONFITERIA Y SNACKS

Restaurama cuenta con la participacion de empresas de alimentos
dirigidos al canal HORECA y de las divisiones de food service de
las grandes multinacionales del sector de la alimentacion. En el
salon se ofrecen multiples actividades de cata y degustacion y
aciones de técnica culinaria.

El pujante sector del dulce, que incluye galletas, cacao, chocolate,
turrones, mazapanes, caramelos, chicles, pasteleria, bolleria

y panificacion, entre otros, junto con los aperitivos, estan
representados ampliamente en el espacio Snacks, Biscuits &
Confectionery, uno de los mas coloristas del salon.
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Alimentaria

Foods Trends

ORGANIC / FREE FROM / HALAL /
FUNCTIONAL / FINE FOODS

ALIMENTOS DE LA DIETA MEDITERRANEA, PRODUCTOS
FRESCOS, ACEITES DE OLIVA'Y ACEITES VEGETALES

Alimentaria Trends es el escaparate perfecto en el que mostrar
y descubrir las Ultimas tendencias alimentarias en productos
ecolégicos, dietéticos y funcionales, alimentos gourmet y
articulos halal.

En Mediterranean Foods se encuentran los alimentos propios de
la dieta mediterranea como aceites de oliva y vegetales, productos
del mar, fruta y verdura fresca, entre otros. Un patrén alimenticio a
preservar reconocido como Patrimonio Inmaterial de la Humanidad
por la UNESCO.
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Internacionalizacion
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América
Latina
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Asia / Oceania
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Alimentaria

participar en Alimentaria

Alimentaria es una plataforma de promocion internacional para la industria alimentaria global. El punto
de encuentro de las firmas lideres en fabricacion y distribucion de alimentos, bebidas y soluciones
food service en el que abrir mercados, lanzar nuevos productos, establecer contactos comerciales,
captar y fidelizar clientes y generar nuevos negocios.
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REPERCUSION

OBSERVATORIO ON Y OFFLINE

PRIVILEGIADO DE
LAS TENDENCIAS

Q ACTIVIDADES

NETWORKING Y UNICAS
BENCHMARK
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CONTACTO INNOVACIONES

> ; INCREMENTAR LAS DIRECTO CON AL MERCADO
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Y NOTORIEDAD Y POTENCIALES
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Invertimos en atraer, fidelizar y garantizar la asistencia de compradores de todo el mundo

. Ademas, organizamos reuniones comerciales
exclusivas para expositores y les proporcionamos formacion sobre mercados estratégicos y distintos
modelos de distribucion internacional.

%,

para compradores
internacionales clave.
para compradores nacionales clave.

®
A

reuniones
de negocio entre compradores internacionales y
expositores.
encuentros
empresariales entre expositores espanoles y
compradores extracomunitarios. Organizados por
FIAB, ICEX, MAPA y Alimentaria.

servicio de
asesoramiento para la exportacion.

donde aprender sobre los mercados para la
exportacion de la mano de los mayores expertos.
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Los expositores pueden recomendar a la organizacion
que invite a sus clientes actuales y potenciales y que
les ofrezca la oportunidad de entrar a formar parte
de los programas de fidelizacion Hosted Buyers o VIP
Buyers de Alimentaria 2020 para visitar el salén de forma
preferente.

O
My

Plataforma virtual que permite

entre los compradores invitados y los
expositores. Dispone de un sistema automatico de
afinidad de intereses.

y acceda a toda la informacion
las empresas y los productos de  del salén desde su mévil: horarios, acceso, transporte,
mayor interés, ubiquelos en el plano del salon y genere  congresos, actividades, ponentes...
contactos y favoritos.



En Alimentaria se dan cita los principales operadores de Espana, Europa y América Latina, mercados clave
para la industria alimentaria, con los que el salén tiende puentes de conexion directa. Asimismo, también
se analizan y desvelan las principales lineas de evolucion del sector para detectar nuevas oportunidades

de negocio.
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+46 min.

de mercado potencial
de consumidores

La industria de alimentacion
y bebidas supero los

100.000 me

+2,9°/o de crecimiento respecto
al ano 2016 (Datos de 2017)

La industria alimentaria
representd un

2,9% del PIB

(en VAB)

Alimentaria

A

Economia exportadora:

5 ) de la UE
9 ) del mundo

Las exportaciones
alcanzan los

30.650 M€

©

El consumo de alimentacion El consumo de alimentacion
fuera del hogar en el hogar es de

+35.000me  +67.000 me

crecio el triple que el doméstico

(Fuente: FIAB)




ACCESO AL MERCADO EUROPEO

+512 min.

de mercado potencial

de consumidores
(Datos de 2018)

ST
0
86

de los expositores
proceden de la UE

+1.000 me

de volumen de negocio del
sector alimentacion y bebidas

(Fuente: Eurostat)
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67% SYAR

de los visitantes
proceden de la UE

de las exportaciones se
dirigen a paises de la UE

(Fuente: MAPA)
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Alimentaria

ACCESO AL MERCADO LATINOAMERICANO

+658 mil.

de mercado potencial
de consumidores

100

companias
procedentes de
9 paises de América Latina

e
13%

de los visitantes proceden
de América Latina.
Con un aumento notable de los visitantes

de México y Colombia

+850 me

de exportaciones a América Latina

(Fuente: INE y FIAB)




Alimentaria

Como plataforma profesional comercial B2B, Alimentaria busca asegurar la

, que tengan un
interés auténtico y profesional en la industria alimentaria. El saldn trabaja para asegurar que todos los
asistentes operen en una entidad comercial que compre y venda servicios a la industria alimentaria.
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(Q Oj & ,; 1 50-000 profesionales
(C ) 45.000 internacionales 1. ltalia 1. Estados Unidos
105.000 nacionales 2. Francia 2. México
3. Portugal 3. China
4. Paises Bajos 4. Colombia
5. Alemania 5. Corea del Sur
6. Reino Unido 6. Argentina
7. Bélgica 7. Marruecos
8. Polonia 8. Rusia
Q 820/0 9. Dinamarca 9. Japon
. 10. Bulgaria 10. Chile
@/ deciden la compra




El éxito del programa Hosted Buyers se confirma con un crecimiento importante
dela de sus participantes.

(Q r% 2 652 190 de Europa
-0 ;

o, of & compradores 154 de Asia

(' internacionales 150 de América Latina
+38% de crecimiento 112 de Norteamérica y otras
frente al 2016 46 Je Africa y Oriente Medio
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afirma haber cerrado
un acuerdo comercial
con expositores
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m sosted Buyers Program

+80%

ha mantenido entre

10 \' 30 reuniones

comerciales durante el saléon

y el 16% +30 reuniones
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540/0 de

importadores y/o
distribuidores

250/0 de

mayoristas
y/0 retailers
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Otros

10%

HORECA
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459,

pertenecen a empresas
de +50 empleados
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6 5 % facturan 97 %

toman decisiones

+2 M€ 0 deciden con otros




El programa VIP Buyers confirma la asistencia de los

Alimentaria

compradores nacionales

14 comunidades
autdnomas

36%

Cadena de
supermercados /
detallista

5%

Otros

1%

Venta online

2%

Importador

v
¥

%
Restauracion
colectiva /

Al vigjero /
Catering

/

Distribuidor /
Mayorista

13%

Central de compras

8%

Cadena de
restaurantes /
Restaurante

%

Cadena de
hoteles / Hotel
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161

compradores
internacionales

+5°A) de crecimiento
frente al 2016

35

paises de
procedencia




Top 10 de
empresas
espanolas en
distribucion
organizada

y HORECA,
han visitado
el salon

AR

Presencia del Top 10 %

de los grupos
independientes

MERCADONA

CARREFOUR

DIA

EROSKI

AUCHAN

LIDL

EL CORTE INGLES

CONSUM

MAKRO

ALDI

Fuente: Indisa

Presencia del Top 10 %

de los principales grupos
asociados de compra

AHORRAMAS

GADISA

Presencia de %

las principales cadenas
de hoteles y restaurantes

MELIA HOTELS INTERNATIONAL

BONPREU

RIU HOTELS & RESORTS

DINOSOL

AREAS

CONDIS

GRUPO VIPS

UVESCO

TELEPIZZA

COVALCO

EAT OUT

ALIMERKA

ARAMARK

MIQUEL ALIMENTACIO GRUP

NEWREST

COVIRAN

SODEXO

Fuente: Indisa

SERHS

Fuente: Registro Mercantil
seleccionado por la CNAE




La

que genera un salén internacional como Alimentaria es una
excelente demostracion de por qué hay que asistir.

“ 46.700

O O noticias generadas

O 1174

\ periodistas acreditados

1.000

noticias internacionales

9
65 1.100 min
(C fa) de audiencia potencial

400

publicaciones

+995.000

impresiones

o +18.000

m interacciones

#Trending topic

durante los 4 dias de celebracion

EL PAIS

ABC

Expand

Forbes

ASIAN HOTEL
& CATERING TIMES



Alimentaria

El valor anadido de Alimentaria es contar con la presencia y el apoyo de los

del sector.
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Ademas, trabajamos constantemente para entablar acuerdos estratégicos con

FIAB AT\ Generalitat de Catalunya
N Departament d’Agricultura,
= Y Ramaderia, Pesca i Alimentacié




Alimentaria

Barcelona es una ciudad que se enorgullece de su diversidad. , anto por la variedad y calidad de
Es uno de los principales destinos turisticos internacionales y una de las ciudades su cocina mediterranea y de mercado como por las nuevas propuestas creativas de cocineros
por su calidad de vida e infraestructuras. reconocidos internacionalmente.
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Contacte con nosotros

y le asesoramos

Red de agentes internacionales que cubren mas de 60 paises.

DANIEL RODRIGUEZ
INTERCARN + INTERLACT + GROCERY
+ LANDS OF SPAIN

Key Account Manager
Tel.: (+34) 934 520 725 - M6v.: (+34) 650 647 019

drodriguez@alimentaria.com

MARGOT COLL
INTERCARN + INTERLACT
+ MEDITERRANEAN FOODS

National Sales Executive
Tel.: (+34) 934 520 724 - Mov.: (+34) 619 070 141
mcoll@alimentaria.com

JUAN LUIS GONZALEZ
EXPOCONSER + GROCERY + ORGANIC FOODS
+ FUNCTIONAL FOODS

National Sales Executive
Tel.: (+34) 935 679 698 - M6v.: (+34) 649 176 122

jlgonzalez@alimentaria.com

FERRAN ESCARDO
RESTAURAMA + SNACKS, BISCUITS &

CONFECTIONERY

National Sales Executive

Tel.: (+34) 935 679 689 - Mov.: (+34) 603 853 603
fescardo@alimentaria.com

INTERNACIONAL

CONSTANZE SCHUSTER

International Key Account Manager
Tel.: (+34) 935 679 691 - MOv.: (+34) 639 136 457
cschuster@alimentaria.com

ISABELA WANDERLEY

International Sales Executive
Tel.: (+34) 934 521 131 - MOv.: (+34) 671 092 642
iwanderley@alimentaria.com

VASCO STUMBOV

International Sales Executive
Tel.: (+34) 935 531 086 - Mov.: (+34) 639 375 547
vstumbov@alimentaria.com

CLAUDIA REGNICOLO

International Sales Executive
Tel.: (+34) 934 521 260 - Mov.: (+34) 674 233 868

cregnicolo@alimentaria.com

Lista publicada en la pagina web del salén.

www.alimentaria.com




Venga a formar parte de un evento unico y global

Alimentaria

4-7 Abril 2022
www.alimentaria.com
¥yinflad©

#alimentaria2022

Alimentaria \& Exhibitions
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